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ولا‌يفوتني‌أن‌أعبر‌عن‌امتناني‌الكبير‌لجميع‌أعضاء‌الهيئة‌التدريسية‌في‌كلية‌الإعلام،‌على‌‌

 عطائهم‌العلمي‌الوفير‌وجهودهم‌المخلصة‌في‌بناء‌جيل‌من‌الباحثين‌المتميزين‌

،‌هذا‌الصرح‌الأكاديمي‌‌جامعتي العزيزة، جامعة الشرق الوسطكما‌أتوجه‌بالشكر‌الجزيل‌إلى‌

 الذي‌كان‌لي‌شرف‌الانتماء‌إليه،‌وإلى‌جميع‌العاملين‌فيها‌على‌دعمهم‌وجهودهم‌المستمرة‌

وفي‌الختام،‌أرفع‌أسمى‌عبارات‌الشكر‌لكل‌من‌كان‌سندًا‌لي‌في‌مسيرتي‌العلمية،‌من‌الأهل‌‌

 .والأصدقاء‌والزملاء،‌الذين‌قدموا‌لي‌الدعم‌والمساندة‌بكل‌أشكالها

 .بارك الله في جهود الجميع، وجعلها في ميزان حسناتهم 
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 الملخص
 الملخص باللغة العربية 

دوافع‌تعرض‌الشباب‌الأردني‌للمحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌‌‌‌إلىهدفت‌الدراسة‌التعرف‌‌
الإعلامي‌‌ المسح‌ منهج‌ على‌ الدراسة‌ اعتمدت‌ الفئة.‌ هذه‌ تحققها‌ التي‌ والإشباعات‌ الاجتماعي‌ التواصل‌

عامًا،‌‌‌‌(35)و‌‌(14)لجمع‌البيانات‌من‌الشباب‌الأردني‌الذين‌تتراوح‌أعمارهم‌بين‌‌‌‌رقميةباستخدام‌استبانة‌‌
‌‌(‌301)ويستخدمون‌هذه‌المنصات‌في‌مراحل‌مختلفة‌من‌التعليم‌والعمل.‌تم‌اختيار‌عينة‌عمدية‌مكونة‌من‌

‌.شاب‌وشابة‌لمتابعة‌المحتوى‌الترفيهي‌عبر‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي

أظهرت‌النتائج‌أن‌التسلية‌والترفيه‌يمثلان‌الدافع‌الرئيس‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي،‌بينما‌‌‌
.‌وقد‌كانت‌الإشباعات‌المعرفية‌هي‌الأكثر‌تحقيقًا‌لدى‌الشباب،‌تليها‌‌كونه‌دافعاً‌ثانوياً‌جاء‌التعلم‌والتثقيف‌

الإشباعات‌الاجتماعية.‌كما‌بينت‌الدراسة‌أن‌المحتوى‌الترفيهي‌يسهم‌في‌تشجيع‌الاستهلاك،‌التأثير‌على‌‌
يشارك‌‌نمط‌الحياة،‌وزيادة‌المعرفة‌الثقافية‌لدى‌الشباب‌الأردني.‌كذلك،‌أظهرت‌النتائج‌أن‌الشباب‌الأردني‌‌

المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌مع‌الآخرين‌بشكل‌نشط،‌وأن‌الإعجاب‌بالمحتوى‌مثل‌المنشورات‌ومقاطع‌الفيديو‌‌
عن‌وجود‌علاقة‌ذات‌دلالة‌‌عدم‌وجود‌‌الدراسة‌‌أثبتت‌‌من‌ناحية‌أخرى،‌‌‌‌.شيوعًا‌للتفاعليعد‌الشكل‌الأكثر‌‌

إحصائية‌بين‌الإشباعات‌المتحققة‌ومتغيرات‌النوع‌الاجتماعي،‌العمر،‌والمستوى‌التعليمي.‌ومع‌ذلك،‌وُجدت‌‌
المحتوى‌ومدى‌تحقيقهم‌للإشباعات‌‌ علاقة‌إيجابية‌ضعيفة‌بين‌الوقت‌الذي‌يقضيه‌الشباب‌في‌استهلاك‌

‌‌‌.المختلفة

الدراسة‌إلى‌مجموعة‌من‌التوصيات،‌أبرزها‌ضرورة‌تنويع‌المحتوى‌الإعلامي‌ليشمل‌موضوعات‌‌‌‌توصلت
ثقافية‌وتعليمية‌بجانب‌المحتوى‌الترفيهي.‌كما‌دعت‌إلى‌تقديم‌محتوى‌تفاعلي‌يشجع‌على‌المشاركة‌النشطة‌‌

بين‌الترفيه‌والتعليم،‌‌مثل‌التحديات‌والمسابقات،‌وتعزيز‌الشراكات‌مع‌مؤسسات‌تعليمية‌لإنتاج‌محتوى‌يجمع‌‌
نظرًا‌لاهتمام‌الشباب‌الأردني‌بالتعلم‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.‌تؤكد‌هذه‌النتائج‌أهمية‌المحتوى‌‌

‌الإعلامي‌الترفيهي‌في‌تلبية‌احتياجات‌الشباب‌الأردني‌وتعزيز‌تفاعلهم‌مع‌هذه‌المنصات‌بشكل‌بناء.‌

فئة‌الشباب‌الأردني,‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي,‌الإستخدامات‌والإشباعات,‌منصات‌‌‌‌الكلمات المفتاحية:

 التواصل‌الاجتماعي.‌
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Abstract 
 الملخص باللغة الانجليزية 

The study aimed to identify the motivations driving Jordanian youth to engage with 

entertainment media content on social media platforms and the gratifications achieved by 

this group. The study employed the media survey methodology using an electronic 

questionnaire to collect data from Jordanian youth aged between 14 and 35 years, who 

use these platforms at various stages of education and employment. A purposive sample 

of 301 young individuals was selected to analyze their engagement with entertainment 

content on social media.   

The findings revealed that entertainment and amusement were the primary 

motivations for following entertainment media content, with learning and education as 

secondary motivations. Cognitive gratifications were the most fulfilled among the youth, 

followed by social gratifications. Additionally, the study showed that entertainment 

content encourages consumption, influences lifestyles, and enhances cultural knowledge 

among Jordanian youth. The results also highlighted that Jordanian youth actively share 

entertainment media content with others, with "likes" on posts and videos being the most 

common interaction.  On the other hand, the study did not find any statistically significant 

relationship between the achieved gratifications and demographic variables such as 

gender, age, and educational level. However, a weak positive correlation was observed 

between the time spent consuming entertainment content and the gratifications 

achieved.        

The study concluded with several recommendations, most notably the need to 

diversify media content to include cultural and educational topics alongside 

entertainment. It also emphasized creating interactive content that encourages active 

participation, such as challenges and competitions, and fostering partnerships with 

educational institutions to produce content that combines entertainment with education. 

These findings underscore the importance of entertainment media content in meeting the 

needs of Jordanian youth and enhancing their engagement with social media platforms 

constructively. 

Keywords: Jordanian youth, entertainment media content, uses and gratifications, social 

media platforms 
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 : الفصل الاول 
 وأهميتها خلفية الدراسة 

 مقدمة ال

للتغيير‌‌ المحركة‌ القوة‌ تمثل‌ حيث‌ وتطويره،‌ المجتمع‌ تقدم‌ في‌ حيوياً‌ دوراً‌ الشباب‌ فئة‌ تؤدي‌

الاجتماعي.‌ويتسم‌الشباب‌بالحيوية‌والطاقة‌والإبداع،‌مما‌يتيح‌لهم‌القدرة‌على‌ابتكار‌الحلول‌والتفكير‌

أمورهم‌‌‌ه.‌تُعتبر‌اهتمامات‌الشباب‌وتطلعاتهم‌انعكاساً‌للتغيرات‌العالمية،‌لذا‌فإن‌متابعبشكل‌إبتكاري‌

‌.ستقرار‌المجتمع‌وتقدمهيشكلان‌ضماناً‌لإوالتفاعل‌مع‌احتياجاتهم‌‌

أن‌الاهتمام‌بالشباب‌وتعزيز‌مشاركتهم‌في‌عملية‌صنع‌القرار‌يعزز‌من‌قدرتهم‌على‌المساهمة‌‌

النظرة‌إلى‌‌بشكل‌فعّال‌في‌المجتمع.‌فعلى‌سبيل‌المثال‌إن‌الاهتمام‌بالشباب‌يأتي‌من‌منطلق‌تعاظم‌‌

هذه‌الفئة‌كفاعل‌اجتماعي‌له‌القدرة‌على‌التأثير‌حاضرا‌ومستقبلا.‌فى‌السياق‌نفسه‌أخذ‌موضوع‌‌

الشباب‌حيزاً‌مهما‌فى‌الخطاب‌السياسي‌محليا‌وإقليميا‌ودوليا،‌حيث‌أصبح‌موضوع‌تمكين‌الشباب‌

تنمية‌مرتبطة‌بتمكين‌‌من‌أولويات‌المجتمعات‌في‌المرحلة‌الحالية‌وكذلك‌المستقبلية،‌لأن‌تحديات‌ال

‌.(2024)مرعي،‌ الأجيال‌بالدرجة‌الأولى‌والنهوض‌بنوعية‌الأفراد‌

ويساعد‌التفاعل‌الإيجابي‌مع‌الشباب‌وإشراكهم‌في‌رسم‌السياسات‌العامة‌في‌تقليل‌هذه‌المشكلات‌

همية‌عنصر‌الشباب‌في‌المجتمع‌بإعتبارهم‌‌أ‌وتعزيز‌الاستقرار‌الاجتماعي.‌بناءً‌على‌ما‌سبق،‌يتبين‌‌

‌.اساسياَ‌من‌المجتمع‌ءاً‌جز‌

يبدو‌‌ والانترنت‌ الرقمي‌ التحول‌ في‌عصر‌ وتطورها‌خاصة‌ المعلومات‌ تكنولوجيا‌ أهمية‌ فأن‌ وعليه‌

واضحاً،‌اذ‌تستخدم‌فئة‌الشباب‌الانترنت‌ومنصات‌التواصل‌الاجتماعي‌بشكل‌كبير‌وفي‌ببعض‌الاحيان‌‌

مقاطع‌الفيديو‌القصيرة،‌‌والذي‌يتضمن‌‌‌‌-‌‌‌بشكل‌مكثف.‌وبسبب‌كبر‌حجم‌المحتوى‌الاعلامي‌التريفهي‌



2 

الافلام،‌الموسيقى‌والفيديوهات‌الموسيقية،‌والألعاب‌التفاعلية،‌,الميمات‌والبرامج‌‌‌‌المسلسلات‌التلفزيونية،‌

الذي‌يبث‌عبر‌المنصات‌الرقمية‌والوقت‌الكبير‌الذي‌تتعرض‌له‌فئة‌الشباب‌لهذه‌المضامين‌‌‌‌-‌الترفيهية‌

صبح‌من‌المهم‌معرفة‌أسباب‌تعرض‌الشباب‌‌أ‌وبالاخص‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌والانترنت،‌‌

ه‌‌هذ‌‌‌تأتي‌للمحتوى‌الترفيهي‌الذي‌يبث‌عبر‌هذه‌المنصات‌والإشباعات‌المتحققة‌منه،‌ومن‌هذا‌المنطلق‌‌

التواصل‌‌دوافع‌‌معرفة‌‌ل‌الدراسة‌‌ الترفيهي‌عبر‌منضات‌ للمحتوى‌الاعلامي‌ الشباب‌الأردني‌ فئة‌ تعرض‌

‌.‌(‌2024)مرعي،‌‌  الاجتماعي‌وما‌أهم‌الاشباعات‌التي‌تحققها‌هذه‌الفئة‌

 مشكلة الدراسة 

شهد‌المحتوى‌الإعلامي‌وخاصة‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌تزايداً‌ملحوظاً‌في‌انتشاره‌عبر‌‌

منصات‌التواصل‌الاجتماعي،‌وأصبح‌يشكل‌جزءاً‌أساسياً‌من‌تجربة‌المستخدمين‌اليومية.‌يتميز‌هذا‌‌

ة،‌إلى‌الميمات‌النوع‌من‌المحتوى‌بالتنوع‌والشمول،‌بدءاً‌من‌مقاطع‌الفيديو‌القصيرة،‌والألعاب‌التفاعلي‌

والبرامج‌الترفيهية.‌ويُعزى‌هذا‌الانتشار‌إلى‌قدرة‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌على‌الوصول‌إلى‌

‌‌عنصرأ‌مهماً‌جمهور‌واسع‌بفضل‌سهولة‌المشاركة‌والتفاعل.‌أصبح‌المحتوى‌الذي‌ينشئه‌المستخدم‌‌‌

رة‌على‌إنشاء‌ومشاركة‌‌أصبح‌لدى‌الأفراد‌الآن‌القد‌،‌و‌في‌تشكيل‌مشهد‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي

المحتوى‌الخاص‌بهم،‌مما‌يؤدي‌إلى‌تحول‌في‌طريقة‌نشر‌المعلومات‌واستهلاكها.‌هذا‌الانتشار‌‌

الواسع‌يعزز‌من‌قدرة‌هذا‌النوع‌من‌المحتوى‌على‌جذب‌الانتباه‌وتشكيل‌الاتجاهات‌الثقافية،‌مما‌‌

‌.ى‌الترفيهييجعل‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌ساحة‌رئيسية‌لتوزيع‌وترويج‌المحتو‌

ن‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌أصبحت‌هي‌الوسيلة‌الاتصالية‌الاساسية‌‌إومن‌الممكن‌القول‌‌

تأتي‌مشكلة‌الدراسة‌التي‌تتعرض‌عبرها‌فئة‌الشباب‌لهذا‌النوع‌من‌المحتوى‌الاعلامي,‌ومن‌هنا‌‌
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تعرض فئة الشباب الردني للمحتوى الاعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل دوافع  للتعرف‌إلى‌‌

‌‌. الاجتماعي وما أهم الاشباعات التي تحققها هذه الفئة

الدراسة هذه‌ الترفيهي‌في‌ بالمحتوى‌ التلفزيونية‌‌:ويقصد‌ المسلسلات‌ القصيرة،‌ الفيديو‌ ‌‌،‌مقاطع‌

‌والألعاب‌التفاعلية،‌,الميمات‌والبرامج‌الترفيهية.‌‌،الموسيقى‌والفيديوهات‌الموسيقية‌،الافلام

 أهمية الدراسة 

يمكن‌أن‌تكون‌الدراسة‌مفيدة‌لعدة‌جهات‌ومؤسسات‌في‌الأردن،‌حيث‌ستوفر‌الدراسة‌فهماً‌حول‌‌

التواصل‌الاجتماعي‌والإشباعات‌‌ الترفيهي‌عبر‌منصات‌ للمحتوى‌ الشباب‌الأردني‌ كيفية‌استخدام‌

تلبي‌‌ التي‌ والخدمات‌ السياسات‌ وتطوير‌ المحتوى،‌ استراتيجيات‌ تحسين‌ على‌ يساعد‌ مما‌ لديهم،‌

‌.اجات‌الشباب‌احتي

 الهمية العلمية 

مرجعاً‌مهماً‌للأكاديميين‌والباحثين‌الذين‌يعملون‌في‌مجال‌الإعلام‌‌‌‌الدراسة‌‌من‌المؤمل‌أن‌تكون‌ •

 .واحتياجاتهم‌الترفيهية‌والتواصل‌الاجتماعي،‌حيث‌تقدم‌بيانات‌قيمة‌حول‌سلوكيات‌الشباب‌‌

بيانات‌ونتائج‌يمكن‌مقارنتها‌بالدراسات‌الأخرى‌في‌مناطق‌مختلفة،‌‌تقديم‌‌إلى‌‌الدراسة‌‌‌‌تسعى •

 .مما‌يساعد‌في‌توسيع‌الفهم‌‌حول‌هذا‌الموضوع

لإشباعات‌التي‌يحققها‌الشباب‌من‌خلال‌المحتوى‌الترفيهي،‌مثل‌‌اسهاماً‌حول‌ا‌‌‌تقدم‌الدراسة •

يضيف‌قيمة‌إلى‌الأدبيات‌العلمية‌حول‌كيف‌،‌وهو‌ما‌التعلم،‌والتفاعل‌الاجتماعيالتسلية،‌

 .يلبي‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌احتياجات‌الأفراد‌في‌سياقات‌ثقافية‌محددة
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 الهمية التطبيقية 

يمكن‌للوسائل‌الإعلامية‌أن‌تستفيد‌من‌هذه‌الدراسة‌لفهم‌تفضيلات‌الشباب‌الأردني‌بشكل‌ •

أفضل،‌مما‌يساعدهم‌في‌تصميم‌محتوى‌ترفيهي‌يتناسب‌مع‌اهتمامات‌الجمهور‌المستهدف‌

 .ويزيد‌من‌فعالية‌حملاتهم‌الإعلانية

ل • والإعلام‌‌يمكن‌ بالشباب‌ المعنية‌ الحكومية‌ لتطوير‌‌الاستفادة‌‌لجهات‌ الدراسة‌ نتائج‌ من‌

‌‌استراتيجيات‌وسياسات‌تهدف‌إلى‌تعزيز‌الاستخدام‌الإيجابي‌لوسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌

 .توفير‌برامج‌ترفيهية‌تواكب‌اهتمامات‌الشباب‌‌‌مما‌يمكن‌من

التواصل‌ • الترفيهي‌على‌وسائل‌ تفاعل‌الشباب‌مع‌المحتوى‌ تقدم‌الدراسة‌رؤى‌حول‌كيفية‌

الاجتماعي،‌مما‌يمكن‌شركات‌التسويق‌من‌تحسين‌استراتيجياتها‌الإعلانية‌وتقديم‌عروض‌‌

 .ترويجية‌تتناسب‌مع‌تفضيلات‌الجمهور

تصميم‌برامج‌تعليمية‌وتدريبية‌تعزز‌من‌استخدام‌وسائل‌التواصل‌‌المساعدة‌ل‌‌‌نتائج‌الدراسة‌في‌‌‌تأمل‌ •

 .الاجتماعي‌بشكل‌إيجابي‌وموجه،‌مما‌يسهم‌في‌تطوير‌المهارات‌الإعلامية‌لدى‌الشباب‌

من‌الدراسة‌في‌تنفيذ‌برامج‌توعية‌وتدريب‌تهدف‌‌الاستفادة‌‌‌‌لمنظمات‌غير‌الحكوميةيمكن‌ل •

‌إلى‌تعزيز‌الاستخدام‌المسؤول‌والإيجابي‌لمنصات‌التواصل‌الاجتماعي‌بين‌الشباب.

 أهداف الدراسة 

تعرض‌فئة‌الشباب‌الأردني‌للمحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌‌‌دوافعالهدف‌الرئيس‌للدراسة‌هو‌معرفة‌‌

وينبثق‌عن‌هذا‌الهدف‌‌‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌وما‌أهم‌الاشباعات‌التي‌تحققها‌هذه‌الفئة.

‌لى‌ما‌يلي‌:إالأهداف‌الفرعية‌التالية‌وهي‌التعرف‌
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معرفة‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌الأكثر‌استخدامًا‌بين‌الشباب‌الأردني‌لمتابعة‌المحتوى‌‌ -1

‌.‌الإعلامي‌الترفيهي

 .‌معرفة‌أنماط‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌المفضلة‌لدى‌الشباب‌الأردني -2

الأ -3 الأجهزة‌‌معرفة‌ الاعلامي‌‌الرقمية‌ المحتوى‌ لمتابعة‌ الشباب‌ فئة‌ قبل‌ من‌ استخداما‌ كثر‌

 .‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي

علامي‌الترفيهي‌عبر‌‌معرفة‌المدة‌الزمنية‌التي‌تقضيها‌فئه‌الشباب‌في‌متابعة‌المحتوى‌الإ‌‌ -4

‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.

الأردني‌‌ -5 الشباب‌ لدى‌ الدوافع‌ منصات‌معرفة‌ عبر‌ الترفيهي‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ لمتابعة‌

‌.‌التواصل‌الاجتماعي

 .معرفة‌الإشباعات‌المتحققة‌لدى‌الشباب‌الأردني‌من‌متابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي -6

 معرفة‌تأثير‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌على‌الشباب‌الاردني.‌‌ -7

الشباب‌الأردني‌مع‌المحتوى‌الترفيهي‌على‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌‌معرفة‌كيف‌يتفاعل‌‌ -8

‌)التعليق،‌المشاركة،‌الإعجاب،‌المتابعة(.

معرفة‌التغييرات‌التي‌يرغب‌الشباب‌الأردني‌‌رؤيتها‌في‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌على‌‌ -9

‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.
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 أسئلة الدراسة و فرضياتها

الرئيس‌‌ عبر  السؤال‌ الترفيهي  الاعلامي  للمحتوى  الردني  الشباب  فئة  تعرض  دوافع  معرفة 

وينبثق‌عن‌هذا‌السؤال،‌‌‌‌منصات التواصل الاجتماعي وما أهم الاشباعات التي تحققها هذه الفئة؟

‌الفرعية‌التالية‌وهي‌التعرف‌الى‌ما‌يلي‌:‌‌ةالاسئل

الشباب‌‌ .1 بين‌ استخدامًا‌ الأكثر‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ منصات‌ المحتوى‌‌ما‌ لمتابعة‌ الأردني‌

‌الإعلامي‌الترفيهي؟‌

‌ما‌أكثر‌الوسائل‌الرقمية‌المختلفة‌المستخدمة‌في‌متابعة‌الشباب‌للمحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي؟‌ .2

عبر‌‌‌ .3 الترفيهي‌ الاعلامي‌ المحتوى‌ متابعة‌ في‌ الشباب‌ فئه‌ تقضيها‌ التي‌ الزمنية‌ المدة‌ ما‌

 منصات‌التواصل‌الاجتماعي؟‌‌

‌ما‌أنماط‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌المفضلة‌لدى‌الشباب‌الأردني؟‌ .4

ما‌الدوافع‌لدى‌الشباب‌الأردني‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌ .5

‌الاجتماعي؟‌

 ما‌الإشباعات‌المتحققة‌لدى‌الشباب‌الأردني‌من‌متابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي؟ .6

الشباب‌‌‌ما .7 على‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ منصات‌ عبر‌ الترفيهي‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ تأثير‌

 ‌‌؟الاردني

كيف‌يتفاعل‌الشباب‌الأردني‌مع‌المحتوى‌الترفيهي‌على‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌)مثل:‌ .8

‌التعليق،‌المشاركة،‌الإعجاب،‌المتابعة(؟‌

على‌‌ .9 الترفيهي‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ في‌ رؤيتها‌ ‌ الأردني‌ الشباب‌ يرغب‌ التي‌ التغييرات‌ ما‌

 منصات‌التواصل‌الاجتماعي؟‌
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 فرضيات الدراسة 

‌بين‌المدة‌‌‌(α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌‌‌حصائيةدلالة‌إذات‌‌هناك‌علاقة‌‌‌‌الفرضية الولى:

‌الزمنية‌التي‌يقضيها‌الشباب‌على‌المحتوى‌الترفيهي‌ومدى‌تحقيقهم‌للإشباعات‌المختلفة.‌

بين‌المدة‌‌‌(α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌‌حصائيةدلالة‌إذات‌‌علاقة‌‌هناك‌‌‌‌الفرضية الثانية:

‌.‌تبعاً‌لمتغير‌النوع‌الاجتماعيالزمنية‌التي‌يقضيها‌الشباب‌على‌المحتوى‌الترفيهي‌‌

بين‌المدة‌‌‌‌(‌α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌‌‌حصائيةدلالة‌إذات‌‌علاقة‌‌هناك‌‌‌‌الفرضية الثالثة:

‌.تبعاً‌لمتغير‌العمرالزمنية‌التي‌يقضيها‌الشباب‌على‌المحتوى‌الترفيهي‌‌

بين‌المدة‌‌‌‌(α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌‌حصائيةدلالة‌إذات‌‌علاقة‌‌هناك‌‌‌‌الفرضية الرابعة:

‌.‌تبعاً‌لمتغير‌المستوى‌التعليميالزمنية‌التي‌يقضيها‌الشباب‌على‌المحتوى‌الترفيهي‌‌

 حدود الدراسة

‌(.‌2024/الى‌ديسمبر‌2024/:‌الفترة‌الزمنية‌)أغسطسالحدود الزمانية

‌:‌المملكة‌الاردنية‌الهاشمية‌الحدود المكانية

‌الأردن.‌:‌الشباب‌في‌البشرية/الحدود التطبيقية

‌استخدام‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌:الحدود الموضوعية

 محددات الدراسة 

ة‌الاستبانة‌‌ردني،‌وقدر‌للشباب‌الأدرجة‌تمثيلها‌‌ترتبط‌محددات‌الدراسة‌في‌العينة‌التي‌تم‌اختيارها‌و‌

المستخدمة البيانات‌ وأدوات‌جمع‌ تطويرها‌ تم‌ الإ‌‌التي‌ الدراسة‌محددا‌‌أجابة‌على‌‌على‌ ‌اخر.‌سئلة‌

نستطيع‌القول‌،‌‌ولا‌تمثل‌المجتمع‌الآصلي‌‌حيث‌أن‌العينة‌المختارة‌تقع‌ضمن‌العينات‌غير‌العشوائيةو‌

‌،‌ويمكن‌تعميمها‌على‌عينة‌الدراسة‌فقط.يمكن‌تعميم‌نتائج‌الدراسة‌بناء‌على‌ما‌ذكر‌سابقاً‌لا‌‌نه‌إ
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 مصطلحات الدراسة 

الشباب‌من‌كلا‌الجنسين‌‌شباب‌كلنا‌الأردن‌ب:‌"تم‌تعريف‌فئة‌الشباب‌من‌قبل‌هيئة‌‌فئة الشباب:  

المتحدة‌"على‌انهم‌الأشخاص‌ممن‌‌‌‌الأمموقد‌عرفتها‌‌  سنة".‌‌35-‌18ضمن‌الفئة‌العمرية‌‌

الشباب‌فئة‌عمرية‌‌أن‌‌‌‌)2023يعتبر‌)عبد‌القوي،‌‌و‌‌‌‌عاما".‌‌24و‌‌‌15تتراوح‌أعمارهم‌بين‌‌

عامًا،‌مع‌التركيز‌على‌السمات‌والخصائص‌النفسية‌والاجتماعية‌التي‌‌‌‌40و‌‌18تتراوح‌بين‌‌

‌.‌تميز‌هذه‌الفئة

فئة الشباب   بأنه  جرائياإ ويتم تعريف  الدراسة  الجنسين‌‌الاردني‌‌الشباب‌‌‌‌لغايات هذه  من‌كلا‌

 سنة".‌‌35-14ضمن‌الفئة‌العمرية‌

المنتج‌الرئيس‌للصناعة‌الإعلامية،‌وهو‌‌‌المحتوى‌الإعلامي‌هو‌‌المحتوى الاعلامي الترفيهي:

المنوط‌بها‌تحقيق‌‌الغاية‌من‌إنشاء‌المؤسسة‌الإعلامية‌وأهدافها‌الاستراتيجية‌تجاه‌‌الأداة‌‌

الجمهور‌المستقبل،‌وهو‌الأمر‌الذي‌من‌أجله‌وعليه‌توضع‌الموازنات‌المالية‌وتنفق‌النفقات‌‌

 (.‌2024)عبد‌الهادي،‌

مقاطع‌الفيديو‌القصيرة،‌‌بأنه    جرائياً إولغايات هذه الدراسة يعرف المحتوى الاعلامي الترفيهي  

التلفزيونية، التفاعلية،‌‌‌‌المسلسلات‌ والألعاب‌ الموسيقية،‌ والفيديوهات‌ الموسيقى‌ الافلام،‌

‌,الميمات‌والبرامج‌الترفيهية.‌

الترفيهية للاعلام وذلـك‌‌‌الوظيفة  لوسـائل‌الاعلام‌ الاساسية‌ الوظائـف‌ مـن‌ الترفية‌ تعـد‌وظيفـة‌

النفسـية‌‌ بعـض‌الاشباعات‌ تحقيق‌ الوسـائل‌ المعرفية‌و‌العاطفيـة‌‌،الاجتماعية‌‌،لمحاولة‌هـذه‌

لـدى‌المتلقي،‌وكمـا‌أوضحـت‌بعـض‌الدراسـات‌أن‌اسـتخدام‌وسـائل‌الاعلام‌للترفيـه‌يفـترض‌

الفرد‌في‌تجربة‌المشاعر‌المختلفة‌حيـث‌أن‌جمهور‌المضمون‌الترفيهي‌يريـدون‌غالبـا‌رغبـة‌‌

‌(.‌2020التجـارب‌أو‌الخبرات‌الــي‌تجعلهم‌يضحكــون‌أو‌يبكــون‌)عبد‌المقصود،‌
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المعلومات‌أو‌المواد‌التي‌تُنتج‌‌  ا إجرائياً بأنه   الوظيفة الترفيهية للإعلام عرف  ت ولغايات هذه الدراسة  

فلام‌والمسلسلات‌,‌المقاطع‌المصورة,‌‌وتُقدّم‌بهدف‌التسلية‌والترفيه‌للجمهور.‌ويندرج‌تحتها‌الأ‌

‌الألعاب‌الإلكترونية,‌البودكاستات,‌الميمات‌و‌الأحداث‌المباشرة‌مثل‌العروض‌الحية.‌

الاجتماعي: التواصل  الانترنت‌‌‌‌  منصات  شبكة‌ على‌ التفاعلية‌ المواقع‌ من‌ ‌‌تتيح‌مجموعة‌

فيماإلكتروني‌‌‌‌للمستخدمين‌فتح‌صفحة‌ضمن‌نظام‌اجتماعي بالتواصل‌ لهم‌ ‌‌معين‌يسمح‌

‌‌معينة،‌ومن‌أبرز‌هذه‌المواقع‌نجد‌‌‌لأهداف‌‌الأفراد‌فضاء‌إفتراضي‌يجتمع‌فيه‌‌‌‌م‌عبربينه

‌(2021بورقعة،و‌منماني‌‌)‌اليوتيبوب"‌لفيسبوك،‌التويتر،ا

إ الاجتماعي  التواصل  منصات  تعرف  الدراسة  هذه  الأ‌‌بأنها    جرائياً ولغايات  كثر‌‌المنصات‌

سناب‌‌‌،لينكد‌أن‌‌‌،تيك‌توك‌‌،واتس‌اب‌‌‌،انستجرام‌‌،(‌‌X)هي:‌الفيسبوك,‌منصةو‌استخداما‌‌

‌تشات‌ويوتيوب.

الاستخدام‌لغة‌من‌استخدم‌الرجل‌غير‌استخدمه‌استخداما،‌فهو‌مستخدم‌و‌الأخر‌‌‌‌الاستخدام:

مستخدم‌اتخذه‌خادما‌منه‌أن‌يخدمه‌استخدم‌الإنسان‌الآلة‌و‌السيارة....‌الخ‌استعملها‌في‌

 (.2005خدمة‌نفسه‌والأمر‌من‌استخدم‌)نور‌الدين،‌‌

تقوم‌به‌فئة‌‌بأنه    جرائياً ولغايات هذه الدراسة يعرف الإستخدام إ عملية‌التصفح‌والولوج‌الذي‌

‌الشباب‌لمنصات‌التواصل‌الاجتماعي.‌

نفسها‌ضمانًا‌لاطراد‌وجودها‌مع‌‌‌الميم: ثقافية,‌تتضاعف‌وتكرر‌ أبسط‌وحدة‌ أو‌ هي‌أصغر‌

الأحياء‌بعض‌‌ تستعير‌من‌علم‌ الأساسي‌في‌نظرية‌جديدة‌ المكوّن‌ الإنسان,‌وهي‌ عائلها‌

  جرائياً ولغايات هذه الدراسة تعرف الميم إ‌‌(.2004جلال،‌‌)‌‌نظرياته‌لتطبيقها‌على‌الثقافة

بأنها‌بعض‌عناصر‌المحتوى‌الترفيهي‌مثل‌الصور‌والفيديوهات‌والهاشتاغ‌الذي‌يبث‌عبر‌‌

‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.
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 : الفصل الثاني
 الدب النظري والدراسات السابقة
الدراسة,‌وفيه‌نظرية‌الدراسة‌)‌‌يتضمن‌هذا‌الفصل‌عرضا‌للأدب‌النظري‌ذي‌الصلة‌بموضوع‌‌

الاستخدامات‌والاشباعات(,‌وبعض‌جوانب‌مواقع‌التواصل‌الاجتماعي,‌وعددا‌من‌الدراسات‌السابقة‌‌

‌ذات‌الصلة.‌

 اولًا: الدب النظري 

 علامنظرية الاستخدامات والاشباعات في الإ

بداية‌السبعينات‌في‌القرن‌العشرين‌وتعتبر‌من‌أهم‌‌‌‌ى‌ترجع‌نظرية‌الاستخدامات‌والاشباعات‌ال

فهي‌تقوم‌بتقديم‌أطارا‌مهم‌لطريقة‌‌‌‌،النظريات‌التي‌تقوم‌بالتركيز‌على‌الجمهور‌في‌العملية‌الاتصالية

اختيار‌الجمهور‌أو‌الأفراد‌لوسائل‌الاعلام.‌وتقوم‌بتفسير‌كيفية‌تحقيق‌احتياجاتهم‌عبر‌استخدام‌هذه‌

‌الوسائل‌الاعلامية.‌‌

بمعنى‌أنه‌لديه‌القدرة‌على‌‌‌‌اً‌نشط‌‌اً‌جمهور‌‌‌هالجمهور‌هو‌الأساس‌في‌هذه‌النظرية‌وقد‌تم‌أعتبار‌

.‌يختلف‌استخدام‌الجمهور‌لوسائل‌الاعلام‌من‌فرد‌لفرد‌بناء‌على‌عدة‌اً‌معرفة‌ما‌يريد‌وليس‌سلبي

عوامل‌مثل:‌الذوق‌الشخصي,‌الخلفيات‌الشخصية,‌العوامل‌الشخصية‌ومنها:‌السن,‌النوع,‌مستوى‌‌

نواعها.‌إذ‌أن‌لكل‌هذه‌‌أما‌الاشباعات‌التي‌يريد‌الفرد‌أشباعها‌أو‌‌‌‌يضاً‌أالتعليم‌والمستوى‌الاقتصادي‌و‌

‌‌.,(2011المتغيرات‌أو‌بعضها‌تأثير‌على‌اختياراته‌للمضامين‌الإعلامية‌التي‌يريد‌متابعتها‌)العبد,
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‌‌(:‌2023التالية‌)عبد‌الحميد,وتقوم‌نظرية‌الاستخدامات‌والإشباعات‌على‌الفروض‌

استخدام‌موجه‌لتحقيق‌أهداف‌‌‌علامجمهور‌المتلقين‌هو‌جمهور‌نشط،‌واستخدامه‌لوسائل‌الإ‌ .1

‌ .معينة

يمتلك‌أعضاء‌الجمهور‌المبادرة‌في‌تحديد‌العلاقة‌بين‌اشباع‌الحاجات‌واختيار‌وسائل‌معينة‌‌ .2

‌يرى‌أنها‌تشبع‌حاجاته.‌

مصادر‌‌ .3 الاعلام‌ وسائل‌ أو‌‌تنافس‌ الشخصي‌ الاتصال‌ مثل‌ ‌، الحاجات‌ لاشباع‌ أخرى‌

الجمهور‌ووسائل‌الإ بين‌ فالعلاقة‌ ‌. المؤسسات‌ أو‌غيرها‌من‌ الاكاديمية‌ علام‌المؤسسات‌

وهذا‌‌،‌‌شباع‌حاجاته‌دون‌الآخر‌إلى‌مصدر‌ما‌لإ‌‌يتجهتجعل‌الفرد‌‌‌‌تتأثر‌بعوامل‌بيئية‌عديدة

‌. ما‌عبر‌عنه‌كلابر‌بتأثيرات‌العوامل‌الوسيطة

علام‌لأنه‌هو‌الجمهور‌هو‌وحده‌القادر‌على‌تحديد‌الصورة‌الحقيقية‌لاستخدامه‌وسائل‌الإ‌ .4

‌.الذي‌يحدد‌اهتماماته‌وحاجاته‌ودوافعه‌وبالتالي‌اختبار‌الوسائل‌التي‌تشبع‌حاجاته

حكام‌حول‌قيمة‌العلاقة‌بين‌حاجات‌الجمهور‌واستخدامه‌لوسيلة‌أو‌محتوى‌معين‌يجب‌الأ .5

ضافة‌إلى‌أن‌يحددها‌الجمهور‌نفسه‌لأن‌الناس‌قد‌تستخدم‌نفس‌المحتوى‌بطرق‌مختلفة‌بالإ

‌.أن‌المحتوى‌يمكن‌أن‌يكون‌له‌نتائج‌مختلفة

أن‌نشاط‌الجمهور‌في‌العملية‌الاتصالية‌يمكن‌‌"يقوم‌على‌افتراض‌أساسي‌وهو‌الجمهور‌النشط‌

اقتراح‌‌ على‌ قائم‌ الافتراض‌ وهذا‌ الاتصالية"،‌ التأثيرات‌ يعوق‌ أو‌ يدعم‌ )أن‌ بعنوان‌‌1963باوار‌ ‌)

الجمهور‌العنيد،‌حيث‌دعا‌إلى‌أن‌دراسات‌الاتصال‌يجب‌أن‌تضع‌في‌اعتبارها‌مبادرة‌أفراد‌الجمهور‌

في‌الحصول‌على‌المعلومات‌التي‌يريدونها،‌وأنهم‌يتجنبون‌المعلومات‌التي‌لا‌يريدونها،‌وقد‌حدد‌‌

القصد‌‌‌Utilitarianismالنفعية‌‌‌‌Selectivityبيوكا‌خمس‌صفات‌للجمهور‌النشط،‌هي:‌الانتقائية‌،‌
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Intentionalityالاستغراق‌‌‌،Involvementمقاومة‌التأثيرات‌‌‌‌Impervious to influenceوطبقًا‌لبيوكا‌‌‌،

‌(‌Severin, J. W،‌1992.‌)فإن‌نشاط‌الجمهور‌يشمل‌كل‌هذه‌المعاني

وفكرة‌الجمهور‌النشط‌تشير‌أيضًا‌إلى‌الجمهور‌الذي‌يختار‌وينتقي‌المضمون‌الإعلامي‌بطريقة‌‌

واعية؛‌وذلك‌من‌أجل‌الحصول‌على‌أكبر‌قدر‌ممكن‌من‌الإشباعات،‌وتلك‌الفكرة‌أكثر‌إيجابية؛‌‌

د‌لأنها‌تضفي‌على‌الناس‌المزيد‌من‌السيطرة‌والتحكم‌فيما‌يقومون‌به‌من‌أنشطة،‌حيث‌يستطيع‌الفر‌

أن‌يتوجه‌لاستخدام‌الوسيلة‌التي‌تحقق‌له‌أهداف‌يسعى‌للوصول‌إليها‌من‌أجل‌إشباع‌حاجات‌معينة‌‌

 (Elliott, P‌‌،1996.‌)‌لديه

‌(:‌2004)بركات،‌‌‌‌وصنفت‌دراسات‌الاتصال‌دوافع‌تعرض‌الأفراد‌للوسائل‌الإعلامية‌على‌النحو‌التالي‌

الذات‌واكتساب‌المعرفة‌والمعلومات‌والخبرات‌‌‌‌إلىدوافع‌نفعية‌:‌وهي‌التي‌"‌تستهدف‌التعرف‌‌  .1

‌."شكال‌التعلمأوجميع‌

مع‌‌‌ .2 والألفة‌ والصداقة‌ والاسترخاء‌ الوقت‌ تمضية‌ تستهدف‌ ‌" التي‌ وهي‌ ‌: طقوسية‌ دوافع‌

 الوسيلة‌الإعلامية‌والهروب‌من‌المشكلات".

 توظيف النظرية في الدراسة 

تركز‌على‌فكرة‌كيف‌يبحث‌‌في‌هذه‌الدراسة،‌لكونها‌‌نظرية‌الاستخدامات‌والاشباعات‌‌تم‌استخدام‌‌

علام‌وكيف‌يستخدمها‌حتى‌تتم‌تلبية‌احتياجاته‌المختلفة؟‌وما‌الدافع‌لهذا‌الاستخدام؟‌‌الجمهور‌عن‌وسائل‌الإ‌

من‌خلال‌التعرف‌الى‌الاستخدمات‌‌‌‌خبار؟‌وهو‌ما‌تحاول‌الدراسة‌الإجابة‌عليه‌م‌لمتابعة‌الأ‌أ‌هل‌هو‌للتسلية؟‌‌

والإشباعات‌التي‌يبحث‌عنها‌الشباب‌الاردني‌من‌خلال‌التعرض‌للمحتوى‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌الإعلام‌‌

‌:ة‌،‌انها‌تشرح‌ومن‌أسباب‌اختيار‌هذه‌النظرية‌في‌هذه‌الدراس‌‌‌‌.‌الرقمي‌
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النفسية‌‌ .1 الحاجات‌ ومعرفة‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ لمنصات‌ الشباب‌ فئة‌ استخدام‌ كيفية‌

 والاجتماعية‌التى‌تدفعهم‌لهذا‌الاستخدام‌

من‌خلال‌ .2 الشباب‌ فئة‌ لخصائص‌ وفقا‌ والاشباعات‌ الاستخدامات‌ مدخل‌ توظيف‌ إمكانية‌

محاولة‌الربط‌الجانب‌النظري‌والتطبيقى‌وذلك‌من‌خلال‌معرفة‌دوافع‌الاستخدام‌لمنصات‌‌

 .التواصل‌الاجتماعي‌والاشباعات‌المتحققة‌من‌هذا‌الاستخدام

 أنواع المحتوى الإعلامي 

 . منشورات منصات التواصل الاجتماعي 1

أنواع‌المحتوى‌الرقمي‌في‌العصر‌الحديث،‌‌تعتبر‌منشورات‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌أحد‌أهم‌‌

حيث‌يتم‌تبادل‌المعلومات‌والأفكار‌عبر‌منصات‌مثل‌فيسبوك،‌تويتر،‌إنستغرام‌وسناب‌شات.‌يمكن‌

من‌‌ متنوعة‌ مجموعة‌ يتناول‌ محتوى‌ لنشر‌ المنصات‌ هذه‌ استخدام‌ والمؤسسات‌ والشركات‌ للأفراد‌

‌.‌(2024)‌الحربي,الفيديوهات،‌وغيرها‌الكثيرالمواضيع‌مثل‌الأخبار،‌الإعلانات‌التجارية،‌الصور‌و‌

تتميز‌هذه‌الأنواع‌من‌المحتوى‌بقدرتها‌على‌التفاعل‌مع‌الجمهور‌بسرعة‌ولها‌تأثير‌كبير‌في‌

ال.‌وبفضل‌الوصول‌السهل‌والسريع‌الذي‌توفره‌منصات‌التواصل‌نشر‌الرسالة‌على‌نطاق‌واسع‌وفعّ‌

الاجتماعي،‌يمكن‌للمستخدمين‌تبادل‌الآراء‌والتعليقات‌على‌المحتوى‌على‌الفور،‌مما‌يعزز‌التفاعل‌‌

يتميز‌هذا‌النوع‌من‌المحتوى‌بقدرته‌على‌‌‌‌بين‌الناس‌ويساهم‌في‌تطوير‌مجتمع‌إعلامي‌ديناميكي.

ال.‌إن‌إمكانية‌الوصول‌السلسة‌التفاعل‌الفوري‌مع‌الجمهور‌وتأثيره‌الكبير‌في‌نشر‌الرسائل‌بشكل‌فعّ‌

من‌‌ المستخدمين‌ تمكن‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ وسائل‌ توفرها‌منصات‌ التي‌ الآراء‌والسريعة‌ مشاركة‌

إعلامي‌‌ مجتمع‌ وتنمية‌ الأفراد‌ بين‌ المعزز‌ التفاعل‌ وتعزيز‌ الفور،‌ على‌ المحتوى‌ على‌ والتعليقات‌

‌.(Dut,2024 )‌نابض‌بالحياة‌
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 . المقالات2

المعلومات‌والآراء.‌تعتمد‌المقالات‌هي‌واحدة‌من‌أنواع‌المحتوى‌الإعلامي‌التي‌تستخدم‌في‌نقل‌‌

تتنوع‌أنواع‌‌‌المقالات‌على‌البحث‌والتحليل‌والكتابة‌بطريقة‌متقنة‌لنقل‌المعلومات‌بشكل‌دقيق‌وشيق.

المقالات‌بين‌الأخبارية‌والتحليلية‌والإرشادية‌والتثقيفية،‌وتستخدم‌في‌مختلف‌وسائل‌الإعلام‌مثل‌‌

في‌نقل‌المعلومات‌وتوعية‌الجمهور‌‌‌‌مهماً‌المقالات‌دورًا‌‌‌‌تؤدي.‌‌الرقميةالصحف‌والمجلات‌والمواقع‌‌

‌.(Dut,2024 )‌وتشجيع‌النقاش‌والتفكير‌النقدي

 الفيديوهات  3

تعتبر‌الفيديوهات‌أحد‌أهم‌أنواع‌المحتوى‌التسويقي‌في‌العصر‌الحديث،‌حيث‌يمكن‌للمستخدمين‌‌

‌‌.ومواقع‌الإنترنت‌مشاهدة‌ومشاركة‌الفيديوهات‌بسهولة‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌

 TikTok يمتد‌تنوع‌محتوى‌الفيديو‌من‌المقاطع‌القصيرة‌على‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌مثل

تشمل‌مقاطع‌‌ .YouTube ،‌إلى‌مقاطع‌الفيديو‌الأطول‌على‌مواقع‌مشاركة‌الفيديو‌مثلInstagramو

الفيديو‌هذه‌أنواعًا‌تعليمية‌وترفيهية‌وإعلامية‌وأنواعًا‌أخرى‌من‌المحتوى،‌مما‌يجذب‌جمهورًا‌واسعًا‌‌

‌‌‌.ويسهل‌النشر‌المباشر‌والجذاب‌للمعلومات‌

 الصور 4

دوراً‌هاماً‌في‌جذب‌انتباه‌المستخدمين‌‌‌‌تؤديأحد‌أنواع‌المحتوى‌الرقمي‌الرئيسية‌التي‌‌‌‌من‌الصور‌‌

وتوصيل‌المعلومات‌بشكل‌سريع‌وفعال.‌يمكن‌استخدام‌الصور‌في‌وسائل‌الإعلام‌المختلفة‌مثل‌‌

الصحف،‌المجلات،‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي،‌والمواقع‌الإلكترونية.‌كما‌يمكن‌أن‌تكون‌الصور‌‌

مرفقة‌بتعليقات‌أو‌شروحات‌لزيادة‌فهم‌المشاهدين‌وإثارة‌اهتمامهم.‌تعتبر‌الصور‌واحدة‌من‌الوسائل‌

‌.‌(Dut,2024 )‌ الة‌في‌نقل‌الأفكار‌والمشاعر‌والرسائل‌الإعلامية‌بشكل‌واضح‌وسهل‌الفهمالفعّ‌
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 الرسوم البيانية  5

إلى البيانية‌‌‌‌ينظر‌ منالرسوم‌ توضيح‌‌‌‌انها‌ على‌ تساعد‌ الإعلامي،‌حيث‌ المحتوى‌ أنواع‌ أهم‌

الإحصائيات‌ عرض‌ في‌ البيانية‌ الرسوم‌ تستخدم‌ للجمهور.‌ الفهم‌ وسهل‌ بصري‌ بشكل‌ البيانات‌

‌‌‌.والمعلومات‌بطريقة‌جذابة،‌مما‌يجعلها‌أداة‌فعالة‌لنقل‌الرسائل‌والمعلومات‌بشكل‌سريع‌وبسيط

وتستخدم‌بشكل‌واسع‌في‌الصحف‌والمجلات‌ووسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌والتقارير‌الإخبارية‌والدروس‌‌

تعتبر‌الرسوم‌البيانية‌وسيلة‌فعالة‌لجذب‌انتباه‌الجمهور‌وتعزيز‌فهمهم‌للمعلومات‌المقدمة،‌كما‌‌‌‌.التعليمية‌

تعتبر‌وسيلة‌بديلة‌عن‌النصوص‌الطويلة‌والمملة،‌حيث‌يمكن‌استيعاب‌وفهم‌البيانات‌بشكل‌أسرع‌وأكثر‌‌

راتيجيات‌الإعلام‌الحديثة‌‌فاعلية‌من‌خلال‌الصور‌والألوان.‌تعتبر‌الرسوم‌البيانية‌جزءًا‌لا‌يتجزأ‌من‌است‌

‌.‌(‌Dut‌,2024 )‌‌‌‌التي‌تهدف‌إلى‌جعل‌المحتوى‌الإعلامي‌أكثر‌جاذبية‌وتأثيراً‌

 . الإنفوجرافيك 6

تقديم‌معلومات‌تصميم‌الانفوجرافيك‌هو‌تمثيل‌مرئي‌للمعلومات‌أو‌البيانات‌أو‌المعرفة‌يهدف‌إلى‌‌

معقدة‌بسرعة‌ووضوح.‌فهو‌يجمع‌بين‌النصوص‌والصور‌والرسومات‌لتوصيل‌رسالة‌بطريقة‌جذابة‌‌

الإحصائيات‌‌ لجعل‌ والصحافة‌ والتعليم‌ التسويق‌ في‌ شائع‌ بشكل‌ البيانية‌ الرسوم‌ تُستخدم‌ بصريًا.‌

للجمهور للفهم‌وجاذبية‌ قابلية‌ أكثر‌ وتسليط‌،‌‌والبيانات‌ المعقدة،‌ المواضيع‌ تبسيط‌ تساعد‌في‌ فهي‌

الألوان‌‌ استخدام‌ للرسالة‌من‌خلال‌ الشاملة‌ الاتصال‌ فعالية‌ وتعزيز‌ الرئيسية،‌ النقاط‌ على‌ الضوء‌

يمكن‌للرسوم‌البيانية‌أن‌تجذب‌انتباه‌المشاهد‌‌و‌‌‌.والأيقونات‌والرسوم‌البيانية‌والعناصر‌المرئية‌الأخرى‌

‌.‌(Dut,2024 )‌ بشكل‌فعال‌وتسهل‌الاحتفاظ‌بالمعلومات‌بشكل‌أفضل
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 التقارير والدراسات.7

تعتبر‌التقارير‌والدراسات‌من‌أهم‌أنواع‌المحتوى‌الإعلامي‌التي‌تساهم‌في‌نقل‌المعلومات‌والمعرفة‌‌

‌‌‌:بشكل‌دقيق‌وموثوق.‌تعتمد‌هذه‌الأنواع‌من‌المحتوى‌على

‌.البحث‌والتحليل‌العلمي‌لإيصال‌المعلومات‌بشكل‌مفصل‌وموضوعي •

‌.بيانات‌إحصائية‌ومعلومات‌هامة‌قد‌تكون‌ذات‌أهمية‌كبيرة‌للقارئ‌أو‌المشاهد‌تقديم‌تقارير‌تحوي‌‌ •

تعتبر‌التقارير‌والدراسات‌أدوات‌تعليمية‌وتوعوية‌تهدف‌إلى‌نشر‌الوعي‌وتشجيع‌التفكير‌النقدي‌‌

‌.لدى‌الجمهور

 البودكاست  8

بشكل‌كبير‌في‌السنوات‌يعتبر‌البودكاست‌واحدًا‌من‌أحدث‌أنواع‌المحتوى‌الإعلامي‌الذي‌انتشر‌‌

يمكن‌‌ الوصول.‌ وسهل‌ بشكل‌مرن‌ مختلف‌ إلى‌محتوى‌ الاستماع‌ للمستمعين‌ يتيح‌ الأخيرة،‌حيث‌

للأفراد‌الاستماع‌إلى‌البودكاستات‌أثناء‌القيادة،‌أو‌أثناء‌ممارسة‌الرياضة،‌أو‌حتى‌أثناء‌العمل،‌مما‌‌

ء‌القيام‌بالأنشطة‌اليومية.تتنوع‌مواضيع‌‌يجعلها‌وسيلة‌مثالية‌للاستماع‌إلى‌المعلومات‌أو‌الترفيه‌أثنا

البودكاستات‌بين‌الأخبار،‌الثقافة،‌التكنولوجيا،‌الأدب،‌والعديد‌من‌المجالات‌الأخرى،‌مما‌يسهم‌في‌‌

‌.(Dut,2024 )‌ جذب‌شريحة‌واسعة‌من‌الجمهور‌وتلبية‌اهتماماتهم‌المتنوعة

البودكاستات‌في‌أي‌وقت‌يرونه‌مناسبًا،‌ بالإضافة‌إلى‌ذلك،‌يمكن‌للمستمعين‌الاستماع‌إلى‌

دون‌الحاجة‌إلى‌الانتظار‌لبث‌محدد‌على‌التلفاز‌أو‌الراديو،‌مما‌يزيد‌من‌مرونة‌استهلاك‌المحتوى‌‌

‌.‌‌الإعلامي‌ويسهل‌على‌الأفراد‌الوصول‌إلى‌المعلومات‌التي‌يبحثون‌عنها
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 التعريف بمنصات التواصل الاجتماعي وأهميتها  2

المنتشرة‌عالميًا‌خلال‌شبكة‌‌‌‌الرقميةإن‌شبكات‌التواصل‌الاجتماعي‌هي‌مجموعة‌من‌الشبكات‌‌

أخرى‌‌ بمواقع‌ ربطها‌ إمكانية‌ ضمان‌ مع‌ بهم‌ خاصة‌ مواقع‌ بإنشاء‌ لمشتركيها‌ وتسمح‌ الإنترنت،‌

‌(‌2018)‌نصراوين,‌وسعادة,وبأعضاء‌آخرين‌لديهم‌الاهتمامات‌والميول‌والهوايات‌نفسها

اذ‌انها‌تسمح‌بخدمة‌تبادل‌‌‌‌،قبالا‌كبيرا‌من‌كافة‌فئات‌الشباب‌إوجدت‌شبكة‌التواصل‌الاجتماعي‌‌

الآراء‌والأفكار‌مع‌الآخرين‌بمناقشة‌القضايا‌الاجتماعية،‌وتسمح‌أيضًا‌للأفراد‌بالتعامل‌مع‌الآخرين.‌‌

‌‌(.2017هذه‌المزايا‌لا‌يمكن‌توفرها‌في‌وسائل‌الاتصال‌التقليدية‌)الجبر‌وآخرون،‌

 ومن أبرز منصات التواصل الاجتماعي 

يقدم‌خدمة‌تدوين‌مصغر‌تكون‌على‌شكل‌رسائل‌حاليا (X) سابقا و(Twitter) تويتر :‌موقع‌

بوصفه‌مشروعاً‌‌‌(2006)‌نصية‌مختصرة،‌يتم‌إرسالها‌باستخدام‌الهاتف‌النقال،‌وظهر‌عام‌‌

وتم‌إطلاقه‌للمستخدمين‌في‌نفس‌العام.‌في‌الوقت‌الحالي،‌أصبح‌تويتر‌مصدرًا‌معتمدًا‌‌‌اً‌بحثي

وجهاء‌ أو‌ صحفيين‌ ممثلين،‌ سياسيين،‌ عن‌ صادرة‌ كانت‌ سواء‌ الشخصية،‌ للتصريحات‌

‌(.‌2013المجتمع‌العربي‌والغربي‌)المقدادي،‌

( عام‌‌‌‌(:Facebookالفيسبوك  مواقع‌‌‌2004أنشئ‌ أكثر‌ من‌ ويعد‌ زوكربيرغ"‌ "مارك‌ يد‌ على‌

التواصل‌الاجتماعي‌أهمية‌وانتشارًا.‌يمكن‌للمشترك‌فيه‌أن‌يقوم‌بإنشاء‌صفحة‌خاصة‌به‌‌

تحتوي‌على‌نبذة‌عن‌حياته‌الشخصية،‌تكون‌بطاقة‌هوية‌وتعارف‌لكل‌من‌يريد‌أن‌يتعرف‌‌

‌(.‌2014عليه‌ويتواصل‌معه‌)شقرة،‌‌

أ عام‌‌: (WhatsApp)   بواتس  في‌ تأسس‌ فوري‌ تراسل‌ تطبيق‌ المنصات‌‌‌2009هو‌ متعدد‌

للهواتف‌الذكية،‌ويمكن‌ربط‌التطبيق‌مع‌الحاسوب‌الشخصي.‌يتيح‌إرسال‌الرسائل‌النصية،‌
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والصور،‌والرسائل‌الصوتية،‌والفيديو،‌والوسائط‌المتعددة‌الأخرى.‌ما‌يميزه‌أنه‌مجاني‌وسهل‌

‌.(2017الاستخدام‌)العنزي،‌‌

التواصل‌الاجتماعي‌يتيح‌لمستخدميه‌تحميل‌ومشاركة‌هو‌موقع‌من‌مواقع‌:(YouTube) يوتيوب 

وأصبح‌اليوم‌‌‌‌2005مقاطع‌الفيديو‌بشكل‌مجاني‌ومتاح‌للجميع.‌تأسس‌يوتيوب‌في‌سنة‌‌

التعليمية‌والحكومية‌‌ للفنانين‌والسياسيين‌والهواة.‌تطور‌ليستخدمه‌المؤسسات‌ موقعًا‌رئيسيًا‌

الإلكترو‌ والندوات‌ المحاضرات‌ أو‌ توعوية‌ برامج‌ أروع‌‌لبث‌ من‌ يوتيوب‌ ويُعتبر‌ عبره.‌ نية‌

الابتكارات‌في‌مواقع‌التواصل‌الاجتماعي‌بسبب‌مزاياه‌المتعددة.‌ويمتاز‌بأنه‌مجاني‌وداعم‌

‌(.2013لتحميل‌الأفلام‌وسهل‌الاستعمال‌من‌قبل‌العامة‌وسهل‌المشاهدة‌)المقدادي،‌

من‌أبرز‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌والرسائل‌القصيرة‌التي‌يمكن‌من‌خلالها‌‌‌‌(: Telegramتليغرام ) 

أناس‌جدد،‌وأهم‌ما‌يميز‌التليغرام‌هو‌‌إلى‌‌تكوين‌مجموعات‌والتواصل‌مع‌الأصدقاء‌والتعرف‌‌

‌(.‌2024التخزين‌السحابي‌والذي‌يسمح‌بحفظ‌جميع‌الملفات‌في‌حسابك‌)الجزيرة،‌‌

تيح‌لمستخدميه‌التقاط‌تهو‌تطبيق‌اجتماعي‌يتم‌فيه‌تبادل‌الصور،‌‌‌‌(:Instagramالانسغرام )  

ن‌مشاركتها‌عبر‌المواقع‌الاجتماعية‌الأخرى‌‌م‌‌‌صوره،‌وإضافة‌فلاتر‌رقمية‌إليها،‌وتمكنه

يع‌‌كفيسبوك بإتاحة‌خاصية‌‌و‌ ويمتاز‌ الكمبيوتر،‌ وأجهزة‌ الذكية‌ المحمول‌ أجهزة‌ مل‌على‌

الهاشتاغ.‌كما‌يمكن‌تعديل‌الصور‌بإضافة‌بعض‌التأثيرات‌عليها‌باستخدام‌أدوات‌مختلفة‌‌

التعليق‌على‌صور‌‌‌‌من‌‌لمستخدمو‌تمكن‌اتعالج‌الصورة،‌وتضيف‌بعض‌التأثيرات‌عليها.‌‌

‌(.‌2019يعد‌من‌أحدث‌وأشهر‌مواقع‌التواصل‌الاجتماعي‌)قبوري،‌‌و‌‌الآخرين
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 ثانيا: الدراسات السابقة 

الجامعي لمواقع التواصل الاجتماعي والإشباعات المتحققة استخدام الشباب    .(  2015دراسة غندر)

 ( دراسة ميدانية" )منها

الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌العلاقة‌بين‌استخدام‌الشباب‌الجامعي‌لمواقع‌التواصل‌الاجتماعي‌‌‌‌هدفت‌

والتعرف‌‌ منها،‌ المتحققة‌ الشباب‌‌‌إلىوالإشباعات‌ لدى‌ المفضلة‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ مواقع‌ أهم‌

الطقوسية(‌لاستخدام‌الشباب‌الجامعي‌لمواقع‌‌‌-الجامعي،‌بالإضافة‌إلى‌التعرف‌على‌الدوافع‌)النفعية‌‌

فرد‌من‌الذكور‌والإناث‌من‌الشباب‌‌(‌‌400)التواصل‌الاجتماعي.‌تم‌إجراء‌الدراسة‌على‌عينة‌شملت‌

‌‌‌.،‌وتم‌استخدام‌استمارة‌الاستبيانبجامعة‌بور‌سعيد‌في‌جمهورية‌مصر‌العربية‌الجامعي

انه‌توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌مدى‌استخدام‌‌‌‌:توصلت‌الدراسة‌إلى‌عدة‌نتائج‌من‌أهمها

وأهم‌دوافع‌استخدام‌الشباب‌‌‌.الشباب‌الجامعي‌لمواقع‌التواصل‌الاجتماعي‌والإشباعات‌المتحققة‌منها

الجامعي‌لمواقع‌التواصل‌الاجتماعي‌تمثلت‌في‌دافع‌"ملء‌وقت‌الفراغ‌والتخلص‌من‌الملل‌والوحدة"،‌‌

حيث‌جاء‌في‌مقدمة‌الدوافع‌الطقوسية،‌بينما‌جاء‌دافع‌"التواصل‌مع‌الآخرين‌ومتابعة‌كل‌ما‌هو‌‌

النفعية‌لاستخدام‌أفراد‌العينة‌لمواقع‌التواصل‌‌جديد‌من‌أمور‌على‌الساحة‌الإعلامية"‌في‌مقدمة‌الدوافع‌‌

‌.الاجتماعي

Haase and Young (2015). Uses and Gratifications of  Social Media: A 

Comparison  of Facebook and Instant Messaging 

( ويونغ  الاجتماعي:  2015هاسي  التواصل  منصات  من  المتحققة  والاشباعات  الاستخدمات   .)

 مقارنة بين الفيسبوك والرسائل الفورية

لمنصات‌‌ التعرض‌ يحققها‌ التي‌ والإشباعات‌ الاستخدامات‌ على‌ التعرف‌ الى‌ الدراسة‌ هدفت‌

‌التواصل‌الاجتماعي‌وخاصة‌الفيسبوك‌ومقارنتها‌بالرسائل‌الفورية.‌
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استبانة‌وزعت‌على‌عينة‌من‌طلاب‌ استخدام‌ المسحي‌من‌خلال‌ المنهج‌ الدراسة‌ استخدمت‌

(‌من‌مستخدمي‌‌21(‌استبانة‌من‌مستخدمي‌الفيسبوك‌ومقابلات‌معمقة‌مع‌)77الجامعات‌الكندية‌)

‌الرسائل‌الفورية.‌

 هي‌الاشباعات‌المتحققة‌عبر‌الفيسبوك‌‌الاجتماعيةالاستمتاع‌ومعرفة‌الأنشطة‌‌بينت‌النتائج‌أن‌‌

‌وتطويرها.‌‌الانسانية‌في‌حين‌أن‌الرسائل‌الفورية‌موجهة‌أكثر‌نحو‌الحفاظ‌على‌العلاقات‌،

( عقبة  وبن  بوزراع  الالكترونية  2019دراسة  للصحافة  الجامعيين  الطلبة  استخدام   " بعنوان   )

والاشباعات المحققة: دراسة ميدانية على عينة من طلبة الماستر في علوم الاعلام والاتصال  

 جامعة جيجل بالجزائر 

هدفت‌الدراسة‌إلى‌الكشف‌عن‌استخدام‌الطلبة‌في‌تخصص‌علوم‌الإعلام‌والاتصال‌بجامعة‌‌

الإلكترونية‌ للصحافة‌ واستخدمت‌بالجزائر‌‌جيجل‌ الوصفية،‌ الدراسات‌ الدراسة‌ضمن‌ هذه‌ وتندرج‌ ‌.

مفردة،‌وتم‌الاعتماد‌على‌‌(‌‌80)‌منهج‌المسح‌بعينة‌عشوائية‌بسيطة،‌والتي‌بلغ‌عدد‌المبحوثين‌فيها‌

أداة‌لجمع‌البيانات.‌وقد‌توصلت‌الدراسة‌إلى‌مجموعة‌من‌النتائج‌أهمها‌أن‌أغلب‌الطلبة‌‌‌‌ستبانةالإ

الجامعيين‌يتصفحون‌الصحف‌الإلكترونية‌بدافع‌معرفي‌وحب‌الإطلاع،‌كما‌توصلت‌إلى‌أن‌أغلب‌‌

المبحوثين‌يتفاعلون‌مع‌مضامين‌الصحف‌الإلكترونية‌لإبداء‌آرائهم‌والمشاركة‌من‌خلال‌التعاليق،‌

ينت‌الدراسة‌أن‌أغلب‌الطلبة‌الجامعيين‌يقبلون‌على‌الصحف‌الإلكترونية‌وذلك‌لإمكانية،‌الرجوع‌وب

إلى‌الأخبار‌السابقة‌بكل‌سهولة‌لما‌تتميز‌به‌من‌النقل‌الفوري‌للأخبار‌تبعا‌لتطور‌الأحداث‌وتجديد‌

الإ الصحف‌ يستخدمون‌ الذين‌ الجامعيين‌ الطلبة‌ أغلب‌ أن‌ النتائج‌ أثبتت‌ كما‌ قد‌الأخبار.‌ لكترونية‌

‌.حققت‌لهم‌إشباعات‌مختلفة‌وقد‌جاء‌في‌مقدمتها‌الاشباعات‌المعرفية
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Dong (2019).” Explaining Why Young Adults Use Myspace and 

Facebook Through Uses and Gratifications Theory” 

خلال تطبيق  ( بعنوان لماذا يستخدم الشباب الفيسبوك وماي سبيس من  2019)دونغ   دراسة  

 نظرية تلبية الاحتياجات وتحقيق الاشباعات 

‌‌مواقع‌التواصل‌الاجتماعي‌لتلبية‌رغباتهم‌‌‌الشباب‌الامريكيكيف‌يستخدم‌‌هدفت‌الدراسة‌الى‌فهم‌‌

المتعلقة‌‌‌‌استعرضت‌‌‌واحتياجاتهم؟‌‌ المقالات‌ من‌الدراسة‌ المتحققة‌ والاشباعات‌ الاحتياجات‌ ‌‌بتلبية‌

(‌‌‌‌20تعد‌الدراسة‌من‌الدراسات‌الوصفية‌‌التحليلية،‌حيث‌تم‌تحليل)‌‌.وماي‌سبيس‌‌استخدام‌الفيسبوك

‌الاشباعات‌المتحققة‌من‌استخدام‌الشباب‌الفيسبوك‌وماي‌سبيس.‌‌دراسة‌حول‌

أوجه‌التشابه‌والاختلاف‌‌عن‌‌‌‌الاحتياجات‌ناتجإلى‌وجود‌تداخل‌بين‌بعض‌عوامل‌‌‌‌أظهرت‌النتائج

الحاجة‌إلى‌تطوير‌‌كما‌بينت‌الدراسة‌‌المكافآت.‌‌التعاريف‌المستخدمة‌للتعبير‌عن‌الاحتياجات‌و‌في‌‌

‌حصريًا‌للفيسبوك.‌‌للإحتياجات‌مقياس‌

( بعنوان" استخدامات ذوي الاحتياجات الخاصة لمواقع التواصل الاجتماعى 2019دراسة العنزي )

 "والاشباعات المتحققة منها: دراسة ميدانية

الشباب‌ذوى‌الاحتياجات‌الخاصة‌المواقع‌التواصل‌هدفت‌الدراسة‌وصف‌وتحليل‌لطبيعة‌استخدام‌‌

التواصل‌ لمواقع‌ استخدامهم‌ من‌ المتحققة‌ والاشباعات‌ الاستخدام‌ دوافع‌ أهم‌ ورصد‌ الاجتماعي‌

الاجتماعي‌ومدى‌تحقيق‌هذه‌المواقع‌لاحتياجاتهم‌على‌اختلاف‌نوعية‌اعاقتهم.‌اعتمدت‌الدراسة‌على‌

تواصل‌الاجتماعي‌من‌الشباب‌ذوى‌الاحتياجات‌الخاصة‌‌منهج‌المسح‌الإعلامي،‌لمستخدمي‌مواقع‌ال

سنة‌من‌مستخدمي‌موقع‌الفيس‌‌‌‌‌‌40-18البصرية‌امن‌الفئة‌العمرية‌من‌‌‌‌-الصم‌والبكم‌‌‌‌-الحركية‌‌

‌.مفردة‌وفي‌إطار‌المسح‌تم‌استخدام‌الاستبانة‌كأداة‌لجمع‌البيانات‌‌400بوك‌قوامها‌
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أظهرت‌النتائج‌انه‌من‌الناحية‌النفسية،‌تلعب‌التكنولوجيا‌ببرامجها‌المختلفة‌دورا‌فعالا‌في‌إدخال‌

السرور‌على‌قلوب‌ذوي‌الاحتياجات‌الخاصة‌وشغل‌أوقاتهم‌بسبب‌ما‌تتيحه‌الألعاب‌المختلفة‌من‌‌

‌ .فكار‌جديدةتسلية‌ومتعة.‌إلى‌جانب‌ذلك‌تساعد‌البرمجيات‌المختلفة‌على‌تعليم‌القراءة‌والتعرض‌لأ

عبر موقع    المتحققة للشباب الجامعي من ألعاب الونلاين الإشباعات  ، (2020)  السامرائيدراسة  

 دراسة تطبيقية على طلبة الجامعات الردنية( (اليوتيوب 

هدفت‌الدراسة‌إلى‌معرفة‌ماهي‌الأشباعات‌المتحققة‌للشباب‌الجامعي‌من‌ألعاب‌الأونلاين‌عبر‌موقع‌‌

تعرضهم‌لمحتوى‌الألعاب‌في‌يوتيوب،‌ومعرفة‌‌وكذلك‌التعرف‌على‌أنماطهم‌وعاداتهم‌في‌حين‌‌،‌اليوتيوب‌

الاونلاين‌ العاب‌ لمقاطع‌ متابعتهم‌ أشباعاً‌خلال‌ الأكثر‌ المسح‌‌.‌‌الحاجات‌ منهج‌ على‌ الدراسة‌ اعتمدت‌

جامعتي‌الاردنية‌والشرق‌الأوسط‌‌طلبة‌‌عينة‌من‌‌‌‌استبانة‌وزعت‌على‌من‌خلال‌‌وتم‌جمع‌البيانات‌‌الوصفي،‌‌

 (‌طالب‌لكل‌جامعة‌بطريقة‌العينة‌العشوائية‌المتاحة.‌110(‌طالبا‌)‌220بلغ‌قوامها‌)‌

منها‌‌ نتائج‌عديدة‌ إلى‌ الدراسة‌ "العاب‌أن‌‌توصلت‌ يشاهدون‌محتوى‌ بأنهم‌ أجابو‌ الذين‌ نسبة‌

يوتيوب‌‌ في‌ بلغت‌‌43.2الاونلاين"‌ ساعة‌ تعرضهم‌لأقل‌من‌ ومدة‌ إلى‌‌%51.6،‌ ساعة‌ ومن‌ ‌%

%‌،‌وكذلك‌أن‌حاجات‌التكامل‌الشخصي‌كانت‌أكثر‌الحاجات‌أشباعاً‌عند‌الشباب‌‌38.9ساعتين‌‌

يتعلق‌‌‌‌الجامعي. الدراسة‌أن‌هناك‌فروقاً‌ذات‌دلالة‌أحصائية‌في‌استجابات‌الطلبة‌فيما‌ وأظهرت‌

بالحاجات‌المعرفية‌والعاطفية‌وحاجات‌التكامل‌الشخصي‌والاجتماعي‌تبعا‌للمتغير‌الديموغرافي‌)النوع‌‌

حتوى‌‌الأجتماعي(‌لصالح‌الذكور‌،‌وكذلك‌وجدت‌فروقاً‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌فيما‌يتعلق‌باشباعات‌الم

‌اشباعات‌العملية‌ايضا‌تبعا‌للمتغير‌الديموغرافي‌)النوع‌الاجتماعي(‌لصالح‌الذكور.و‌
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الإشباعات المتحققة من استخدام مواقع الشبكات الاجتماعية لــدى (.  2022)  البراشديةدراسة  

 الشباب العماني

الإشباعات‌المتحققة‌من‌استخدام‌مواقع‌الشبكات‌الاجتماعية‌لدى‌‌هدفت‌الدراسة‌إلى‌الكشف‌عن‌‌

الشباب‌العماني،‌وتعرّف‌كثافة‌استخدام‌الشبكات‌والتطبيقات‌الاجتماعية‌المفضلة،‌وأهم‌الموضوعات‌التي‌‌

يتداولها‌الشباب.‌استخدمت‌الدراسة‌المنهج‌الوصفي‌التحليلي،‌وتم‌جمع‌البيانات‌من‌خلال‌استبانة‌طبقت‌‌‌

‌.‌(‌شاباً‌وشابة‌من‌مختلف‌محافظات‌سلطنة‌عمان‌550ينة‌مكونة‌من‌)‌على‌ع‌

بينت‌نتائج‌الدراسة‌أن‌أهم‌الشبكات‌والتطبيقات‌الاجتماعية‌المفضلة‌لدى‌الشباب‌العمانيين،‌‌

هي:‌الواتس‌أب،‌يليه‌الإنستجرام،‌والتويتر،‌والجوجل+،‌ثم‌الفيسبوك.‌أما‌أهم‌استخدامات‌الشبكات‌

أن‌أكثر‌من‌‌الاجتماعية‌فهي‌لأغراض:‌اجتماعية،‌وثقافية،‌وتجارية،‌ثم‌وظيفية.‌كما‌بينت‌النتائج‌‌

أن‌‌و‌ساعات‌يومياً.‌‌‌‌‌4-‌3يستخدمون‌الشبكات‌الاجتماعية‌من‌‌‌‌%(37.9)ثلث‌أفراد‌عينة‌الدراسة‌‌

المعرفة‌‌ على‌ الحصول‌ هي:‌ الاجتماعية،‌ الشبكات‌ استخدام‌ من‌ لديهم‌ المتحققة‌ الإشباعات‌ أهم‌

والترفيه،‌ثم‌التفاعل‌الاجتماعي‌والتعبير‌عن‌الذات،‌ثم‌حفظ‌الحرية‌والخصوصية،‌ثم‌تطوير‌الذات‌

والشعور‌بالأمان،‌وأخيراً‌الهوية‌الذاتية‌والتوافق‌مع‌الأقران.‌ووجدت‌فروق‌دالة‌إحصائياً‌بين‌الجنسين‌‌

الشبكات‌الاجتماعية‌بهدف‌الحصول‌على‌‌ المتحققة‌من‌استخدام‌ المعرفة‌والترفيه‌في‌الإشباعات‌

‌.وحفظ‌الحرية‌والخصوصية‌لصالح‌الذكور
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Falgoust and others (2022). Applying the uses and gratifications theory 

to identify motivational factors behind young adult's participation in 

viral social media challenges on TikTok” 

"تطبيق نظرية الاستخدامات والإشباعات لتحديد العوامل التحفيزية وراء مشاركة  (.2022فالغوست )

 الشباب في التحديات الاجتماعية  على تيك توك"

لتحديد‌العوامل‌التحفيزية‌وراء‌مشاركة‌الشباب‌في‌التحديات‌الاجتماعية‌على‌تيك‌‌هدفت‌الدراسة‌‌

نظرية‌‌،‌‌توك" على‌ القائم‌ النوعي‌ التحليل‌ والإشباعات‌باستخدام‌ الدراسة‌‌‌.الاستخدامات‌ ‌استخدمت‌

مقابلات‌مع‌اثنين‌وثلاثين‌طالبًا‌جامعيًا‌)تتراوح‌أعمارهم‌‌‌‌المنهج‌الوصفي‌التحليلي‌من‌خلال‌إجراء

تطبيق‌زووم.‌‌عامًا(‌‌23و‌‌‌18بين‌‌ الدراسة‌‌‌‌عبر‌ هذه‌ )‌‌32شملت‌ و‌‌21مشاركًا‌ ذكرًا(،‌‌‌‌11أنثى‌

 .جميعهم‌طلاب‌جامعيون‌في‌جامعتين‌كبيرتين‌في‌جنوب‌شرق‌الولايات‌المتحدة

لاستخدام‌‌‌‌ست‌فئات‌متسقة‌مع‌نظرية‌الاستخدامات‌والإشباعات‌أظهرت‌نتائج‌الدراسة‌أن‌هناك‌‌

لتيك‌توك التفاعل‌الاجتماعي،‌‌‌‌،‌الترفيه‌‌:الشباب‌ للتواصل‌على‌نطاق‌واسع،‌زيادة‌ والفائدة‌ الراحة‌

كما‌أظهرت‌‌‌‌‌‌.إيجاد‌الدعم‌الاجتماعي،‌البحث‌عن‌المعلومات‌ومشاركتها،‌والهروب‌من‌الحياة‌اليومية

%‌من‌الاحتياجات‌التي‌حددها‌المشاركون.‌‌24.2الترفيه‌هو‌الفئة‌الأكثر‌بروزًا،‌حيث‌شكل‌‌النتائج‌أن‌‌

ومن‌بين‌الرموز‌في‌فئة‌الترفيه،‌انجذب‌المشاركون‌بشكل‌أكبر‌إلى‌التحديات‌التي‌بدت‌ممتعة،‌

 %‌من‌المقتطفات‌في‌فئة‌الترفيه.29حيث‌مثلت‌

المحتوى الرقمي المؤثر عبر موقع أنستغرام ودوره في تشكيل ثقافة    (.2022دراسة بوعموشة )

 دراسة نثنوغرافية، جامعة محمد الصديق بن  يحي، الجزائر. -الاستهلاك لدى المرأة الجزائرية  

هدفت‌الدراسة‌إلى‌معرفة‌الدور‌المنوط‌بالمحتوى‌الرقمي‌المؤثر‌عبر‌موقع‌أنستغرام‌في‌تشكيل‌

المنهج‌‌ على‌ الاعتماد‌ تم‌ الغرض‌ هذا‌ تحقيق‌ أجل‌ ومن‌ الجزائرية،‌ المرأة‌ لدى‌ الاستهلاك‌ ثقافة‌
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االانشوغرافيكي‌‌الذي‌يسعى‌إلى‌دراسة‌المجتمعات‌والثقافات‌الناشئة‌في‌البيئة‌الرقمية.‌تمت‌الاستعانة‌‌

‌لجمع‌البيانات‌من‌مجتمع‌البحث.‌‌الهاتفالمقابلة‌غير‌المقننة‌عبر‌‌ب‌

بينت‌نتائج‌الدراسة‌إلى‌تعدد‌أشكال‌تفاعل‌المرأة‌الجزائرية‌محل‌الدراسة‌مع‌المحتوى‌الرقمي‌‌

المؤثر‌على‌غرار‌الإعجابات،‌التعليقات،‌ومشاركة‌المنشور،‌كما‌تمظهرت‌ثقافة‌الاستهلاك‌في‌ثقافة‌‌

الن تبني‌ إلى‌ كذلك‌ وتوصلت‌ الترفيه،‌ وثقافة‌ التجارية‌ المراكز‌ ثقافة‌ الاستهلاكي‌‌الماكدونالدية،‌ مط‌

‌التفاخري‌الذي‌يعزى‌إلى‌حب‌التقليد‌وسلوك‌القطيع‌من‌طرف‌عينة‌الدراسة.

الشباب    (.2023)  دلولدراسة   لدى  الالكترونية  التطبيقات  استخدام  من  المحققة  الاشباعات 

 الجامعي )تطبيق التيك توك نموذجا( 

الشباب‌الى‌‌الدراسة‌‌‌‌هدفت‌ على‌ توك‌ التيك‌ تطبيق‌ استخدام‌ من‌ المحققة‌ الاشباعات‌ تفسير‌

لجمع‌‌الجزائري.‌‌‌‌الجامعي كأداة‌ الاستبيان‌ باستمارة‌ الوصفي؛‌والاستعانة‌ المنهج‌ الاعتماد‌على‌ تم‌

‌مفردة.‌‌25المعلومات‌ووزعتها‌على‌عينة‌قصدية‌بلغ‌عدد‌مفرداتها‌‌

تنوع‌مضامين‌الفيديوهات‌المعروضة‌على‌تطبيق‌تيك‌توك‌وكذا‌زمنها‌وخلصت‌الدراسة‌إلى‌أن‌‌

القصير‌هو‌ما‌يجذب‌الطلبة‌الجامعيين‌لاستخدام‌تطبيق‌تيك‌توك؛‌وليس‌هذا‌فقط‌بل‌حتى‌سهولة‌‌

استخدام‌التطبيق‌كان‌لها‌دور‌في‌سحب‌الطلبة‌نحو‌استخدام‌تطبيق‌التيك‌توك؛‌وكشفت‌الدراسة‌ان‌

لتطبيق‌‌ الطلبة‌ النفسية‌‌استخدام‌ الراحة‌ المادي‌والشهرة‌وتحقيق‌ الربح‌ دافعه‌سعيهم‌نحو‌ تيك‌توك‌

.‌كما‌بينت‌‌الأصدقاء‌من‌مختلف‌الجنسيات‌والأديان‌‌إلىوالدوافع‌الاجتماعية‌كمشاركة‌الرأي‌والتعرف‌‌

‌‌ثل‌اكتساب‌من‌تطبيق‌تيك‌توك‌له‌اشباعات‌مختلفة‌تعود‌على‌الطلبة‌الجامعيين‌‌أ‌‌‌نتائج‌الدراسة

غلبية‌المبحوثين‌اقتدوا‌بشخصيات‌كان‌لهم‌محتوى‌إيجابي‌‌أ‌ن‌‌أوزيادة‌الثقة‌بالنفس،‌و‌مهارات‌جديد‌‌
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وذلك‌يعود‌‌حيث‌رجع‌لهم‌بإشباعات‌عديدة‌إيجابية‌كالمحتوى‌الديني‌والثقافي‌والترفيهي‌والرياضي‌‌

‌لميزة‌التعرض‌الاختياري‌في‌تطبيق‌التيك‌توك.

( بعنوان " دوافع تعرُّض الجمهور السعودي لإذاعات الإنترنت )البودكاست( 2023دراسة الشيباني )

المملكة   المتحققة منه دراسة مسحية لعينة من متابعي بودكاست )ثمانية( في  والإشباعات 

  "العربية السعودية

دوافع‌استخدام‌الجمهور‌السعودي‌لراديو‌الإنترنت‌)البودكاست(‌وقياس‌إلى‌‌التعرف‌‌‌‌هدفت‌الدراسة

الإشباعات‌المتحققة‌منه؛‌ومن‌ثمَّ‌دراسة‌تأثيراته‌والتعريف‌بأبرز‌العوامل‌المؤثرة‌في‌انتقاء‌المحتوى،‌‌

بيانات‌‌ وتحليل‌ جمع‌ من‌خلال‌ الإعلامي‌ المسح‌ بطريقة‌ الوصفي‌ المنهج‌ على‌ الدراسة‌ فاستندت‌

‌ .ة‌وُزِّعت‌على‌عينة‌من‌متابعي‌بودكاست‌)ثمانية(‌في‌المملكة‌العربية‌السعودية(‌استبان220)

‌الدوافع‌النفعية‌للتعرُّض‌تغلب‌على‌الدوافع‌الطقوسية،‌وكشفت‌الدراسة‌عن‌‌ أظهرت‌النتائج‌أنَّ

الأحداث‌والاشتراك‌أبرز‌دوافع‌التعرض‌للبودكاست‌والتي‌تمثلت‌في‌تتبُّع‌الحلقات‌التعليمية،‌متابعة‌‌

في‌المحطات‌الوطنية،‌اكتساب‌القدرة‌على‌التفكير‌والابتكار،‌التعليق‌والمشاركة‌في‌الموضوعات،‌

ثم‌جاءت‌دوافع‌مثل‌تزجية‌أوقات‌الفراغ،‌العادة‌والاستخدام‌اليومي‌للإنترنت،‌ودافع‌الإشباع‌النفسي‌‌

حتوى‌البودكاست‌يميل‌نحو‌الطابع‌ضد‌العزلة‌أو‌الوحدة؛‌بنسب‌أقل.‌ولاحظت‌الدراسة‌أن‌أغلب‌م

الشخصي‌الذي‌يستهدف‌الوصول‌للمتلقي‌المفرد‌من‌خلال‌أجهزته‌الشخصية،‌وكشفت‌الدراسة‌أن‌‌

الموضوعات‌التعليمية‌والاجتماعية‌احتلت‌المرتبة‌الأولى‌في‌ترتيب‌أولويات‌التعرُّض،‌وثبوت‌علاقة‌

دوا وبين‌ للبودكاست‌ التعرُّض‌ مستوى‌ بين‌ إحصائياً‌ المحتوى‌‌دالة‌ إلى‌ المستخدمين‌ تعرُّض‌ فع‌

 .المعروض‌والإشباعات‌المتحققة‌لدى‌الجمهور
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 إنستغرام بين الإستخدامات والإشباعات :موقع التواصل الإجتماعي (.2024) كياسدراسة 

اعتمدت‌‌‌‌في‌الجزائر.‌‌إلى‌معرفة‌الخصائص‌الديمغرافية‌لمستخدمي‌الانستغرامهدفت‌الدراسة‌‌

،‌وتم‌جمع‌البيانات‌من‌خلال‌استبانة‌وزعت‌على‌عينة‌قصدية‌من‌‌الدراسة‌المنهج‌الوصفي‌التحليلي

وصل‌البحث‌‌‌‌‌بالجزائر.‌‌‌موقع‌التواصل‌الاجتماعي‌انستغرام‌في‌ولاية‌جيجل‌‌فرداً‌من‌مستخدمي‌‌79

أن‌أكثر‌مستخدمي‌الإنستغرام‌هم‌من‌الفئة‌العمرية‌المحصورة‌بين‌‌‌‌إلى‌مجموعة‌من‌النتائج‌منها:

.‌كما‌بينت‌الدراسة‌إلى‌أن‌سنة‌ومعظمهم‌من‌جنس‌الإناث‌وجامعيون‌وأغلبهم‌عزاب‌‌‌25ولغاية‌‌‌‌21

‌الإشباعات‌المحققة‌تميل‌إلى‌الجانب‌المعرفي

 التعليق على الدراسات السابقة وعلاقتها بالدراسة ثالثاً: 

التواصل‌الاجتماعي‌والإشباعات‌‌معظم‌الدراسات‌السابقة‌اهتمت‌باستخدمات‌الجمهور‌لمنصات‌‌

،‌‌2023،‌دلول،‌‌2022،‌البراشدية،‌‌2020،‌السامرائي،‌‌2019،‌العنزي،‌‌2019)غندر،‌‌‌‌ا‌المتحققة‌منه

)مصر،‌الجزائر،‌السعودية،‌الاردن،‌عمان،‌‌‌‌ها‌في‌دول‌عربية‌مختلفة‌ؤ‌،‌وتم‌إجرا(2024كياس،‌‌

.‌اشتركت‌جميع‌هذه‌الدراسات‌بإستخدام‌المنهج‌الوصفي‌والإستبانة‌‌كندا،‌الولايات‌المتحدة‌الامريكية(

البيانات.‌المجتمع‌الذي‌طبقت‌عليه‌الدراسات‌السابقة‌‌والمقابلة‌‌ تنوع‌ما‌بين‌الطلاب‌‌تكأداة‌لجمع‌

‌الجامعيين،‌الشباب‌العماني‌وذوي‌الاحتياجات‌الخاصة.‌

اتفقت‌الدراسة‌الحالية‌مع‌الدراسات‌السابقة‌في‌موضوع‌الدراسة‌وهو‌الإشباعات‌المتحققة‌من‌‌

الجمهور‌من‌خلال‌الاستبانة،‌ التواصل‌الاجتماعي،‌وفي‌استخدام‌منهج‌مسح‌ التعرض‌لمنصات‌

الترفيهي‌الموجه‌للشباب‌الإعلامي‌في‌المحتوى‌‌بحثت‌انها‌‌في‌عن‌الدراسات‌السابقة‌‌‌ولكنها‌أختلفت‌

‌.‌الاردني‌عبر‌المنصات‌الاجتماعية‌وهو‌ما‌لم‌يدرس‌سابقاً‌حسب‌علم‌الباحث‌
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ستفاد‌الباحث‌من‌الدراسات‌السابقة‌في‌تعميق‌مشكلة‌البحث‌ومكنته‌من‌تحديد‌أهداف‌دراسته‌‌ا

بدقة.‌فمن‌خلال‌مراجعة‌الباحث‌للدراسات‌السابقة‌تمكن‌من‌تحديد‌النقاط‌المهمة‌التي‌يمكن‌تناولها‌‌

لإطار‌والتركيز‌عليها،‌وكيفية‌صياغة‌فروض‌وتساؤلات‌دراسته‌بشكل‌جيد،‌بالإضافة‌إلى‌اختيار‌ا

النظري‌المناسب.‌واتضح‌للباحث‌أهم‌المتغيرات‌والعلاقات‌التي‌يمكن‌أن‌تدعم‌دراسته‌وتضيف‌إليها‌‌

الجديد،‌ومكنته‌من‌تحديد‌الخطوات‌المنهجية‌العلمية‌المناسبة‌لموضوع‌دراسته.‌واستفاد‌الباحث‌أيضا‌‌

قاط‌التي‌يجب‌أن‌تتناولها‌‌من‌الدراسات‌السابقة‌في‌تصميم‌صحيفة‌الاستبانةً،‌من‌حيث‌تحديد‌أهم‌الن

‌الصحيفة‌والتركيز‌عليها،‌بالإضافة‌الى‌تصميم‌مقاييس‌الدراسة‌وتحديدها.‌‌

الباحث‌الدراسات‌السابقة‌في‌التعليق‌على‌نتائج‌الدراسة‌من‌خلال‌ربطها‌بنتائج‌الدراسات‌‌‌كما‌وظف‌

‌السابقة‌سواء‌التي‌اتفقت‌أو‌اختلفت‌معها‌والتي‌ساعدت‌الباحث‌على‌توضيح‌وتفسير‌نتائج‌الدراسة.‌
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 : الفصل الثالث 
 منهجية الدراسة )الطريقة و الاجراءات( 

 مقدمة ال

يتناول‌هذا‌الفصل‌وصفاً‌للاجراءات‌التي‌استخدمت‌في‌هذه‌الدراسة،‌حيث‌يتضمن‌تعريفاً‌لمنهج‌‌

لجمع‌البيانات‌المتعلقة‌بموضوع‌‌‌‌أستخدمت‌الدراسة‌المستخدم‌ومجتمع‌الدراسة‌وعينتها،‌والأدوات‌التي‌‌

اضافة‌الى‌التأكد‌من‌صدقها‌و‌ثباتها,‌ووصف‌الطريقة‌‌‌،ات‌تطبيقهاءالدراسة‌وكيفية‌بنائها‌واجرا

‌الاحصائية‌التي‌ستستخدم‌في‌تحليل‌بيانات‌هذه‌الدراسة‌لاستخلاص‌النتائج‌النهائية.

 منهجية الدراسة 

بيانات‌‌الجمع‌‌ل‌‌،‌وتم‌تطوير‌إستبانة‌وزعت‌الكترونياً‌‌الدراسة‌منهج‌المسح‌الاعلامي‌‌أستخدمت‌

الاجتماعي‌‌حول‌‌ التواصل‌ منصات‌ عبر‌ الترفيهي‌ الإعلامي‌ للمحتوى‌ الأردني‌ الشباب‌ إستخدام‌

‌والإشباعات‌المتحققة‌لدى‌هؤلاء‌الشباب.

ستخدام‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌بين‌الشباب‌الأردني‌عبر‌منصات‌‌لإتحليل‌كيفي‌‌إجراء‌‌وتم‌‌‌

كما‌تم‌استخدام‌تقييم‌الإشباعات‌‌‌‌،التواصل‌الاجتماعي،‌وقياس‌مدى‌انتشار‌أنواع‌معينة‌من‌المحتوى‌

لتحديد‌أنواع‌الإشباعات‌التي‌يحققها‌الشباب،‌مثل‌التسلية،‌التواصل‌الاجتماعي،‌والتعبير‌عن‌الذات.‌

فحص‌العلاقات‌بين‌المتغيرات‌المختلفة،‌مثل‌تأثير‌العمر‌والجنس‌والمستوى‌التعليمي‌على‌‌تم‌‌وأخيراً‌‌

‌تفضيلات‌الشباب‌واستخدامهم‌للمحتوى‌الترفيهي.‌

 مجتمع الدراسة 

جميع‌الأفراد‌الذين‌ينتمون‌إلى‌فئة‌الشباب‌في‌الأردن،‌الذين‌يستخدمون‌‌مجتمع‌الدراسة‌‌شمل‌‌

‌‌14منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي،‌والذين‌تتراوح‌اعمارهم‌بين‌‌
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عاماً.‌هذه‌الفئة‌العمرية‌تشمل‌الشباب‌)الذكور‌والإناث(‌في‌مراحل‌مختلفة‌من‌التعليم‌والعمل‌‌‌35و

‌وتكون‌أكثر‌تفاعلًا‌مع‌‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي.

 عينة الدراسة 

اختيار‌‌ تمثل‌‌تم‌ التواصل‌‌‌301عينة‌عمدية‌ يستخدمون‌منصات‌ الذين‌ الاردني،‌ الشباب‌ من‌

‌الاجتماعي‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي.‌

 العينة  خصائص ( 1-3)  رقم الجدول
 %  N=301 المتغيرات 

 النوع الاجتماعي 
‌54.2 ‌163ذكر
‌45.8 ‌138انثى‌

 العمر 
 1.3 4 سنة‌‌‌18سنة‌ولغاية‌‌14
 5.6 17 سنة‌‌‌22سنة‌ولغاية‌‌19

 93.0 280 سنة‌فأكثر‌‌23
 المستوى التعليمي 

 1.3 4 اقل‌من‌ثانوية‌عامة
 7.6 23 ثانوية‌عامة‌
 11.6 35 دبلوم

 62.5 188 بكالوريوس
 16.9 51 دراسات‌عليا‌

الجدول )‌‌يظهر‌ المكونة‌من‌‌(‌‌1-3رقم‌ العينة‌ المتغيرات‌‌‌‌301خصائص‌ بناءً‌على‌ مستجيبًا‌

‌الديموغرافية‌التالية:‌الجنس،‌العمر،‌والمستوى‌التعليمي.‌

%‌‌45.8،‌فيما‌شكلت‌الاناث‌نسبة‌‌(مفردة‌‌163%‌من‌العينة‌)54.2  شكل‌الذكور:  . الجنس1

  مما‌يدل‌على‌أن‌نسبة‌الذكور‌في‌العينة‌أعلى‌قليلًا‌من‌الإناث.‌‌‌مفردة(.‌‌138من‌العينة‌)‌
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بين‌‌ نسبيًا‌ متوازن‌ توزيع‌ إلى‌ يشير‌ مما‌ والإناث،‌ الذكور‌ بين‌ نسبيًا‌ متقاربة‌ النسبة‌ وهذه‌

 الجنسين،‌وهو‌أمر‌إيجابي‌لتمثيل‌أوسع‌في‌الدراسة.‌

%‌من‌‌1.3وشكلوا‌‌‌‌سنة‌‌18إلى‌‌‌‌14من‌‌تكونت‌العينة‌من‌الفئات‌العمرية‌التالية:‌‌‌‌:. العمر2

‌‌سنة‌‌22إلى‌‌19من‌الفئة‌‌أشخاص(،‌وهي‌الفئة‌العمرية‌الأصغر‌والأقل‌تمثيلًا.‌4العينة‌)

سنة‌فأكثرغالبية‌العينة‌‌‌‌23فيما‌شكلت‌الفئة‌العمرية‌‌‌‌شخصًا(.‌‌17%‌من‌العينة‌)5.6شكلوا‌‌

‌‌23فوق‌‌هم‌‌النسبة‌الكبيرة‌من‌المستجيبين‌‌ويلاحظ‌أن‌‌‌‌شخصًا(.‌‌280%‌)93.0بنسبة‌‌

الدراسة‌تميل‌نحو‌فئة‌الشباب‌الأكبر‌سنًا،‌مما‌قد‌يوفر‌فهمًا‌أعمق‌‌عينة‌أن‌‌‌مما‌يعنيعامًا‌

‌لاهتمامات‌واحتياجات‌هذه‌الفئة‌في‌استهلاك‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي.‌

أشخاص(،‌وهي‌‌‌4%‌من‌العينة‌)1.3أقل‌من‌ثانوية‌عامة:‌‌  شكلت‌فئة:  . المستوى التعليمي3

%‌من‌‌‌‌7.6ثانوية‌عامة  فيما‌شكلت‌فئة‌الحاصلين‌على‌الثانوية‌العامة  ،الأقل‌تمثيلاً‌الفئة‌‌

،‌شخصًا(‌‌35%‌من‌العينة‌)11.6  ،‌وشكلت‌فئة‌حملة‌الدبلوم‌المتوسطشخصًا(‌‌23العينة‌)

،‌اخيراً،‌شكلت‌شخصًا(‌‌188%‌)‌62.5بنسبة‌‌و‌‌‌العينة‌‌اغلبية  وشكلت‌فئة‌حملة‌البكالوريوس

 شخصًا(.‌‌51%‌من‌العينة‌)‌16.9  فئة‌الحاصلين‌على‌دراسات‌عليا

تشير‌النسبة‌المرتفعة‌لحملة‌البكالوريوس‌وما‌فوق‌إلى‌أن‌عينة‌الدراسة‌تتكون‌أساسًا‌من‌الأفراد‌

الاجتماعي‌‌ التواصل‌ استخدام‌منصات‌ الفئة‌في‌ هذه‌ يعكس‌توجهات‌ قد‌ العالي،‌مما‌ التعليم‌ ذوي‌

‌لتحقيق‌الإشباعات‌الترفيهية‌والمعرفية.
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 أداة الدراسة

أداة‌رئيسة‌لجمع‌المعلومات‌والبيانات‌من‌عينة‌الدراسة,‌‌‌الرقمية‌‌اعتمدت‌الدراسة‌على‌الاستبانة

عده‌أقسام‌‌وتكونت‌الاستبانة‌من‌‌،‌‌شرفمالدكتور‌ال‌‌عاذ‌تم‌اعداد‌فقرات‌استمارة‌الاستبيان‌بالتشاور‌م‌

‌:‌(1)ملحق‌رقم‌‌وهي

 الجزء‌الأول:‌البيانات‌الديمغرافية‌‌ -1

 الجزء‌الثاني:‌استخدام‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌ -2

 الجزء‌الثالث:‌المحتوى‌والتفاعل‌ -3

 الجزء‌الرابع:‌الإشباعات‌والمتغيرات‌الشخصية‌ -4

 الجزء‌الخامس:‌تأثير‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌ -5

 الجزء‌السادس:‌التفاعل‌مع‌المحتوى‌ -6

‌التغييرات‌والتوقعات‌المستقبلية‌الجزء‌السابع:‌ -7

 صدق وثبات أداة القياس 

على‌‌ "الاستبانة"‌ الدراسة‌ أداة‌ عرض‌ خلال‌ من‌ وذلك‌ الظاهري،‌ الصدق‌ أسلوب‌ استخدام‌ تم‌

واسعة،‌‌ بحثية‌ ممارسات‌ لديهم‌ ممن‌ وخبرائه؛‌ والاتصال‌ الإعلام‌ وأساتذة‌ المحكمين‌ من‌ مجموعة‌

(،‌2019لمراجعتها‌وتحكيمها،‌والتحقق‌من‌أنّ‌الأداة‌تقيس‌فعلًا‌ما‌وضعت‌لقياسه‌)أبو‌حصيرة،‌‌

دت‌نتائج‌المحكمين‌في‌تحسين‌شكل‌الاستبانة‌ومضمونها،‌من‌خلال‌ترتيب‌بعض‌الأسئلة،‌‌وقد‌ساع

وإضافة‌بدائل‌أخرى،‌وتعديل‌صياغة‌بعض‌بدائل‌الإجابات‌على‌الأسئلة،‌وأُجريت‌التعديلات‌التي‌

‌‌اقترحها‌المحكمون؛‌لتصبح‌جاهزة‌للتطبيق‌الميداني،‌وقد‌أُرفقت‌أسماء‌الأساتذة‌المحكمين‌في‌ملاحق‌

‌(.2الدراسة‌)ملحق‌رقم‌
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 ثبات أداة القياس (  2-3رقم )الجدول 
 كرونباخ  لفاأ عدد العناصر في كل متغير المتغيرات 

‌0.77 14 الدوافع 
 0.84 14 الإشباعات

 0.80 14 التأثير 
 0.67 5 التفاعل مع المحتوى 

 ‌5‌0.85التغييرات والتوقعات المستقبلية

كرونباخ‌جيدة‌وتتناسب‌مع‌المعايير‌المقبولة‌‌‌لفاأان‌قيم‌معاملات‌‌(‌‌2-‌3رقم‌)‌‌لاحظ‌من‌جدولي

.‌ويمكن‌القول‌إن‌أداة‌القياس‌‌0.85و‌‌0.67،‌حيث‌تتراوح‌بين‌‌0.60في‌الدراسات‌الاجتماعية‌وهي‌

إلى‌جيد‌في‌معظم‌‌ بثبات‌مقبول‌ البيانات‌في‌هذه‌‌تتمتع‌ أداة‌مناسبة‌لجمع‌ المحاور،‌مما‌يجعلها‌

‌الدراسة‌حيث‌أن:‌

،‌وهو‌مستوى‌ثبات‌‌0.77كرونباخ‌‌‌لفا‌أ‌عنصرًا،‌وبلغ‌معامل‌‌14يحتوي‌محور‌الدوافع‌على‌ الدوافع: 

 مقبول‌يشير‌إلى‌اتساق‌داخلي‌جيد‌بين‌العناصر.‌وعمومًا،‌يُعتبر‌ثباتًا‌مناسبًا‌للبحث‌العلمي.‌

،‌وهو‌يدل‌على‌‌0.84كرونباخ‌‌‌‌لفاأعنصرًا‌أيضًا،‌وقد‌بلغ‌معامل‌‌‌‌14لهذا‌المحور‌‌  الإشباعات:

مستوى‌ثبات‌مرتفع،‌مما‌يعني‌أن‌عناصر‌هذا‌المحور‌تتسم‌بالاتساق‌الداخلي‌القوي‌وتعد‌

 أداةً‌موثوقة‌لقياس‌الإشباعات.

يشير‌إلى‌ثبات‌جيد،‌‌،‌مما‌‌0.80كرونباخ‌‌‌‌لفاأعنصرًا،‌وبلغ‌معامل‌‌‌‌14يضم‌هذا‌المحور‌‌  التأثير: 

 ويُعد‌هذا‌معامل‌ثبات‌قويًا‌بما‌يكفي‌لتقديم‌نتائج‌دقيقة‌وموثوقة‌فيما‌يتعلق‌بقياس‌التأثير.‌

،‌وهو‌أدنى‌القيم‌‌0.67كرونباخ‌‌‌‌لفاأعناصر،‌وحقق‌معامل‌‌‌‌5يحتوي‌على‌‌  التفاعل مع المحتوى: 

بين‌المحاور.‌هذا‌المستوى‌يعد‌مقبولًا‌لكنه‌أقل‌من‌المحاور‌الأخرى،‌ويمكن‌اعتباره‌ثباتًا‌متوسطًا.‌‌

 قد‌يكون‌ذلك‌بسبب‌قلة‌عدد‌العناصر،‌وهو‌ما‌قد‌يؤدي‌إلى‌تقليل‌الاتساق‌الداخلي‌للمحور.‌
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،‌‌0.85كرونباخ‌‌‌‌لفا‌أعناصر،‌وحقق‌معامل‌‌‌‌5يضم‌هذا‌المحور‌‌  التغييرات والتوقعات المستقبلية:

ثبات‌مرتفع‌للغاية،‌ويعكس‌اتساقًا‌‌وهو‌أعلى‌معامل‌ثبات‌في‌الجدول،‌مما‌يشير‌إلى‌مستوى‌‌

 داخليًا‌قويًا،‌وبالتالي‌يعد‌المحور‌موثوقًا‌جدًا‌لقياس‌التغييرات‌والتوقعات‌المستقبلية.‌

 متغيرات الدراسة 

المستقل:‌‌ -1 الأإالمتغير‌ الشباب‌ الإستخدام‌ للمحتوى‌ منصات‌‌ردني‌ عبر‌ الترفيهي‌ علامي‌

‌التواصل‌الاجتماعي.‌

‌المتغير‌التابع:‌الاشباعات‌المتحققة‌لديهم.‌ -2

 المعالجة الإحصائية 

بعد‌جمع‌البيانات‌والمعلومات‌المطلوبة‌المتعلقة‌بمتغيرات‌الدراسة،‌تم‌ترميزها‌وإدخالها‌في‌نظام‌‌

(‌‌SPSSالكمبيوتر‌لاستخراج‌النتائج‌الإحصائية.‌وتم‌استخدام‌الحزمة‌الإحصائية‌للعلوم‌الاجتماعية‌)

جمعها‌أثناء‌الدراسة‌الميدانية‌من‌العينة.‌وقد‌استخدم‌الباحث‌‌لمعالجة‌البيانات‌التي‌تم‌‌‌‌25الإصدار‌‌

‌الأساليب‌الإحصائية‌التالية‌لمعالجة‌استفسارات‌الدراسة‌واختبار‌فرضياتها:‌

.‌الإحصاء‌الوصفي:‌تم‌استخدام‌هذه‌الطريقة‌لتوضيح‌خصائص‌عينة‌الدراسة‌وتقييم‌مدى‌‌1

‌انعكاسها‌على‌سمات‌المجتمع‌الذي‌تم‌أخذها‌منه.‌

‌.‌ارتباط‌بيرسون:‌تم‌استخدامه‌لتقييم‌صحة‌البناء‌الداخلي‌للمقاييس.‌2

‌.‌معامل‌الفاكرونباخ:‌تم‌استخدامه‌لقياس‌الموثوقية.‌3

‌.اختبار‌ت‌للعينات‌المستقلة:‌تم‌استخدامه‌لدراسة‌الفروق‌والاجابة‌على‌تساؤلات‌الدراسة4

‌.اختبار‌التباين‌الأحادي:‌تم‌استخدامه‌لدراسة‌الفروق‌ايضا‌والاجابة‌على‌تساؤلات‌الدراسة5

 .ارتباط‌سبيرمان‌لدراسة‌العلاقة‌بين‌المتغيرات‌6
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باختصار،‌تم‌استخدام‌الإحصاءات‌الوصفية‌إلى‌جانب‌العديد‌من‌التقنيات‌الإحصائية‌الأخرى‌‌

‌لتحليل‌وتفسير‌البيانات‌التي‌تم‌جمعها‌للدراسة‌بشكل‌شامل.

 الإحصاء الوصفي لفقرات الدراسة

نتائج‌التحليل‌الإحصائي‌الوصفي‌للبيانات‌والتي‌تشمل‌المتوسطات‌الحسابية‌والانحرافات‌تم‌أخذ‌‌

المعيارية‌والتقييم‌لجميع‌متغيرات‌الدراسة‌والعناصر‌المكونة‌لكل‌متغير‌بعين‌الاعتبار‌)مقياس‌من‌‌

‌نوع‌لكرت(‌المستخدم‌في‌الدراسة‌وتم‌تصنيفها‌على‌النحو‌التالي:‌

 موافق بشدة  موافق  حيادي غير موافق  غير موافق اطلاقا  
1‌2‌3‌4‌5‌

وبناء‌على‌ما‌تقدم‌سيتم‌التعامل‌مع‌قيم‌المتوسطات‌الحسابية‌التي‌توصلت‌إليها‌الدراسة‌على‌‌

‌النحو‌التالي:

 مرتفع جدا مرتفع متوسط منخفض  منخفض جدا 
1 - 1,79 1.80 - 2.59‌2,60‌‌- 3,39 3.40 - 4.19 4.20 - 5‌

 جراءات الدراسة إ

 من‌موضوع‌الدراسة.‌‌القريبةتم‌تحديد‌المشكلة‌البحثية‌بعد‌الاطلاع‌على‌العديد‌من‌الدراسات‌‌ -

 تم‌اختيار‌عنوان‌الدراسة‌وتحديد‌الأهمية‌العلمية‌والنظرية. -

 تم‌تحديد‌أهداف‌الدراسة‌وتساؤلاتها. -

 تم‌العمل‌على‌كتابة‌خطة‌الدراسة‌البحثية‌وفق‌الدليل‌الاسترشادي. -

فئة‌‌ - باستخدام‌ والمتعلق‌ البحثية‌ بالدراسة‌ الخاص‌ النظري‌ والأدب‌ النظري‌ الاطار‌ تم‌مسح‌

الشباب‌الأردني‌للمحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌والاشباعات‌

 المتحققة‌لديهم‌ونظرية‌الاستخدامات‌والاشباعات‌وتطويعه‌بما‌يخدم‌الدراسة‌وبناء‌الاستبانة.‌
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 تم‌تحديد‌مجتمع‌وعينة‌الدراسة. -

 تحليلية(.مسحية‌‌تم‌تحديد‌نوع‌ومنهج‌الدراسة‌)دراسة‌ -

 .‌الاستبانةتم‌تحديد‌أدوات‌جمع‌البيانات،‌ -

 تم‌تحديد‌حدود‌الدراسة‌ومحدداتها. -

 تم‌إجراء‌اختبارات‌صدق‌وثبات‌أداة‌جمع‌البيانات.‌ -

وتحكيمها‌من‌قبل‌نخبة‌من‌أساتذة‌الاعلام‌والمختصين‌وتم‌تعديلها‌‌‌‌الاستبانةتم‌إعداد‌استمارة‌‌ -

 في‌ضوء‌أهداف‌الدراسة‌واسئلتها.‌

 تم‌جمع‌البيانات‌الخاصة‌بموضوع‌الدراسة. -

 SPSSتم‌تحليل‌البيانات‌باستخدام‌برنامج‌التحليل‌االحصائي‌ -

 تم‌عرض‌ومناقشة‌النتائج‌النهائية‌والتوصيات‌التي‌تم‌التوصل‌اليها. -

 جامعة‌الشرق‌الاوسط‌الاسترشادي.تم‌اخراج‌الدراسة‌بصورتها‌النهائية‌استنادا‌الى‌دليل‌ -
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 : الفصل الرابع
 عرض نتائج الدراسة 

الدراسة،‌‌ نتائج‌ إلى‌ للوصول‌ لفقرات‌الاستبانة‌ للتحليل‌الإحصائي‌ الفصل‌عرضًا‌ يتضمن‌هذا‌

تعرض‌فئة‌الشباب‌الأردني‌للمحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌‌‌درجة‌‌إلىوالتي‌هدفت‌التعرف‌‌

التواصل‌الاجتماعي،‌وما‌أهم‌الاشباعات‌التي‌تحققها‌هذه‌الفئة‌من‌هذا‌التعرض.‌وتحليل‌بيانات‌

‌الدراسة.‌‌أسئلة‌الدراسة‌والإجابة‌عن‌أسئلتها‌واختبار‌فرضياتها،‌وسيتم‌عرض‌النتائج‌بالاعتماد‌على
ؤال الاول  النتائج المتعلقة بالس

   ما هي منصات التواصل الاجتماعي الاكثر استخداما لمشاهدة المحتوى سؤال الدراسة الول:    إجابة

 الاعلامي الترفيهي؟ 

 ترتيب المنصات الكثر استخداما في التواصل الاجتماعي( 1-4)الشكل 

تظهر‌النتائج‌المبينة‌في‌الشكل‌أعلاه‌أن‌أكثر‌منصات‌التواصل‌الإجتماعي‌استخداماً‌لمشاهدة‌

كان‌‌ الترفيهي‌ الإعلامي‌ "‌تطبيق‌‌المحتوى‌ وبنسبةInstagram الانستجرام‌ تطبيق‌‌‌‌ثم،‌‌(‌‌52.8%)"‌

"‌‌WhatsApp،‌وحصل‌تطبيق‌الواتس‌اب‌"(%‌‌‌22.6)"‌في‌المركز‌الثاني‌بنسبةFacebookالفيسبوك‌"

‌‌وبنسبة‌ ”YouTube“ ،‌وفي‌المرتبة‌الرابعة‌جاء‌تطبيق‌اليوتيوب‌(%‌‌11.6)على‌المرتبة‌الثالثة‌وبنسبة
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،‌وفي‌المركز‌‌(%‌‌‌3.3)وبنسبة‌‌ ”TikTok“ك‌توك‌‌ت،‌وفي‌المرتبة‌الخامسة‌جاء‌تطبيق‌ال(‌‌9%)

 ‌.(%‌‌0.03)وبنسبة”Telegram“(‌وتطبيق‌تلغرام‌Xجاءت‌منصة‌)الاخير‌

 التطبيقات الخرى المستخدمة في التواصل الاجتماعي( 2-4)الشكل 

التطبيقات‌الأخرى‌التي‌يستخدمها‌المشاركون‌لمشاهدة‌المحتوى‌الإعلامي‌‌‌‌(2-‌4)يظهر‌الشكل

التالية: النتائج‌ ويمكن‌ملاحظة‌ حوالي‌‌الترفيهي،‌ المشاركين،‌ من‌ الأكبر‌ شخصًا،‌‌‌‌(‌‌275)النسبة‌

يشير‌إلى‌أن‌‌،‌مما‌‌أشاروا‌إلى‌عدم‌وجود‌تطبيقات‌إضافية‌يستخدمونها‌لمتابعة‌المحتوى‌الترفيهي

يكتفون‌بالتطبيقات‌الأساسية‌المشهورة‌مثل‌إنستغرام‌وفيسبوك‌وواتساب،‌ولا‌يلجؤون‌‌‌‌غالبية‌الشباب‌

‌لتطبيقات‌إضافية.‌

Snapchat  :)من‌المشاركين،‌مما‌يجعله‌التطبيق‌الأكثر‌استخدامًا‌بعد‌‌(‌‌8)‌يستخدمه‌‌)سناب شات

يفضلون‌سناب‌شات‌‌ الشباب‌ أن‌بعض‌ إلى‌ الأساسية.‌يشير‌هذا‌ المحتوى‌‌التطبيقات‌ لمتابعة‌

‌الترفيهي،‌خاصة‌وأنه‌يعتمد‌بشكل‌كبير‌على‌الفيديوهات‌القصيرة‌والمحتوى‌البصري‌التفاعلي.‌

Reddit   )مشاركين.‌يتميز‌‌‌‌(‌4)‌يُستخدم‌من‌قبل‌‌‌‌: )ريديتRedditبالمحتوى‌المتنوع‌الذي‌يشمل‌‌‌‌

‌مقاطع‌الفيديو‌والمناقشات،‌وقد‌يكون‌هذا‌هو‌السبب‌في‌استخدامه‌بين‌فئة‌محدودة‌من‌المشاركين.‌
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Netflix  نتفليكس( و(Telegram   و )تيليجرام(Visco   كل‌منها‌‌‌‌:وتطبيق نبض والتلفزيون

من‌المشاركين‌فقط.‌يعتبر‌استخدام‌هذه‌التطبيقات‌محدودًا‌‌‌‌(1)‌‌او‌‌(2)‌‌قبليُستخدم‌من‌‌

ليسا‌منصات‌تواصل‌‌‌Viscoو‌‌Netflixمقارنة‌بالتطبيقات‌الأخرى،‌وربما‌يرجع‌ذلك‌إلى‌أن‌‌

‌اجتماعي‌تقليدية،‌في‌حين‌يُستخدم‌تيليجرام‌غالبًا‌للتراسل‌أو‌متابعة‌الأخبار.‌

Spotify   ،Discord  ،Messenger  ،Podcast  ،Pinterest،‌‌Twitter:منها‌‌‌‌ كل‌

مشارك‌فقط،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌هذه‌التطبيقات‌ليست‌من‌الخيارات‌‌‌‌(1)‌‌قبليُستخدم‌من‌‌

مثل‌‌ أخرى‌ لأغراض‌ تُستخدم‌ وقد‌ الدراسة،‌ عينة‌ بين‌ الترفيهي‌ المحتوى‌ لمتابعة‌ الشائعة‌

‌الموسيقى‌أو‌التواصل‌المباشر.

المشاركين‌يكتفون‌باستخدام‌التطبيقات‌الأساسية‌المعروفة‌‌بشكل‌عام‌تعكس‌هذه‌النتائج‌أن‌معظم‌‌

لمتابعة‌المحتوى‌الترفيهي،‌بينما‌يظهر‌استخدام‌محدود‌لتطبيقات‌أخرى‌مثل‌سناب‌شات‌وريديت.‌‌

قد‌يرجع‌ذلك‌إلى‌أن‌التطبيقات‌الأساسية‌مثل‌إنستغرام‌وفيسبوك‌وواتساب‌تفي‌باحتياجات‌المستخدمين‌‌

‌بشكل‌كافٍ.‌
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ؤال الثاني  النتائج المتعلقة بالس

ما هي أكثر الوسائل الرقمية المستخدمة في متابعة الشباب للمحتوى  :‌اجابة سؤال الدراسة الثاني

 الإعلامي الترفيهي؟ 

 لمتابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي الكثر أستخداماً الجهاز الرقمي ( 3-4)الشكل 

الشكل‌‌ بيانات‌ الإعلامي‌‌‌‌(3-‌4)تظهر‌ المحتوى‌ لمتابعة‌ المستخدمة‌ الرقمية‌ الأجهزة‌ حول‌

‌ما‌يلي:‌‌الترفيهي

الذكيحصل‌‌ يستخدمه‌‌‌‌الهاتف‌ حيث‌ الأولى،‌ المرتبة‌ المحتوى‌‌(‌‌288)على‌ لمتابعة‌ مشاركًا‌

يليه‌‌الترفيهي المحمول/المكتبي،‌ قبل‌‌‌‌الحاسوب‌ من‌ لمتابعة‌‌‌‌(8)ويستخدم‌ فقط‌ مشاركين‌

ويستخدم‌‌‌‌الجهاز‌اللوحيمشاركين،‌وأخيرا‌‌(‌‌‌‌‌‌4)ويستخدمه‌‌التلفاز‌الذكي،‌ثم‌‌المحتوى‌الترفيهي

‌.مشارك‌واحد‌فقطمن‌قبل‌
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ؤال الثالث  النتائج المتعلقة بالس

ما المدة الزمنية التي تقضيها فئه الشباب في متابعة المحتوى  :‌سؤال الدراسة الثالث إجابة

‌الاعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟ 

 متابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي  التي يقضيها الشباب فيالمدة الزمنية  ( 4-4)الشكل 

من‌متابعي‌المحتوى‌الرقمي‌الترفيهي‌يقضون‌من‌‌‌‌(‌%‌‌‌58.1)‌تظهر‌النتائج‌المبينة‌في‌الشكل‌أعلاه‌أن‌

منهم‌يقضون‌‌‌‌(‌%‌‌‌‌30.6)‌ساعة‌الى‌أقل‌من‌ثلاث‌ساعات‌يومياً‌في‌متابعة‌المحتوى‌الرقمي‌الترفيهي،‌وأن‌

من‌متابعي‌المحتوى‌الرقمي‌‌‌‌‌(‌%‌‌‌11.3)‌أكثر‌من‌ثلاث‌ساعات‌في‌متابعة‌المحتوى‌الرقمي،‌بينما‌ذكر‌

‌الترفيهي‌أنهم‌يقضون‌أقل‌من‌ساعة‌في‌مشاهدة‌المحتوى‌الترفيهي‌الرقمي.‌
ؤال   الرابع النتائج المتعلقة بالس

الدراسة سؤال  الشباب :‌‌الرابع  إجابة  لدى  المفضلة  الترفيهي  الإعلامي  المحتوى  أنماط  هي  ما 
‌الردني؟ 

 المفضل لدى الشبابنمط المحتوى الإعلامي الترفيهي ( 5-4)الشكل 
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‌‌المسلسلات‌التلفزيونية‌جاءت‌بالمرتبة‌الأولى‌وبنسبة‌‌‌الشكل‌أعلاه‌أنتظهر‌النتائج‌المبينة‌في‌‌

وبنسبة(23.6%) التفاعلي‌ الرقمي‌ والمحتوى‌ الميمز‌ جاء‌ الثانية‌ المرتبة‌ في‌ برامج‌‌(21.9%)‌‌،‌ ‌،

،‌ثم‌في‌المركز‌الرابع‌جاءت‌برامج‌‌(%10.3)‌‌البودكاست‌الترفيهي‌جاء‌في‌المرتبة‌الثالثة‌وبنسبة

،‌‌(%9.3)‌‌،‌في‌المركز‌السادس‌حلت‌الافلام‌وبنسبة(%10)‌‌وبرامج‌العروض‌الترفيهية‌وبنسبةالواقع‌‌

،‌أخيراً‌وفي‌المركز‌(%7.3)‌‌‌ثم‌الموسيقى‌والفيديوهات‌الموسيقية‌حصلت‌على‌المركز‌السابع‌وبنسبة

‌.‌(%4.7)‌‌الثامن‌حلت‌العاب‌الفيديو‌والبث‌المباشر‌وبنسبة
ؤال   الخامس النتائج المتعلقة بالس

الخامس الدراسة  المحتوى الإعلامي  إجابة سؤال  لمتابعة  الردني  الشباب  لدى  الدوافع  ما هي   :

‌الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟ 

المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  (  1-4رقم ) الجدول
 )الطقوسية(  الدوافع

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.44 3.32 التسلية‌والترفيه 1
 متوسط‌ 1.21 2.87 الهروب‌من‌الضغوط‌اليومية 2
 متوسط‌ 1.15 2.73 الاسترخاء 3
 منخفض‌ 1.02 2.56 التشويق‌والإثارة 4
 منخفض‌ 0.94 2.53 التعبير‌عن‌الذات‌ 5
 منخفض‌ 0.94 2.53 الشعور‌بالانتماء‌ 6
 منخفض‌ 0.94 2.53 تعزيز‌الهوية‌الشخصية 7
 منخفض‌ 0.93 2.51 التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌ 8
 متوسط 2.70 المتوسط العام  

‌‌المتوسطات‌والانحرافات‌المعيارية‌والتقييم‌لاستجابات‌أفراد‌عينة‌الدراسة‌لمتغير‌الدوافع‌تم‌حساب‌‌

‌(‌1-4)الطقوسية(‌و‌تم‌ترتيبهم‌من‌الأعلى‌متوسط‌الى‌الاقل‌كما‌جاء‌بالجدول‌رقم‌)
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المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  (  2-4رقم ) الجدول
 النفعية( ( الدوافع

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.37 3.16 التعلم‌والتثقيف‌ 1
 متوسط‌ 1.30 2.99 التواصل‌الاجتماعي 2
 متوسط‌ 1.25 2.84 متابعة‌الأخبار‌والترندات‌ 3
 متوسط‌ 1.05 2.72 تحفيز‌الذهن 4
 منخفض‌ 1.17 2.59 البحث‌عن‌فرص‌عمل‌أو‌تعلم‌مهارات‌جديدة 5
 منخفض‌ 0.93 2.22 الربح‌أو‌الكسب‌ 6
 متوسط 2.75 المتوسط العام  

تم‌حساب‌المتوسطات‌والانحرافات‌المعيارية‌والتقييم‌لاستجابات‌أفراد‌عينة‌الدراسة‌لمتغير‌الدوافع‌‌

 .‌(2-4(‌و‌تم‌ترتينهم‌من‌الأعلى‌متوسط‌الى‌الاقل‌كما‌جاء‌بالجدول‌رقم‌)النفعية)

(‌أن‌دوافع‌الشباب‌الأردني‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌‌2-‌4(‌و‌رقم‌)‌1-4تظهر‌الجداول‌رقم‌)

الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌كان‌بدافع‌التسلية‌والترفيه،‌ثم‌التعلم‌والتثقيف،‌والتواصل‌

،‌والاسترخاء‌وتحفيز‌الذهن،‌‌متابعة‌الأخبار‌والترندات‌،‌‌الهروب‌من‌الضغوط‌اليوميةالاجتماعي،‌‌

التعاطف‌والانغماس‌‌و‌‌‌الربح‌أو‌الكسب‌،‌و‌البحث‌عن‌فرص‌عمل‌أو‌تعلم‌مهارات‌جديدةبينما‌جاء‌‌

‌في‌المراتب‌الاخيرة‌من‌دوافع‌الشباب‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي.‌‌العاطفي
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ؤال السادس  النتائج المتعلقة بالس

السادس: ما هي الإشباعات المتحققة لدى الشباب الردني من متابعة المحتوى    إجابة سؤال الدراسة

‌الإعلامي الترفيهي؟ 

( المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  3-4الجدول رقم )
 )العاطفية والنفسية(  الإشباعات 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.19 2.73 الاسترخاء‌والتسلية‌ 1
 متوسط‌ 1.18 2.72 تحسين‌المزاج‌ 2
 متوسط‌ 1.08 2.60 الهروب‌من‌الواقع 3
 منخفض‌ 0.97 2.55 التشويق‌والإثارة 4
 منخفض‌ 0.89 2.50 التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌ 5
 متوسط 2.62 المتوسط العام  

الاشباعات‌‌تم‌حساب‌المتوسطات‌والانحرافات‌المعيارية‌والتقييم‌لاستجابات‌أفراد‌عينة‌الدراسة‌لمتغير‌‌

‌(‌.‌3-‌4رقم‌)‌‌‌قل‌كما‌جاء‌بالجدول‌لى‌الأ‌إ‌هم‌من‌الأعلى‌متوسط‌‌ب‌و‌تم‌ترتي‌‌‌العاطفية‌و‌النفسية‌

لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  ( المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم 4-4الجدول رقم )
 )الاجتماعية(  الإشباعات 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.22 2.77 متابعة‌الأخبار‌والترندات‌ 1
 متوسط‌ 1.05 2.65 تعزيز‌العلاقات‌الاجتماعية 2
 منخفض‌ 0.87 2.50 تعزيز‌الشعور‌بالانتماء 3
 متوسط 2.64 المتوسط العام  

لمتغير‌‌‌ الدراسة‌ عينة‌ أفراد‌ لاستجابات‌ والتقييم‌ المعيارية‌ والانحرافات‌ المتوسطات‌ تم‌حساب‌

‌(‌4-‌4هم‌من‌الأعلى‌متوسط‌إلى‌الأقل‌كما‌جاء‌بالجدول‌رقم‌)بو‌تم‌ترتي‌‌الاجتماعيةالاشباعات‌
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المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  ( المتوسطات والانحرافات  5-4الجدول رقم )
 )الشخصية(  الإشباعات 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 منخفض‌ 0.94 2.51 تحفيز‌الذهن 1
 منخفض‌ 0.85 2.46 التعبير‌عن‌الذات‌ 2
 منخفض‌ 0.90 2.44 تعزيز‌الهوية‌الشخصية 3
 منخفض 2.47 العام المتوسط   

لمتغير‌‌ الدراسة‌ عينة‌ أفراد‌ لاستجابات‌ والتقييم‌ المعيارية‌ والانحرافات‌ المتوسطات‌ حساب‌ تم‌

‌(‌5-‌4هم‌من‌الأعلى‌متوسط‌إلى‌الأقل‌كما‌جاء‌بالجدول‌رقم‌)بو‌تم‌ترتي‌الشخصيةالاشباعات‌

لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  ( المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم 6-4الجدول رقم )
 )المعرفية(  الإشباعات 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.29 2.84 اكتساب‌المعرفة 1
 منخفض‌ 1.04 2.49 البحث‌عن‌فرص‌عمل‌أو‌تعلم‌مهارات‌جديدة 2
 منخفض 2.57 المتوسط العام  

لمتغير‌‌ الدراسة‌ عينة‌ أفراد‌ لاستجابات‌ والتقييم‌ المعيارية‌ والانحرافات‌ المتوسطات‌ حساب‌ تم‌

‌(‌6-‌4هم‌من‌الأعلى‌متوسط‌إلى‌الأقل‌كما‌جاء‌بالجدول‌رقم‌)بو‌تم‌ترتي‌المعرفيةالاشباعات‌

الدراسة لمتغير  ( المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة  7-4الجدول رقم )
 )الاقتصادية(  الإشباعات 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 منخفض‌ 0.89 2.23 الربح‌أو‌الكسب‌ 1
 منخفض 2.23 المتوسط العام  
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لمتغير‌‌ الدراسة‌ عينة‌ أفراد‌ لاستجابات‌ والتقييم‌ المعيارية‌ والانحرافات‌ المتوسطات‌ حساب‌ تم‌

‌(‌7-‌4هم‌من‌الأعلى‌متوسط‌إلى‌الأقل‌كما‌جاء‌بالجدول‌رقم‌)بو‌تم‌ترتي‌‌‌الاقتصاديةالاشباعات‌

تظهر‌الجداول‌أن‌اكثر‌الإشباعات‌التي‌حققها‌الشباب‌الأردني‌من‌متابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌‌

و‌‌ والترندات‌ الأخبار‌ متابعة‌ المعرفة،‌ إكتساب‌ كانت‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ منصات‌ عبر‌ الترفيهي‌

‌الإسترخاء‌و‌التسلية‌و‌في‌مجملها‌دواع‌معرفية‌ونفسية‌واجتماعية.‌
ؤال السابع  النتائج المتعلقة بالس

 على الشباب الردني؟  تأثير المحتوى الإعلامي الترفيهيما : السابع إجابة سؤال الدراسة

 المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير التأثير ( 8-4)الجدول 

I  المتوسط  العبارة
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

اتجاه  
 العينة

1 
علامي‌الترفيهي‌يشجع‌على‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌

 الاستهلاك‌
 متوسط‌ 1.13 2.86

2 
علامي‌الترفيهي‌يؤثر‌على‌نمط‌‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌
 الحياة

 متوسط‌ 1.17 2.73

3 
علامي‌الترفيهي‌يساعدني‌على‌‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌

 زيادة‌المعرفة‌‌
 متوسط‌ 1.14 2.68

عمل‌على‌‌يعلامي‌الترفيهي‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌ 4
 لدي‌ تحسين‌الحالة‌المزاجية

 متوسط‌ 1.10 2.66

5 
علامي‌الترفيهي‌يساعدني‌على‌‌المحتوى‌الإن‌أأشعر‌

 الهروب‌من‌الواقع‌
 منخفض‌ 1.04 2.59

6 
علامي‌الترفيهي‌يساعدني‌على‌‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌

 تحفيز‌التفكير‌العقلي
 منخفض‌ 1.02 2.59

الترفيهي‌يساعد‌على‌تشجيع‌‌علامي‌الإالمحتوى‌ن‌أأشعر‌ 7
 منخفض‌ 0.98 2.57 العنف

8 
علامي‌الترفيهي‌يساعدني‌على‌‌المحتوى‌الإن‌أأشعر‌

 الاسترخاء‌
 منخفض‌ 0.97 2.56

الترفيهي‌يساعدني‌على‌تعزيز‌‌علامي‌الإأشعر‌ان‌المحتوى‌ 9
 منخفض‌ 0.99 2.55 الروابط‌الاجتماعية‌

10 
علامي‌الترفيهي‌يؤثر‌على‌القيم‌‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌

 الاجتماعية‌لدي
2.53 0.97 

 منخفض‌
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I  المتوسط  العبارة
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

اتجاه  
 العينة

11‌
علامي‌الترفيهي‌يساعدني‌على‌‌المحتوى‌الإن‌أأشعر‌

 التشويق‌والإثارة‌
2.52 0.92 

 منخفض‌

12‌
علامي‌الترفيهي‌يؤثر‌على‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌

 السلوكيات‌الجسدية‌لدي‌
2.51 0.90 

 منخفض‌

13‌
علامي‌الترفيهي‌يعمل‌على‌تقوية‌‌ن‌المحتوى‌الإأأشعر‌

 مهاراتي‌في‌العمل
2.51 0.88 

 منخفض‌

الترفيهي‌يساعدني‌على‌‌علامي‌الإالمحتوى‌ن‌أأشعر‌‌14
 منخفض‌ 0.83 2.47 التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌

 متوسط 2.60 المتوسط العام 

إلى‌أن‌تأثير‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌على‌الأفراد‌يتراوح‌بين‌‌‌‌(8-‌4)تشير‌نتائج‌الجدول

‌‌‌منها:‌متوسط‌ومنخفض،‌مع‌وجود‌تأثيرات‌متفاوتة‌على‌عدة‌جوانب‌نفسية‌واجتماعية‌وسلوكية

 التأثيرات المتوسطة 

(:‌يشير‌هذا‌إلى‌أن‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌له‌‌2.66تحسين‌الحالة‌المزاجية‌)متوسط‌=‌‌

‌تأثير‌متوسط‌في‌تحسين‌المزاج‌لدى‌الأفراد،‌مما‌يعكس‌دوره‌في‌رفع‌الحالة‌النفسية.

(:‌هذا‌يعكس‌أن‌المحتوى‌الترفيهي‌يسهم‌بشكل‌متوسط‌2.68زيادة‌المعرفة‌الثقافية‌)متوسط‌=‌

‌في‌إثراء‌المعرفة‌الثقافية،‌ولكن‌ليس‌على‌نطاق‌واسع.‌

تحفيز‌‌2.86تشجيع‌الاستهلاك‌)متوسط‌=‌‌ يؤثر‌في‌ الترفيهي‌قد‌ المحتوى‌ (:‌يعكس‌هذا‌أن‌

الأفراد‌على‌الاستهلاك،‌سواء‌كان‌ذلك‌من‌خلال‌الإعلان‌أو‌الترويج‌للمنتجات،‌وهو‌تأثير‌متوسط‌‌

‌يشير‌إلى‌تأثير‌التجارة‌أو‌الإعلان‌ضمن‌المحتوى.‌
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(:‌يعكس‌هذا‌أن‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌له‌تأثير‌‌2.73تأثير‌على‌نمط‌الحياة‌)متوسط‌=‌

متوسط‌على‌تعديل‌أو‌تشكيل‌أنماط‌الحياة‌لدى‌الأفراد،‌وهو‌ما‌قد‌يشمل‌تغيير‌سلوكيات‌يومية‌أو‌‌

‌خيارات‌معينة.‌

 التأثيرات المنخفضة 

(:‌يظهر‌أن‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌لا‌يلعب‌دورًا‌كبيرًا‌‌2.59الهروب‌من‌الواقع‌)متوسط‌=‌‌

‌في‌تمكين‌الأفراد‌من‌الهروب‌من‌الواقع‌أو‌التخفيف‌من‌الضغوط،‌حيث‌كانت‌هذه‌النتيجة‌منخفضة.‌

‌‌= )متوسط‌ رئيسية‌‌2.56الاسترخاء‌ أداة‌ يُعتبر‌ لا‌ الترفيهي‌ المحتوى‌ أن‌ إلى‌ هذا‌ يشير‌ ‌:)

‌للاسترخاء،‌حيث‌حصل‌على‌نتيجة‌منخفضة‌في‌هذا‌الصدد.‌

(:‌أيضًا،‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌ليس‌له‌تأثير‌كبير‌‌2.59تحفيز‌التفكير‌العقلي‌)متوسط‌=‌‌

على‌تحفيز‌التفكير‌العقلي‌لدى‌الأفراد،‌مما‌يدل‌على‌أن‌غالبية‌المحتوى‌قد‌يكون‌ترفيهيًا‌أكثر‌من‌‌

‌كونه‌محفزًا‌عقليًا.‌

(:‌يشير‌هذا‌إلى‌أن‌تأثير‌المحتوى‌الإعلامي‌‌2.47التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌)متوسط‌=‌‌

‌الترفيهي‌في‌تعزيز‌مشاعر‌التعاطف‌أو‌الانغماس‌العاطفي‌ليس‌قويًا،‌ويظل‌تأثيره‌منخفضًا.‌

(:‌يظهر‌أن‌التشويق‌والإثارة‌في‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌‌2.52التشويق‌والإثارة‌)متوسط‌=‌‌

‌ليس‌له‌تأثير‌كبير‌على‌المتابعين،‌حيث‌أن‌تأثيره‌في‌هذا‌الجانب‌منخفض.‌

الروابط‌الاجتماعية‌‌(:‌تأثير‌منخفض‌أيضًا‌في‌تعزيز‌‌2.55تعزيز‌الروابط‌الاجتماعية‌)متوسط‌=‌‌

من‌خلال‌المحتوى‌الترفيهي،‌مما‌يعكس‌أن‌معظم‌الأفراد‌لا‌يشعرون‌بأن‌المحتوى‌يساعد‌في‌بناء‌‌

‌أو‌تعزيز‌علاقاتهم‌الاجتماعية.‌
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(:‌يشير‌هذا‌إلى‌أن‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌‌2.53تأثير‌على‌القيم‌الاجتماعية‌)متوسط‌=‌

‌لا‌يبدو‌أنه‌يؤثر‌بشكل‌كبير‌على‌القيم‌الاجتماعية‌لدى‌الأفراد.

الخطرة‌)متوسط‌=‌‌ السلوكيات‌ أو‌ العنف‌ للمحتوى‌الإعلامي‌‌2.57تشجيع‌ تأثير‌منخفض‌ ‌:)

الترفيهي‌في‌تشجيع‌العنف‌أو‌السلوكيات‌الخطرة،‌ما‌يشير‌إلى‌أن‌هذا‌النوع‌من‌التأثيرات‌لا‌يُعتبر‌‌

‌سمة‌بارزة‌في‌المحتوى‌الترفيهي‌المدروس.

(:‌يظهر‌أن‌المحتوى‌الترفيهي‌لا‌يؤثر‌بشكل‌2.51تأثير‌على‌السلوكيات‌الجسدية‌)متوسط‌=‌‌ال

‌كبير‌على‌السلوكيات‌الجسدية،‌سواء‌من‌خلال‌التحفيز‌على‌النشاط‌البدني‌أو‌غيره.‌

(:‌تأثير‌منخفض‌أيضًا‌على‌مهارات‌العمل،‌ما‌يدل‌على‌‌2.51تقوية‌مهارات‌العمل‌)متوسط‌=‌‌

‌أن‌المحتوى‌الترفيهي‌لا‌يُعتبر‌مصدرًا‌رئيسيًا‌لتحسين‌المهارات‌المهنية‌أو‌العملية.‌
ؤال الثامن   النتائج المتعلقة بالس

الثامن  الدراسة  الترفيهي على منصات :‌‌إجابة سؤال  المحتوى  الشباب الردني مع  يتفاعل  كيف 

‌التواصل الاجتماعي )مثل: التعليق، المشاركة، الإعجاب، المتابعة(؟ 

المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير  (  9-4)  رقم الجدول
 التفاعل 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.25 2.92 مشاركة‌المحتوى‌مع‌الآخرين‌ 1
 متوسط‌ 1.15 2.67 إعجاب‌بالمنشورات‌أو‌مقاطع‌الفيديو‌ 2
 متوسط‌ 1.06 2.63 الحسابات‌التي‌تنشر‌محتوى‌مشابهمتابعة‌ 3
 منخفض‌ 0.91 2.43 التعليق‌على‌المنشورات‌ 4
 منخفض‌ 0.80 2.13 إنشاء‌محتوى‌مرتبط‌بنفس‌الموضوع‌ 5
 منخفض 2.56 المتوسط العام  
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لمتغير‌‌ الدراسة‌ عينة‌ أفراد‌ لاستجابات‌ والتقييم‌ المعيارية‌ والانحرافات‌ المتوسطات‌ حساب‌ تم‌

(‌يلاحظ‌أن‌المتوسط‌‌9-4رقم‌)‌‌قل‌كما‌جاء‌بالجدوللى‌الأإهم‌من‌الأعلى‌متوسط‌‌بو‌تم‌ترتي‌‌‌التفاعل‌

العام‌لتفاعل‌الشباب‌مع‌ما‌ينشر‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌كان‌منخفضاً،‌حيث‌اقتصر‌

‌التفاعل‌على‌مشاركة‌المحتوى‌مع‌الاخرين‌ووضع‌إعجاب‌بالمنشورات‌أو‌مقاطع‌الفيديو.‌
 إجابة سؤال الدراسة التاسع

: ما هي التغييرات التي يرغب الشباب الردني في رؤيتها في المحتوى  إجابة سؤال الدراسة التاسع 

 الإعلامي الترفيهي على منصات التواصل الاجتماعي؟ 

 المتوسطات والانحرافات المعيارية والتقييم لاستجابات أفراد عينة الدراسة لمتغير التغيرات   ( 10- 4رقم)   الجدول 

I  العبارة 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 اتجاه العينة 

 متوسط‌ 1.30 2.96 زيادة‌التنوع‌في‌المواضيع‌ 1
 متوسط‌ 1.39 3.21 تحسين‌جودة‌المحتوى)الوضوح(‌ 2
 متوسط‌ 1.29 3.02 تقديم‌محتوى‌أكثر‌تفاعلاً‌ 3

4 
تحسين‌تجربة‌المستخدم‌)سهولة‌الاستخدام،‌التصميم،‌‌

 سهولة‌الوصول،‌الاستجابة،‌والدعم‌والمساعدة(‌
 متوسط‌ 1.31 3.12

5 
تقديم‌محتوى‌يتناسب‌مع‌الاهتمامات‌الشخصية‌بشكل‌‌

 متوسط‌ 1.40 3.25 أفضل‌

 متوسط 3.11 المتوسط العام  

لمتغير‌‌تم‌‌ الدراسة‌ عينة‌ أفراد‌ لاستجابات‌ والتقييم‌ المعيارية‌ والانحرافات‌ المتوسطات‌ حساب‌

بالجدول‌‌برات‌و‌تم‌ترتيي‌التغي يلاحظ‌أن‌‌(‌‌10-4رقم‌)هم‌من‌الأعلى‌متوسط‌الى‌الاقل‌كما‌جاء‌

الشباب‌الاردني‌يرغب‌في‌تحسين‌جودة‌المحتوى‌وتقديم‌محتوى‌يتناسب‌مع‌الاهتمامات‌الشخصية‌‌

‌للشباب،‌وأن‌يكون‌أكثر‌تفاعلية‌مع‌الشباب.‌
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 سةفرضيات الدراالنتائج المتعلقة ب

 فرضيات الدراسة 

( α 0.05عند مستوى الدلالة )  اً ذات دلالة إحصائيهناك علاقة  :  فرضية الدراسة الولى  إجابة

للإشباعات  الزمنية التي يقضيها الشباب على المحتوى الترفيهي ومدى تحقيقهم    بين المدة

 المختلفة.

ارتباط سبيرمان لدراسة العلاقة بين المدة الزمنية التي يقضيها الشباب على  (  11-4رقم )الجدول 
 المحتوى الترفيهي ومدى تحقيقهم للإشباعات المختلفة 

 الإشباعات  المتغيرات 
 R 0.163 المدة الزمنية 

SIG 0.004 

إلى‌وجود‌علاقة‌إيجابية‌ضعيفة‌‌(‌‌11-4)‌‌رقم‌‌الجدولتشير‌نتائج‌اختبار‌ارتباط‌سبيرمان‌في‌‌

بين‌المدة‌الزمنية‌التي‌يقضيها‌الشباب‌في‌استهلاك‌المحتوى‌الترفيهي‌ومدى‌تحقيقهم‌للإشباعات‌

تشير‌إلى‌وجود‌علاقة‌إيجابية‌‌‌‌R= 0.163حيث‌ان‌قيمة‌‌‌‌،(α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌‌المختلفة

ضعيفة‌بين‌المتغيرين.‌بمعنى‌أن‌زيادة‌الوقت‌الذي‌يقضيه‌الشباب‌في‌استهلاك‌المحتوى‌الترفيهي‌‌

ن‌‌أ‌كما‌‌‌‌يرتبط‌بزيادة‌طفيفة‌في‌تحقيق‌الإشباعات‌المختلفة‌التي‌يحصلون‌عليها‌من‌هذا‌المحتوى.

،‌مما‌يعني‌أن‌العلاقة‌دالة‌إحصائيًا.‌وبالتالي،‌يمكن‌القول‌إن‌‌0.05أقل‌من‌‌‌‌SIG= 0.004قيمة‌‌

الترفيهي‌‌ المحتوى‌ استهلاك‌ في‌ الشباب‌ يقضيها‌ التي‌ الزمنية‌ المدة‌ بين‌ دلالة‌ ذات‌ علاقة‌ هناك‌

‌،‌وعليه‌يمكن‌قبول‌الفرضية.‌وتحقيقهم‌للإشباعات‌المختلفة،‌وإن‌كانت‌هذه‌العلاقة‌ضعيفة
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( α 0.05عند مستوى الدلالة )  ةحصائيدلالة إذات    وجد فروق ت:  الثانيةفرضية الدراسة  جابة  إ

لمتغير   تبعا  الترفيهي  المحتوى  متابعة  من  الشباب  لدى  المحققة  المختلفة  الإشباعات  في 

 . الجنس

اختبار ت للعينات المستقلة لدراسة الفروق في الإشباعات المختلفة المحققة لدى  (  12-4رقم )الجدول 
 الترفيهي تبعا لمتغير الجنس الشباب من متابعة المحتوى  

 الجنس 
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 T SIG المعياري 

‌8.54 ‌35.85ذكر
-0.349‌0.727 

‌‌36.18‌7.96انثى

فروق‌‌ توجد‌ لا‌ انه‌ النتائج‌ إحصائية‌‌تشير‌ دلالة‌ )ذات‌ الدلالة‌ مستوى‌ في‌‌‌،(α 0.05عند‌

الذكور‌والإناث،‌وأن‌النوعين‌)الذكور‌والإناث(‌الإشباعات‌المحققة‌من‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي‌بين‌‌

‌،‌وعليه‌تم‌رفض‌الفرضية.يحققان‌مستويات‌متقاربة‌من‌الإشباعات‌عند‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي

(  α 0.05عند مستوى الدلالة )ذات دلالة إحصائية  وجد فروق  ت:  جابة فرضية الدراسة الثالثةإ

 . الشباب من متابعة المحتوى الترفيهي تبعا لمتغير العمرفي الإشباعات المختلفة المحققة لدى  

اختبار التباين الاحادي لدراسة الفروق في الإشباعات المختلفة المحققة لدى  (  13-4)  رقم الجدول
 الشباب من متابعة المحتوى الترفيهي تبعا لمتغير العمر 

 الجنس 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

F SIG 

‌9.33 ‌41.50سنة‌‌‌18سنة‌ولغاية‌‌14
‌‌37.71‌10.18سنة‌‌‌22سنة‌ولغاية‌‌19 1.317‌0.269

 8.12 ‌35.82سنة‌فأكثر‌‌23

في‌الإشباعات‌‌‌‌(‌α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌‌‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌تشير‌النتائج‌انه‌لا‌توجد‌فروق‌‌

يشير‌إلى‌أن‌العمر‌لا‌يؤثر‌‌،‌وهو‌ما‌‌‌‌المختلفة‌المحققة‌من‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي‌بين‌الفئات‌العمرية‌‌

‌،‌وعليه‌تم‌رفض‌الفرضية.‌بشكل‌كبير‌على‌الإشباعات‌التي‌يحصل‌عليها‌الأفراد‌من‌المحتوى‌الترفيهي‌
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( α 0.05عند مستوى الدلالة )ذات دلالة إحصائية  وجد فروق  ت:  فرضية الدراسة الرابعةجابة  إ

لدى   المحققة  المختلفة  الإشباعات  لمتغير  في  تبعا  الترفيهي  المحتوى  متابعة  من  الشباب 

 المستوى التعليمي؟ 

اختبار التباين الاحادي لدراسة الفروق في الإشباعات المختلفة المحققة لدى  (  14-4رقم )الجدول 
 الشباب من متابعة المحتوى الترفيهي تبعا لمتغير المستوى التعليمي 

 الجنس 
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 F SIG المعياري 

‌9.74 ‌38.75اقل‌من‌ثانوية‌عامة‌

0.512‌0.727 

 5.78 ‌35.22ثانوية‌عامة

 7.36 ‌36.97دبلوم

‌‌36.15‌8.46بكالوريوس‌
 9.08 ‌34.92دراسات‌عليا

في‌الإشباعات‌‌‌‌(‌α 0.05عند‌مستوى‌الدلالة‌)‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌‌تشير‌النتائج‌انه‌لا‌توجد‌فروق‌‌

أن‌مستوى‌التعليم‌لا‌يؤثر‌بشكل‌كبير‌‌و‌‌‌،‌المحققة‌من‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي‌بين‌مستويات‌التعليم‌المختلفة‌

 ،‌وعليه‌تم‌رفض‌الفرضية.‌على‌الإشباعات‌التي‌يحصل‌عليها‌الأفراد‌من‌المحتوى‌الترفيهي‌
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 : الفصل الخامس 
 مناقشة النتائج والتوصيات 

‌هم‌نتائج‌الدراسة‌وكما‌يلي:‌هذا‌الفصل‌عرضا‌ومناقشة‌لأ‌‌نيتضم‌

 أولا: مناقشة نتائج أسئلة الدراسة 
ج المتعلقة بالسؤال الول  مناقشة النتائ

ما هي منصات التواصل الاجتماعي الكثر استخدامًا بين  :‌‌مناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال الول

‌الشباب الردني لمتابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي؟ 

هو‌المنصة‌المفضلة‌لمشاهدة‌المحتوى‌الإعلامي‌‌(‌‌Instagram)‌‌تشير‌النتائج‌إلى‌أن‌إنستغرام

‌‌68بـ‌‌(‌‌Facebook)فيسبوك‌‌تليها‌من‌المشاركين،‌‌‌‌‌‌159احيث‌يستخدمه‌‌الترفيهي‌بين‌الشباب‌الأردني‌

‌‌Xو‌‌(Telegram)‌‌‌تيليجرام،‌بينما‌تُظهر‌المنصات‌الأخرى‌مثل‌‌(WhatsApp)‌‌وواتساب‌،‌‌مستخدمًا

‌‌‌)تويتر(‌إقبالًا‌محدودًا‌لهذا‌الغرض.

(‌‌Instagram)‌إنستغراميستخلص‌من‌تلك‌المعلومات‌أن‌مشاهدة‌المحتوى‌الترفيهي‌عبر‌تطبيق‌

التركيز‌على‌يفضل‌ميزات‌الانستغرام‌وأهمها:‌‌ردني‌‌مما‌يعني‌أن‌فئة‌الشباب‌الأهو‌الأكثر‌شعبية‌‌

يوفر‌إنستغرام‌تجربة‌مرئية‌مميزة‌عبر‌الصور‌والفيديوهات،‌مما‌يجعله‌أداة‌‌حيث‌‌‌‌والفيديوهات‌الصور‌‌

من‌‌ أكبر‌ بشكل‌ الانتباه‌ يجذب‌ المصور‌ المحتوى‌ أن‌ الدراسات‌ تُظهر‌ والتسويق.‌ للإعلام‌ فعالة‌

تقديم‌‌ بفعالية‌في‌ المنصة‌ التقليدية،‌مما‌ساعد‌وسائل‌الإعلام‌والشركات‌على‌استخدام‌ النصوص‌

(،‌بينما‌اختلفت‌مع‌دراسة‌‌Falgoust and others 2022،‌‌2022)دراع,‌‌‌‌والترويجي‌‌المحتوى‌الإعلامي

(Dong, 2019)  التي‌توصلت‌الى‌ان‌الفيسبوك‌هو‌الوسيلة‌الأكثر‌استخداماً‌من‌قثبل‌الشباب‌.‌
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ج المتعلقة بالسؤال الثاني  مناقشة النتائ

ما هي أكثر الوسائل الرقمية المختلفة المستخدمة في  ي:  الثانمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

‌متابعة الشباب للمحتوى الإعلامي الترفيهي؟ 

نتائج‌الدراسة من‌‌(‌‌‌‌288)غلبية‌العظمى‌بعدد‌‌على‌الأ‌حصل‌‌خيار‌الهاتف‌الذكي‌‌‌‌أن‌‌‌بينت‌

يوفرها‌الهاتف‌‌ردني‌يفضل‌الخصائص‌التي‌‌وهذا‌يعني‌أن‌يعني‌أن‌فئة‌الشباب‌الأ(‌‌301)‌‌صلأ

علامي‌الترفيهي.‌ومن‌جهزه‌الرقمية‌التي‌تستخدم‌لمشاهدة‌و‌متابعة‌المحتوى‌الإ‌الذكي‌على‌باقي‌الأ

‌أهم‌هذه‌الميزات:‌سهولة‌الوصول‌و‌الوضوح.‌

هذا‌العدد‌المنخفض‌من‌‌‌‌،اما‌بالنسبة‌للحاسوب‌المحمول‌أو‌المكتبي‌لمتابعة‌المحتوى‌الترفيهي

المستخدمين‌يشير‌إلى‌أن‌الحواسيب‌قد‌لا‌تكون‌الخيار‌الأول‌لدى‌الشباب‌الأردني‌لمتابعة‌المحتوى‌‌

‌الترفيهي،‌وذلك‌لأن‌الحواسيب‌غالبًا‌تُستخدم‌لأغراض‌العمل‌أو‌الدراسة.

نه‌على‌الرغم‌من‌أن‌التلفاز‌الذكي‌يوفر‌تجربة‌مشاهدة‌بجودة‌عالية،‌إلا‌أن‌‌إ‌‌كما‌بينت‌الدراسة

‌قلة‌المستخدمين‌قد‌تكون‌بسبب‌قلة‌المرونة‌في‌التنقل‌مقارنةً‌بالهاتف‌الذكي.

الجهاز‌اللوحي‌هو‌مشارك‌واحد‌فقط‌مما‌يدل‌على‌قلة‌الاعتماد‌‌‌‌أن‌عدد‌مستخدمي‌‌وبينت‌الدراسة

على‌هذا‌النوع‌من‌الأجهزة،‌وربما‌يعود‌ذلك‌إلى‌أن‌الهواتف‌الذكية‌تلبي‌احتياجات‌معظم‌المستخدمين‌‌

‌في‌هذه‌الفئة‌العمرية‌بشكل‌كافٍ.

دراسة‌‌ نتائج‌ مع‌ النتيجة‌ هذه‌ )‌‌‌وتتفق‌ أن‌‌(‌‌2023الشيباني‌ على‌‌‌‌البيةغمن‌ م‌ المقدَّ المحتوى‌

البودكاست‌يميل‌نحو‌الطابع‌الشخصي‌من‌خلال‌الوصول‌للمتلقي‌المفرد‌عبر‌أجهزته‌الشخصية‌‌

(‌ويليه‌الحاسب‌الآلي،‌وتوضح‌هذه‌النتيجة‌‌75التي‌يأتي‌الهاتف‌المحمول‌في‌مقدمتها‌بنسبة‌)%‌

‌.بر‌البودكاست‌أهمية‌استخدامات‌الهاتف‌المحمول‌والحاسوب‌في‌تلقي‌الخدمات‌الإذاعية‌ع‌
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ج المتعلقة بالسؤال   الثالث مناقشة النتائ

ما المدة الزمنية التي تقضيها فئه الشباب في متابعة  :‌‌الثالثمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

‌المحتوى الاعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟ 

مشاركًا،‌يقضون‌من‌ساعة‌إلى‌أقل‌من‌‌(‌‌175)‌تُظهر‌البيانات‌أن‌الغالبية‌العظمى‌من‌المشاركين،‌

يمثل‌هذا‌النمط‌الأكثر‌شيوعًا‌بين‌الشباب،‌مما‌‌حيث‌‌‌‌ثلاث‌ساعات‌يوميًا‌في‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي‌

يشير‌إلى‌أن‌معظمهم‌يخصص‌وقتًا‌معتدلًا‌لمتابعة‌المحتوى‌الترفيهي،‌وقد‌يكون‌هذا‌كافيًا‌للتفاعل‌مع‌‌

مشاركًا‌إلى‌أنهم‌يقضون‌ثلاث‌‌(‌‌92)‌أشار‌كما‌‌‌‌.المحتوى‌المفضل‌دون‌أن‌يأخذ‌جزءًا‌كبيرًا‌من‌يومهم‌

نغماس‌في‌‌هتمام‌والإ‌رتفاع‌نسبة‌الإ‌إ‌مما‌يعكس‌‌‌‌ساعات‌أو‌أكثر‌في‌متابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌

قد‌يشير‌إلى‌تأثير‌أكبر‌للمحتوى‌الترفيهي‌في‌حياتهم‌اليومية،‌وربما‌‌و‌المحتوى‌الترفيهي‌لدى‌هذه‌الفئة،‌‌

أنهم‌‌مشاركًا‌فقط‌‌(‌‌34)‌‌‌أخيراً‌ذكر‌‌‌.سيلة‌ترفيه‌رئيسية‌نه‌و‌عتمادهم‌على‌هذا‌المحتوى‌كو‌إ‌ى‌‌يعكس‌مد‌

يشير‌إلى‌وجود‌فئة‌من‌الشباب‌الذين‌‌وهو‌ما‌‌‌‌يقضون‌أقل‌من‌ساعة‌يوميًا‌في‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي‌

ربما‌يتابعون‌المحتوى‌بشكل‌عابر‌أو‌سريع،‌وقد‌يكون‌لديهم‌اهتمامات‌أخرى‌أو‌أنماط‌حياة‌مزدحمة‌تحد‌‌

‌.من‌الوقت‌المخصص‌للتسلية‌عبر‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌

مستويات‌‌ب تنوع‌ مدى‌ النتائج‌ هذه‌ تعكس‌ عام‌ الشباب‌‌إشكل‌ بين‌ الترفيهي‌ المحتوى‌ ستهلاك‌

الأردني.‌ويظهر‌أن‌الأغلبية‌تقضي‌وقتًا‌معتدلًا‌في‌متابعة‌هذا‌النوع‌من‌المحتوى،‌بينما‌هناك‌نسبة‌‌

وقتًا‌طويلًا،‌مما‌قد‌يشير‌إلى‌دور‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌كوسيلة‌ترفيه‌رئيسية،‌أو‌‌أقل‌تقضي‌

‌ربما‌إلى‌قدرتها‌على‌جذب‌واحتواء‌انتباه‌المستخدمين‌لفترات‌طويلة.

(‌والتي‌ذكرت‌أن‌غالبية‌الجمهور‌يقضون‌‌2022تختلف‌هذه‌النتائج‌مع‌نتائج‌دراسة‌السامرائي‌)‌

التي‌ذكرت‌أن‌غالبية‌‌(‌‌2022)‌‌للألعاب‌الاون‌لاين،‌ودراسة‌البراشدية‌‌‌أقل‌من‌ساعة‌في‌التعرض‌

‌ساعات‌في‌التعرض‌لمنصات‌التواصل‌الاجتماعي.‌‌‌‌4-‌3الجمهور‌العماني‌يقضون‌ما‌بين‌
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ج المتعلقة بالسؤال   الرابعمناقشة النتائ

الترفيهي المفضلة لدى  ما هي أنماط المحتوى الإعلامي  :‌‌الرابعمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

‌الشباب الردني؟ 

،‌يفضلون‌متابعة‌المسلسلات‌التلفزيونيةمن‌الشباب‌الأردني‌‌مشاركًا‌‌‌‌ 80بينت‌نتائج‌الدراسة‌أن‌‌

تزال‌من‌أكثر‌أنواع‌المحتوى‌المفضلة‌لدى‌الشباب‌الأردني،‌مما‌‌‌ماهذا‌يشير‌إلى‌أن‌المسلسلات‌‌و‌

(‌‌66)فيما‌ذكر‌‌.جتماعييعكس‌الشعبية‌المستمرة‌لهذا‌النوع‌من‌الترفيه‌على‌منصات‌التواصل‌الإ

النتيجة‌‌إلى‌تزايد‌انتشار‌‌حيث‌تظهر‌هذه‌‌‌‌يتابعون‌الميمز‌والمحتوى‌الرقمي‌التفاعليأنهم‌‌مشاركًا‌‌

الثقافة‌الرقمية‌بين‌الشباب،‌حيث‌يعتبر‌الميمز‌والمحتوى‌التفاعلي‌نوعًا‌من‌الترفيه‌السريع‌والمضحك‌

‌.الأحداث‌اليومية‌ويجذب‌الجمهورالذي‌يواكب‌

على‌الرغم‌من‌أن‌البودكاست‌يزداد‌شعبية‌‌،‌‌يتابعون‌البودكاست‌الترفيهيأنهم‌‌مشاركًا‌‌ (31)وذكر

عالميًا،‌إلا‌أن‌نسبته‌بين‌الشباب‌الأردني‌لا‌تزال‌متوسطة،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌هذا‌النوع‌من‌المحتوى‌‌

الأردني‌‌ما المجتمع‌ في‌ نمو‌ مرحلة‌ في‌ ذكر‌‌.يزال‌ أنهم‌‌(‌‌30)كما‌ الواقع‌مشاركاً‌ برامج‌ يتابعون‌

أن‌هناك‌اهتمامًا‌متزايدًا‌بهذه‌الأنواع‌من‌البرامج‌التي‌تجمع‌‌على‌‌وهو‌ما‌يدل‌‌‌‌والعروض‌الترفيهية

‌.بين‌الترفيه‌والتفاعل‌مع‌الجمهور

أن‌المسلسلات‌التلفزيونية‌هي‌الأكثر‌متابعة‌بين‌الشباب‌الأردني،‌تليها‌‌‌‌نتائج‌الدراسة‌إلىتظهر‌‌

الميمز‌والمحتوى‌الرقمي‌التفاعلي.‌كما‌أن‌البودكاست‌وبرامج‌الواقع‌يحصلون‌على‌اهتمام‌ملحوظ‌‌

ولكن‌بشكل‌أقل.‌من‌الجدير‌بالذكر‌أن‌الأنواع‌الأخرى‌مثل‌ألعاب‌الفيديو‌والبث‌المباشر‌تحتل‌المركز‌

ر،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌هذه‌الأنواع‌من‌المحتوى‌قد‌لا‌تكون‌مفضلة‌بنفس‌القدر‌بين‌هذه‌الفئة‌‌الأخي

‌.العمرية‌في‌المجتمع‌الأردني‌
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ج المتعلقة بالسؤال   الخامس مناقشة النتائ

ما هي الدوافع الرئيسية لدى الشباب الردني لمتابعة    :الخامسمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

‌المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟ 

قام‌الباحث‌بتصنيف‌الدوافع‌الى‌عدة‌أنواع‌رئيسية‌بناءً‌على‌غايات‌المتابعين‌واحتياجاتهم‌النفسية‌‌

أن‌التسلية‌والترفيه‌يمثلان‌‌الدراسة‌إلى‌(:‌وبالتالي‌تشير‌نتائج‌3والاجتماعية‌كما‌جاء‌بالملحق‌رقم‌)

وهذا‌الدافع‌‌‌التواصل‌الاجتماعيالدافع‌الرئيسي‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌‌

،‌مما‌يدل‌على‌أن‌معظم‌أفراد‌العينة‌يستخدمون‌هذه‌المنصات‌يندرج‌تحت‌فئة‌الدوافع‌الطقوسية

ما‌يعكس‌اهتمام‌جزء‌من‌الجمهور‌بالحصول‌على‌معلومات‌جديدة‌وهو‌‌للترفيه.‌يليه‌التعلم‌والتثقيف‌‌

ما‌يشير‌‌وهو‌‌التواصل‌الإجتماعي‌بالمرتبة‌الثالثة‌‌‌‌فيما‌حل‌‌أو‌إثراء‌معرفتهم‌عبر‌المحتوى‌الترفيهي.

إلى‌أن‌منصات‌التواصل‌تستخدم‌للتفاعل‌الاجتماعي،‌لكن‌هذا‌الدافع‌ليس‌بنفس‌أهمية‌التسلية.‌كما‌

كونها‌‌المحتوى‌‌بعضهم‌أن‌الهروب‌من‌الضغوط‌اليومية‌يُعتبر‌دافعًا‌متوسط‌الأهمية،‌حيث‌يستخدم‌

‌للتخلص‌من‌التوتر.‌‌وسيلة

الدوافع‌المتعلقة‌بالجانب‌العاطفي‌أو‌الاجتماعي‌مثل‌الشعور‌بالانتماء‌‌حصلت‌‌من‌جهة‌أخرى،‌‌

منخفضة‌الأهمية،‌ما‌يعكس‌أن‌معظم‌الأفراد‌لا‌يعتمدون‌‌‌حصلت‌على‌نسب‌العاطفي‌‌‌‌لانغماسوا

على‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌لهذا‌الغرض.‌كذلك،‌التعبير‌عن‌الذات‌وتعزيز‌الهوية‌الشخصية‌‌

جاءا‌في‌أسفل‌القائمة،‌ما‌يعني‌أن‌الجمهور‌لا‌يتابع‌المحتوى‌بهدف‌تحسين‌صورته‌الشخصية‌أو‌‌

‌التعبير‌العلني‌عن‌نفسه.‌

الربح‌والكسب‌والبحث‌عن‌فرص‌عمل‌أو‌تعلم‌مهارات‌جديدة‌كانا‌أيضًا‌من‌الدوافع‌ذات‌الأهمية‌‌

المنخفضة،‌ما‌يشير‌إلى‌أن‌المنصات‌تُستخدم‌أساسًا‌لأغراض‌ترفيهية‌ومعرفية‌أكثر‌من‌كونها‌أداة‌‌

‌.من‌قبل‌الشباب‌الأردني‌لتحقيق‌أهداف‌مهنية
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والمعرفية‌كانت‌الدوافع‌الأهم‌لدى‌الشباب‌‌‌‌ن‌الدوافع‌الطقوسيةأإلى‌‌وبشكل‌عام‌توصلت‌الدراسة‌‌

الترفيهي الإعلامي‌ المحتوى‌ متابعة‌ في‌ حيث‌‌الاردني‌ دراسات‌‌،‌ نتائج‌ مع‌ النتائج‌ هذه‌ توافقت‌

وب(2015)غندر بوزداغ‌ )ن‌‌،‌ )‌‌(2019عقبة‌ البراشدية‌ دراسات‌ نتائج‌ مع‌ اختلفت‌ فيما‌ ‌،2022‌)

(‌من‌أن‌الدوافع‌الاجتماعية‌والتجارية‌والربح‌المادي‌هي‌الدوافع‌التي‌يبجث‌‌2023ودراسة‌دلول‌)

‌عنها‌الشباب‌الأردني‌عند‌التعرض‌للمحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي.‌
ج المتعلقة بالسؤال   السادس مناقشة النتائ

ما هي الإشباعات المتحققة لدى الشباب الردني من  :  السادسمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

‌متابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي؟ 

قام‌الباحث‌بتصنيف‌الاشباعات‌الى‌عدة‌أنواع‌رئيسية‌بناءً‌على‌غايات‌المتابعين‌واحتياجاتهم‌‌

إلى‌أن‌الإشباعات‌الناتجة‌عن‌متابعة‌المحتوى‌‌.‌بينت‌نتائج‌الدراسة‌‌(‌‌4النفسية‌والاجتماعية‌)ملحق‌‌

ومنخفض‌ متوسط‌ بين‌ تتراوح‌ الاجتماعي‌ التواصل‌ منصات‌ الاشباعات‌‌وحصلت‌‌‌‌.الإعلامي‌عبر‌

المعرفية‌كأهم‌أشباع‌تحققه‌فئة‌الشباب‌الأردني‌من‌متابعة‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌‌

‌‌‌.متابعة‌الأخبار‌والترندات‌والمتمثل‌في‌الاشباعات‌الاجتماعية‌‌التواصل‌الاجتماعي.‌يليه

(،‌ودراسة‌‌2019وتتوافق‌نتيجة‌الدراسة‌مع‌النتيجة‌التي‌توصلت‌لها‌دراسة‌بوزراع‌وبن‌عقبة‌)

(،‌من‌‌2024ودراسة‌كياس‌)‌‌(2023الشيباني‌)‌(‌ودراسة‌‌2022(‌ودراسة‌البراشدية‌)2019العنزي‌)

التعرض‌أن‌‌ من‌ المتحققة‌ الإشباعات‌ الإ‌‌أهم‌ التواصل‌‌للمحتوى‌ منصات‌ عبر‌ الترفيهي‌ علامي‌

(‌التي‌توصلت‌2023الاجتماعي‌هي‌اشباعات‌معرفية،‌وتختلف‌هذه‌النتيجة‌مع‌نتائج‌دراسة‌دلول‌)

‌شباعات‌اجتماعية‌وتجارية.‌إشباعات‌المتحققة‌هي‌من‌الإ‌‌إلى‌أن
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ج المتعلقة بالسؤال   السابعمناقشة النتائ

الشباب  السابع:مناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  على  الترفيهي  الاعلامي  المحتوى  تأثير  ما 

 الردني عند متابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟

الأفراد‌يتراوح‌بين‌متوسط‌‌إلى‌أن‌تأثير‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌على‌‌‌‌تشير‌نتائج‌الدراسة

‌ومنخفض،‌مع‌وجود‌تأثيرات‌متفاوتة‌على‌عدة‌جوانب‌نفسية‌واجتماعية‌وسلوكية.‌‌

أن‌المحتوى‌الترفيهي‌قد‌يؤثر‌في‌‌‌‌يعكس‌وهو‌ما‌‌تشجيع‌الاستهلاك‌‌:‌‌التأثيرات‌المتوسطة‌وتضمنت‌‌

تحفيز‌الأفراد‌على‌الاستهلاك،‌سواء‌كان‌ذلك‌من‌خلال‌الإعلان‌أو‌الترويج‌للمنتجات،‌وهو‌يشير‌إلى‌‌

يعكس‌أن‌‌‌‌جاء‌بالمرتبة‌الثانية‌وهو‌ما‌تأثير‌على‌نمط‌الحياة‌‌ال‌‌‌تأثير‌التجارة‌أو‌الإعلان‌ضمن‌المحتوى.‌

المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌له‌تأثير‌متوسط‌على‌تعديل‌أو‌تشكيل‌أنماط‌الحياة‌لدى‌الأفراد،‌وهو‌ما‌قد‌‌

يعكس‌‌‌‌ما‌‌‌وهو‌‌‌جاءت‌بالمرتبة‌الثالثة‌‌‌زيادة‌المعرفة‌الثقافية‌‌‌.‌‌‌يشمل‌تغيير‌سلوكيات‌يومية‌أو‌خيارات‌معينة.‌

أخيراً،‌‌‌‌ثراء‌المعرفة‌الثقافية،‌ولكن‌ليس‌على‌نطاق‌واسع.‌أن‌المحتوى‌الترفيهي‌يسهم‌بشكل‌متوسط‌في‌إ‌

يشير‌إلى‌أن‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌له‌تأثير‌متوسط‌في‌تحسين‌‌للأفراد‌وهو‌ما‌‌تحسين‌الحالة‌المزاجية‌‌

‌.‌يعكس‌دوره‌في‌رفع‌الحالة‌النفسية‌و‌المزاج‌لدى‌الأفراد،‌‌

،‌التي‌أكدت‌تأثير‌المحتوى‌‌(‌2022)‌‌‌بوعموشة‌مع‌النتيجة‌التي‌وصلت‌لها‌دراسة‌‌هذه‌النتائج‌‌تتفق‌‌

من‌خلال‌نشر‌ثقافة‌الاستهلاك‌والتي‌‌‌‌ثقافة‌الاستهلاك‌لدى‌المرأة‌الجزائرية‌‌الرقمي‌ودوره‌في‌تشكيل‌‌

‌ثقافة‌الترفية.‌‌‌،‌ثقافة‌المراكز‌التجارية‌‌‌،‌مظاهر‌وهي:‌ثقافة‌الماكدونالدية‌‌‌ة‌تمظهرت‌بثلاث‌
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ج المتعلقة بالسؤال   الثامن مناقشة النتائ

: كيف يتفاعل الشباب الردني مع المحتوى الترفيهي على  الثامنمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

 منصات التواصل الاجتماعي )مثل: التعليق، المشاركة، الإعجاب، المتابعة(؟

نتائج‌‌ التواصل‌‌‌‌الدراسةتشير‌ الترفيهي‌عبر‌منصات‌ المحتوى‌الإعلامي‌ التفاعل‌مع‌ أن‌ إلى‌

والتفاعل‌‌‌‌تراوحالاجتماعي‌‌ الجوانب‌ المتوسط‌في‌بعض‌ التفاعل‌ بين‌منخفض‌ومتوسط،‌مع‌غلبة‌

‌المنخفض‌في‌جوانب‌أخرى.

،‌وهو‌ما‌‌مع‌الآخرين‌الإعلامي‌الترفيهي‌‌لمحتوى‌‌الشباب‌الأردني‌ل‌مشاركة‌‌وبينت‌نتائج‌الدراسة‌إلى‌‌

أن‌المحتوى‌يتم‌‌و‌يشير‌إلى‌أن‌المتابعين‌يتفاعلون‌بشكل‌متوسط‌من‌خلال‌مشاركة‌المحتوى‌مع‌الآخرين،‌‌

هذه‌النتيجة‌تتفق‌ونتائج‌‌‌‌الجميع.‌نقله‌إلى‌دائرة‌أكبر‌من‌الأفراد،‌لكن‌هذه‌المشاركة‌ليست‌سمة‌أساسية‌عند‌‌

و‌ بوزراع‌ )‌بن‌‌دراسة‌ الرقمي‌‌2019عقبة‌ المحتوى‌ مع‌ يتفاعلون‌ الجزائريين‌ الجامعيين‌ الطلبة‌ أن‌ من‌ ‌)

تبيّن‌هذه‌النتيجة‌‌جاء‌بالمرتبة‌الثانية‌حيث‌‌عجاب‌بالمنشورات‌أو‌مقاطع‌الفيديو‌‌الإ‌‌‌ويشاركونه‌مع‌زملائهم.‌

أن‌التفاعل‌من‌خلال‌الإعجاب‌بالمنشورات‌أو‌مقاطع‌الفيديو‌هو‌شكل‌شائع‌من‌التفاعل،‌لكن‌لا‌يعتبر‌‌

الحسابات‌التي‌تنشر‌محتوى‌‌‌‌اخيراً،‌يتابع‌الشباب‌الأردني‌‌‌‌الأقوى‌في‌النشاطات‌الاجتماعية‌عبر‌الإنترنت.‌

‌‌هذه‌النتيجة‌تعكس‌أن‌المتابعين‌يهتمون‌بمتابعة‌الحسابات‌التي‌تقدم‌محتوى‌مشابه‌لما‌لإهتمامانهم،‌‌مشابه‌‌

‌يتابعونه‌عادةً،‌وهو‌شكل‌آخر‌من‌التفاعل‌المتوسط‌مع‌المحتوى.‌

التي‌توصلت‌لأهمية‌‌و‌‌‌(2022)‌‌دراسة‌بوعموشةنتائج‌‌مع‌‌‌‌نتائج‌الدراسة‌‌وبشكل‌عام‌توافقت‌‌

يمكن‌القول‌بأن‌مشاركة‌المنشور‌يعد‌مقياسا‌في‌غاية‌الأهمية‌لقياس‌تفاعلية‌‌،‌و‌مشاركة‌المحتوى‌

عكس‌مدى‌توافق‌المحتوى‌المقدم‌مع‌‌‌‌الرقمي‌هذا‌من‌جهة،‌ومن‌جهة‌أخرى‌المتابعات‌مع‌المحتوى‌‌

اهتمامات‌وأولويات‌المتابعين‌باعتبار‌أنه‌من‌السهل‌جدا‌الإعجاب‌بالمنشورات،‌إلا‌أن‌المشاركة‌قد‌

‌تعني‌أن‌المنشور‌أكثر‌قيمة‌وأهمية‌لدى‌متابعات‌المحتوى‌عينة‌الدراسة.‌



62 

ج المتعلقة بالسؤال   التاسعمناقشة النتائ

: ما هي التغييرات التي يرغب الشباب الردني في رؤيتها  التاسعمناقشة النتائج المتعلقة بالسؤال  

 في المحتوى الإعلامي الترفيهي على منصات التواصل الاجتماعي؟ 

التغييرات‌والتوقعات‌المستقبلية‌المتعلقة‌بالمحتوى‌الإعلامي‌‌‌‌العديد‌منإلى‌‌‌‌نتائج‌الدراسةتشير‌‌

‌التي‌تعتبر‌مهمة‌لتحسين‌التجربة‌العامة‌للمستخدمين.و‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌

هناك‌حاجة‌ملحة‌لتحسين‌جودة‌المحتوى‌في‌المستقبل،‌وخاصة‌فيما‌يتعلق‌‌إلى‌أن‌‌بينت‌النتائج‌‌

بشكل‌أكبر،‌وهو‌‌للشباب‌‌الشخصية‌‌‌‌الاهتمامات‌تخصيص‌المحتوى‌ليتماشى‌مع‌‌وضرورة‌‌بالوضوح،‌‌

أن‌هناك‌رغبة‌ملحة‌في‌المستقبل‌لتقديم‌محتوى‌‌.‌كما‌‌تغيير‌يتوقعه‌الكثيرون‌لتحسين‌التجربة‌الفردية

التفاعل‌مع‌المحتوى‌الذي‌يشاهدونه تفاعلًا،‌وهو‌مطلب‌يعكس‌رغبة‌الأفراد‌في‌مزيد‌من‌ ،‌‌أكثر‌

المواضيع‌‌و‌ في‌ التنوع‌ وهو‌زيادة‌ في‌‌‌‌ما‌‌المطروحة‌ التنوع‌ زيادة‌ في‌ يرغبون‌ الأفراد‌ أن‌ إلى‌ يشير‌

المواضيع‌التي‌يتم‌تناولها‌عبر‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي،‌ما‌يعكس‌رغبتهم‌في‌الحصول‌على‌

‌يناسب‌اهتمامات‌مختلفة.‌محتوى‌متنوع‌

 فرضيات الدراسة  مناقشة

بين المدة الزمنية (  0.05αعند مستوى الدلالة )  اً ذات دلالة احصائيتوجد علاقة  ‌‌‌‌لى:الفرضية الو 

‌التي يقضيها الشباب على المحتوى الترفيهي ومدى تحقيقهم للإشباعات المختلفة؟ 

وجود‌علاقة‌إيجابية‌‌حيث‌تبين‌‌  ،(0.05αالدلالة‌)عند‌مستوى‌‌قبول‌الفرضية‌‌إلى‌‌النتائج‌‌تشير‌‌

تحقيقهم‌‌ ومدى‌ الترفيهي‌ المحتوى‌ استهلاك‌ في‌ الشباب‌ يقضيها‌ التي‌ الزمنية‌ المدة‌ بين‌ ضعيفة‌

أهم‌الأشباعات‌التي‌تحققها‌فئة‌الشباب‌‌أن‌‌وهي‌علاقة‌منطقية‌بالنظر‌الى‌‌‌‌للإشباعات‌المختلفة.

الإ‌ المحتوى‌ متابعة‌ من‌ اكتساب‌الأردني‌ الاجتماعي‌هي‌ التواصل‌ منصات‌ الترفيهي‌عبر‌ علامي‌
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الإ‌‌‌،المعرفة المحتوى‌ متابعة‌ فترة‌ ما‌زادت‌ نفكل‌ الترفيهي‌زادت‌ المتابع‌على‌‌سعلامي‌ بة‌حصول‌

‌معلومة‌أو‌معرفة‌جديدة.

الإشباعات بين  (  α 0.05عند مستوى الدلالة )   ذات دلالة احصائيةتوجد علاقة  ‌‌ثانية:الفرضية ال

‌؟  الاجتماعي النوعالمتحققة لدى الشباب الاردني وبين متغير 

أن‌‌حيث‌تبين‌‌‌‌  ،(0.05αعند‌مستوى‌الدلالة‌)رفض‌الفرضية‌‌إلى‌‌‌‌بينت‌نتائج‌اختبار‌الفرضية

الاجتماعي المحتوى‌‌‌‌النوع‌ من‌ الأفراد‌ عليها‌ يحصل‌ التي‌ الإشباعات‌ على‌ كبير‌ بشكل‌ يؤثر‌ لا‌

‌يحققان‌مستويات‌متقاربة‌من‌الإشباعات‌عند‌متابعة‌المحتوى‌الترفيهي.‌‌‌الترفيهي،‌وأن‌الذكور‌والإناث‌

(‌من‌أن‌هناك‌‌2022(‌ودراسة‌البراشدية‌)2020هذه‌التيجة‌تتعارض‌مع‌نتيجة‌دراسة‌السامرائي‌)

‌فروق‌دالة‌احصائيا‌لصالح‌الذكور.

الإشباعات بين  (  α 0.05عند مستوى الدلالة )  ذات دلالة احصائيةتوجد علاقة    الفرضية الثالثة:

 ؟ المتحققة لدى الشباب الاردني وبين متغير العمر 

فروق‌‌ توجد‌ لا‌ انه‌ النتائج‌ احصائباً‌تشير‌ المحتوى‌‌‌دالة‌ متابعة‌ من‌ المحققة‌ الإشباعات‌ في‌

حيث‌‌‌ ،(0.05αعند‌مستوى‌الدلالة‌)رفض‌الفرضية‌‌‌وعليه‌تم‌الترفيهي‌بين‌الفئات‌العمرية‌المختلفة

أن‌العمر‌لا‌يُعد‌متغيرًا‌مؤثرًا‌بشكل‌كبير‌على‌مستوى‌الإشباعات‌التي‌يحققها‌الشباب‌عند‌‌تبين‌‌

‌.متابعة‌المحتوى‌الترفيهي،‌حيث‌تحقق‌جميع‌الفئات‌العمرية‌مستويات‌متقاربة‌من‌الإشباعات‌

الإشباعات بين  (  α 0.05عند مستوى الدلالة )   ذات دلالة احصائيةتوجد علاقة  ‌‌الفرضية الرابعة:

‌؟ المتحققة لدى الشباب الاردني وبين متغير المستوى التعليمي  

فروق‌‌ توجد‌ لا‌ انه‌ النتائج‌ احصائياتشير‌ المحتوى‌‌‌دالة‌ متابعة‌ من‌ المحققة‌ الإشباعات‌ في‌

وعليه‌‌  ،(0.05αعند‌مستوى‌الدلالة‌)رفض‌الفرضية‌‌‌‌وعليه‌تم‌‌الترفيهي‌بين‌مستويات‌التعليم‌المختلفة
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عاملًا‌مؤثرًا‌بشكل‌كبير‌على‌مستوى‌الإشباعات‌التي‌يحققها‌الشباب‌من‌‌‌‌يمستوى‌التعليملا‌يعد‌ال

متابعة‌المحتوى‌الترفيهي،‌حيث‌تحقق‌جميع‌الفئات‌مستويات‌متقاربة‌من‌الإشباعات‌بغض‌النظر‌

‌.عن‌مستواهم‌التعليمي

 ثانيا : أهم نتائج الدراسة

هو‌المنصة‌المفضلة‌لمشاهدة‌المحتوى‌‌(‌‌Instagram)‌‌إلى‌أن‌إنستغرام‌‌الدراسة‌‌تشير‌نتائج •

(،‌ومنصة‌الواتس‌Facebook)فيسبوكمنصة‌ال‌‌تليها‌‌الإعلامي‌الترفيهي‌بين‌الشباب‌الأردني

،‌حيث‌أن‌منصة‌انستغرام‌تبث‌محتوى‌ترفيهي‌يتوافق‌مع‌احتياجات‌الشباب‌الاردني،‌اب‌

وهو‌ما‌تفسره‌نظرية‌الدراسة‌الاستخدامات‌والاشباعات‌من‌أن‌الجمهور‌يختار‌الوسيلة‌التي‌‌

 ‌‌تحقق‌الاشباعات‌التي‌يبحث‌عنها.

‌‌أكثر‌الوسائل‌الرقمية‌المختلفة‌المستخدمة‌في‌متابعة‌الشباب‌للمحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي •

 كان‌الهاتف‌الذكي‌)الموبايل(.

يقضون‌من‌ساعة‌إلى‌أقل‌من‌ثلاث‌ساعات‌يوميًا‌‌‌‌الشباب‌الأردنيالغالبية‌العظمى‌من‌‌‌ •

 عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.‌‌الترفيهيالإعلامي‌في‌متابعة‌المحتوى‌

الميمز‌والمحتوى‌الرقمي‌‌،‌ثم‌يفضلون‌متابعة‌المسلسلات‌التلفزيونيةمعظم‌‌الشباب‌الأردني‌ •

 عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.‌‌التفاعلي

التسلية‌والترفيه‌يمثلان‌الدافع‌الرئيسي‌لمتابعة‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌‌ •

‌.‌‌يليه‌التعلم‌والتثقيفمن‌قبل‌الشباب‌الاردني،‌‌التواصل‌الاجتماعي

المحتوى‌‌ • متابعة‌ من‌ الأردني‌ الشباب‌ فئة‌ تحققه‌ أشباع‌ أهم‌ كانت‌ المعرفية‌ الاشباعات‌

 الاعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي،‌يليه‌الاشباعات‌الاجتماعية.
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‌تشجيع‌الاستهلاك‌‌‌ىيؤثر‌المحتوى‌الإعلامي‌الترفيهي‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌عل •

 لدى‌الشباب‌الأردني.‌زيادة‌المعرفة‌الثقافيةو‌تأثير‌على‌نمط‌الحياة‌‌وال

أن‌التفاعل‌من‌‌،‌كما‌‌مع‌الآخرينالإعلامي‌الترفيهي‌‌لمحتوى‌‌الشباب‌الأردني‌بمشاركة‌ايقوم‌‌ •

 لدى‌الشباب.‌خلال‌الإعجاب‌بالمنشورات‌أو‌مقاطع‌الفيديو‌هو‌شكل‌شائع‌من‌التفاعل

وضرورة‌‌هناك‌حاجة‌ملحة‌لتحسين‌جودة‌المحتوى‌في‌المستقبل،‌وخاصة‌فيما‌يتعلق‌بالوضوح،‌‌ •

أن‌هناك‌رغبة‌‌كما‌‌‌‌بشكل‌أكبر،‌للشباب‌‌الشخصية‌‌‌‌الاهتمامات‌تخصيص‌المحتوى‌ليتماشى‌مع‌‌

 المطروحة.‌زيادة‌التنوع‌في‌المواضيع‌‌و‌‌‌ملحة‌في‌المستقبل‌لتقديم‌محتوى‌أكثر‌تفاعلًا،‌‌

نتائج‌اختبار‌فرضيات‌الدراسة‌‌ • عند‌مستوى‌‌‌‌اً‌ذات‌دلالة‌احصائيتوجد‌علاقة‌‌انه‌لا‌‌بينت‌

،‌‌الإشباعات‌المتحققة‌لدى‌الشباب‌الاردني‌وبين‌متغير‌النوع‌الاجتماعيبين‌‌‌‌(0.05αالدلالة‌)

علاقة‌إيجابية‌ضعيفة‌بين‌المدة‌الزمنية‌التي‌يقضيها‌‌‌‌العمر‌والمستوى‌التعليمي،‌وأن‌هناك

‌الشباب‌في‌استهلاك‌المحتوى‌الترفيهي‌ومدى‌تحقيقهم‌للإشباعات‌المختلفة.‌

 ثالثا: توصيات الدراسة

‌يوصي‌الباحث‌بناء‌على‌نتائج‌الدراسة‌بما‌يأتي:‌

الثقافية‌تنوع‌المحتوى‌المقدم‌ليشمل‌‌‌‌زيادة‌‌دعوة‌صناع‌المحتوى‌للعمل‌على • ‌‌الموضوعات‌

أكثر‌تفاعلًا‌مثل‌التحديات‌والمسابقات‌والمحتوى‌الذي‌يسمح‌‌ن‌‌و‌،‌ويكالتعليمية‌والترفيهيةو‌

‌.للمستخدمين‌بالمشاركة‌النشطة

توفير‌محتوى‌ترفيهي‌وتعليمي‌‌ل‌‌نشاء‌شراكات‌مع‌مؤسسات‌تعليميةلإ‌دعوة‌صناع‌المحتوى‌‌ •

واحد‌ آن‌ أكبر‌‌في‌ يساهم‌في‌جذب‌جمهور‌ الأردني‌‌‌‌،‌حيث‌قد‌ الشباب‌ اهتمامًا‌‌‌‌أظهر‌أن‌

 بالتعلم‌والتثقيف‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي.‌
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بالنظر‌إلى‌وذلك‌‌‌‌تحسين‌جودة‌المحتوى‌المرئيدعوة‌المنصات‌الإعلامية‌للإهتمام‌أكثر‌ب‌‌ •

الوضوح‌و‌،‌‌تهأهمي‌ مستوى‌ وتحسين‌ والفيديوهات،‌ الصورة‌ لجودة‌ كبيرًا‌ اهتمامًا‌ تولي‌ أن‌

‌والاحترافية‌في‌الإنتاج.‌‌

يقضيه‌‌ • النتائج‌التي‌أظهرت‌وجود‌علاقة‌إيجابية‌ضعيفة‌بين‌مدة‌الوقت‌الذي‌ بناءً‌على‌

دراسات‌ إجراء‌ المهم‌ من‌ المحققة،‌ والإشباعات‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ استهلاك‌ في‌ الشباب‌

إضافية‌لفهم‌تأثيرات‌الوقت‌الذي‌يقضيه‌الشباب‌في‌التفاعل‌مع‌هذه‌المحتويات‌على‌مستوى‌‌

‌.لاجتماعيالإشباع‌المعرفي‌وا
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 و المصادر المراجع قائمة 

مصداقية‌القنوات‌التلفزيونية‌حسب‌مدركات‌القائم‌بالاتصال‌والجمهور‌‌(.‌‌2019أبو‌حصيرة،‌رامز‌)
‌.رسالة‌دكتوراه‌غير‌منشورة،‌جامعة‌القاهرة،‌مصر‌.في‌الأردن‌‌والنخبة‌

حفيظة‌‌البراشدية لــدى‌2022),‌ الاجتماعية‌ الشبكات‌ مواقع‌ استخدام‌ من‌ المتحققة‌ الإشباعات‌ ‌.)
‌.‌191-‌178‌,155مجلة‌دراسات‌الخليج‌و‌الجزيرة‌العربية‌,‌العدد‌.‌الشباب‌العماني

المجلة‌‌‌‌.(.‌استخدامات‌الشباب‌الكويتي‌لشبكة‌الإنترنت‌والإشباعات‌التي‌تحققها2004بركات،‌وليد‌)
 .‌113،‌ص‌23المصرية‌لبحوث‌الإعلام،‌مجلد‌

استخدام‌الطلبة‌الجامعيين‌للصحافة‌الالكترونية‌والاشباعات‌المحققة:‌‌‌‌.(2019بوزراع‌وبن‌عقبة‌)‌
,‌كلية‌العلوم‌الإنسانية‌‌دراسة‌ميدانية‌على‌عينة‌من‌طلبة‌الماستر‌في‌علوم‌الاعلام‌والاتصال

‌.‌الجزائر,‌,‌جيجلجامعة‌جيجل‌‌و‌الاجتماعية,

هاجربوعموشة ثقافة‌‌2022)‌‌‌,‌ تشكيل‌ في‌ ودوره‌ أنستغرام‌ موقع‌ عبر‌ المؤثر‌ الرقمي‌ المحتوى‌ ‌.)
مجلة‌الرسالة‌للدراسات‌الاعلامية,‌المجلد‌‌دراسة‌نثنوغرافية،‌‌-الاستهلاك‌لدى‌المرأة‌الجزائرية‌‌

‌.‌399-‌2‌,384,‌العدد‌6

(.‌واقع‌دور‌شبكات‌التواصل‌الاجتماعي‌في‌‌2017الجبر،‌حامد،‌وعقيل،‌إبتسام،‌وحسن،‌منى‌)
الكويت،‌‌ دولة‌ في‌ الأساسية‌ التربية‌ كلية‌ طالبات‌ لدى‌ الثقافي‌ الوعي‌ التربية،‌‌تنمية‌ مجلة‌

2(175‌‌،)114-75.‌

,‌2000الناشر:‌أكسفورد‌‌‌-نظرية‌الميمات‌شوقي‌جلال‌تحرير:‌روبرت‌أونجر‌‌,‌‌2004جلال,شوقي,‌‌
‌‌‌(2004-‌10اصدار‌)‌-(‌551العدد‌)مجلة‌العربي،‌الكويت،‌

‌‌على‌.‌‌الشبكة‌‌أوامر‌‌موقع‌‌على‌‌مقالالإعلامي،‌‌المحتوى‌‌‌أنواع‌‌أبرز‌‌اكتشف‌‌.(2024)‌‌‌،نايف‌‌الحربي
‌.‌الإعلامي/-المحتوى‌-أنواع/‌https://aait.sa:‌الرابط

دوافع‌تعرُّض‌الجمهور‌السعودي‌لإذاعات‌الإنترنت‌)البودكاست(‌‌.‌‌(2023)‌‌‌,‌ماجد‌دراسة‌الشيباني
المملكة‌ في‌ )ثمانية(‌ بودكاست‌ متابعي‌ من‌ لعينة‌ مسحية‌ دراسة‌ منه‌ المتحققة‌ والإشباعات‌

‌.466-79‌,433,‌العدد‌2022,‌المجلة‌المصرية‌لبحوث‌الاعلام,‌المجلد‌العربية‌السعودية
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‌( ياسين‌ المتحققة(.‌‌2022دراع،‌ والإشباعات‌ إنستغرام‌ لموقع‌ الجامعيين‌ طلبة‌ رسالة‌‌‌‌.استخدام‌
‌.جيجل،‌الجزائر،‌جامعة‌غير‌منشورة‌ماجستير

(.‌الاشباعات‌المحققة‌من‌استخدام‌التطبيقات‌الالكترونية‌لدى‌الشباب‌الجامعي‌‌2023)‌‌,‌بشرى‌دلول
-‌.رسالة‌ماجستير‌منشورة,‌جامعة‌الشهيد‌الشيخ‌العربي‌التبسي‌)تطبيق‌التيك‌توك‌نموذجا(

‌تبسة,‌تونس.‌

(,‌الإشباعات‌المتحققة‌للشباب‌الجامعي‌من‌ألعاب‌الأونلاين‌عبر‌موقع‌2020),‌أحمد‌‌السامرائي
الأردنية()اليوتيوب‌‌ الجامعات‌ تطبيقية‌على‌طلبة‌ ,‌‌دراسة‌ الإعلام‌ كلية‌ ماجستير,‌ .‌رسالة‌

 جامعة‌الشرق‌الأوسط,‌عمان,‌الأردن.‌

،‌‌دار‌أسامة‌للنشر‌والتوزيع‌‌.الإعلام‌الجديد:‌شبكات‌التواصل‌الاجتماعي(.‌‌2014شقرة،‌علي‌خليل‌)
‌الاردن.

‌عالم‌الكتب،‌القاهرة،‌مصر.‌‌‌.8،‌طالإعلام‌واتجاهات‌التأثيرنظريات‌‌(.‌‌2023عبد‌الحميد،‌محمد‌)

(,‌أساليب‌مواجهة‌الضغوط‌النفسية‌لدى‌الشباب‌الجامعي‌"‌دراسة‌مقارنة‌‌2023عبد‌القوي,‌رانيا,‌)
العمر‌‌ و‌ النوع‌ متغيري‌ التربية‌جامعة‌‌في‌ضوء‌ بكلية‌ الجامعي‌ الشباب‌ من‌ عينة‌ ‌‌6على‌

‌.‌‌422-68‌‌,376,‌العدد‌جامعة‌بني‌سويف‌–‌الاداب‌مجلة‌كلية‌,‌أكتوبر"

‌‌.‌(.‌الوظيفة‌الترفيهية‌لوسائل‌الإعلام‌ودورها‌في‌دعم‌الترابط‌الأسري‌2020عبد‌المقصود،‌أماني‌)
،‌30،‌العدد‌‌المجلة‌العربية‌لبحوث‌الإعلام‌والاتصال،‌كلية‌الإعلام،‌جامعة‌الأهرام‌الكندية

692-721‌.‌

,‌‌معهد‌الجزيرة‌للإعلام‌‌.التخطيط‌الإستراتيجي‌للمحتوى‌الإعلامي(.‌‌2024عبد‌الهادي،‌محمود‌)
‌الدوحة،‌قطر.‌

‌.دار‌الفكر‌العربي،‌القاهرة،‌مصر‌.نظريات‌الإعلام‌وتطبيقاتها(.‌2011العبد،‌عاطف‌)

‌( الاجتماعى‌‌‌‌,(2019العنزي,عائشة‌ التواصل‌ لمواقع‌ الخاصة‌ الاحتياجات‌ ذوي‌ استخدامات‌
‌,2019المجلة‌المصرية‌لبحوث‌الاعلام,‌المجلد‌‌‌‌.والاشباعات‌المتحققة‌منها:‌دراسة‌ميدانية

‌.2042-‌119‌,2013العدد‌
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(.‌وعي‌طالب‌قسم‌تكنولوجيا‌التعليم‌بكلية‌التربية‌الأساسية‌بالمهمة‌العامة‌2017العنزي،‌أحمد‌)
للتعليم‌التطبيقي‌بتوظيف‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌في‌العملية‌التعليمية‌)واتس‌آب‌نموذجًا(،‌‌

‌.277-314(،‌2)3مجلة‌العلوم‌التربوية،‌‌

مجلة‌‌‌‌.(.‌دور‌برنامج‌إنستغرام‌في‌دعم‌المشروعات‌الصغيرة‌للأسر‌المنتجة2019قبوري،‌عفاف‌)
‌.2016-‌42‌‌،243الفنون‌والأدب‌وعلوم‌الإنسان‌والاجتماع،‌‌

‌04العدد.‌25قضايا‌المجتمع،‌مجلة‌المعيار،‌المجلد،

‌,‌(.‌موقع‌التواصل‌الإجتماعي:‌إنستغرام‌بين‌الإستخدامات‌والإشباعات‌2024)‌‌‌,‌عبد‌الرشيد‌كياس
‌.‌100-‌2‌,73,‌العدد‌17مجلة‌البحوث‌و‌الدراسات‌الإنسانية,‌المجلد‌

مركز‌الأهرام‌للدراسات‌السياسية‌‌‌‌.قضايا‌الشباب‌في‌سياسات‌الدولة‌المصرية(.‌‌2024مرعي،‌إيمان‌)
‌.والإستراتيجية،‌مصر

‌.‌الدوحة،‌قطر.‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي‌الإيجابيات‌والسلبيات‌(.‌2024)‌‌للإعلام‌الجزيرةمعهد‌

‌،‌عمان،‌الاردن.‌النفائس‌للنشر‌والتوزيع‌‌.(1ثورة‌الشبكات‌الاجتماعية‌)ط‌(.‌‌2013المقدادي،‌خالد‌)

‌العام‌في‌،‌مواقع‌التواصل‌االجتماعي‌وصناعة‌الرأي‌(2021)منماني‌مباركة،‌بورقعة‌سمية،‌

‌( فايزة‌ وسعادة،‌ معن،‌ الاجتماعي‌‌2018نصراوين،‌ التواصل‌ لمواقع‌ المعلمين‌ استخدام‌ درجة‌ ‌.)
مجلة‌جامعة‌النجاح‌للأبحاث،‌‌‌.ومعوقات‌استخدامها‌في‌العملية‌التعليمية‌في‌لواء‌الجامعة

‌.1225-1256(،‌7)‌32العلوم‌الإنسانية،‌‌

‌.‌دار‌الكتب‌العلمية،‌بيروت،‌لبنان‌.معجم‌الوسيط(.‌2005نور‌الدين،‌عصام‌)
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 تالملحقا
 الاستبانة الخاصة بالبحث  (1)رقم الملحق 

‌تحية‌طيبة‌وبعد:‌
 

‌يعد‌الباحث‌رسالة‌ماجستير‌بتخصص‌الإعلام‌بعنوان‌

" استخدام الشباب الاردني للمحتوى الاعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي   
 .  والاشباعات المتحققة لديهم"

بالإجابة‌عن‌أسئلتها‌بوضع‌‌ولغرض‌جمع‌بيانات‌الدراسة‌تم‌تصميم‌هذه‌الاستبانة،‌راجيا‌التكرم‌‌‌
(‌أمام‌الإجابة‌التي‌تتفق‌مع‌وجهة‌نظركم،‌ويود‌الباحث‌التأكيد‌على‌أن‌البيانات‌والمعلومات‌‌إشارة‌)

التي‌سيتم‌الحصول‌عليها‌يتم‌التعامل‌معها‌بمنتهى‌السرية،‌ولن‌تستخدم‌إلا‌لأغراض‌البحث‌العلمي‌
 .فقط
 

 ... مع وافر التقدير، شاكرا لكم حسن تعاونكم
‌

‌الباحث:‌رعد‌مؤيد‌ابزاخ.‌
‌0772798183هاتف‌‌

‌المشرف:‌أ.د.‌عزت‌محمد‌حجاب‌
‌جامعة‌الشرق‌الأوسط‌‌–قسم‌الصحافة‌والإعلام‌‌‌–كلية‌الإعلام‌‌
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 الجزء الول: البيانات الديمغرافية 

 النوع الاجتماعي؟ 

 ) ( ذكر 

 ) ( أنثى 

 العمر؟ 

 سنة  18سنة ولغاية  15) ( 

 سنة  22سنة ولغاية  19) ( 

 سنة فأكثر  23) ( 

 المستوى التعليمي الحالي؟ 

 )  ( اقل من ثانوية عامة 

 ثانوية عامة ) ( 

 ) ( دبلوم

 ) ( بكالوريوس 

 ) ( دراسات عليا 

 استخدام منصات التواصل الاجتماعي الجزء الثاني: 

( الاكثر استخداما يليه رقم  1ما هو ترتيب الاستخدام لمنصات التواصل الاجتماعي حيث الرقم )

 ( وهكذا: 2)

 ) ( فيسبوك 

 ) ( منصة اكس 

 ) ( إنستغرام 

 واتس اب    ) ( تطبيق

 ) ( تيك توك 

 ) ( يوتيوب 

 ) ( تيليجرام 

 ) ( غيرها )يرجى التحديد( 
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ما هو الجهاز الرقمي الأكثر استخدامًا لمتابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي؟ يمكن اختيار أكثر  

 من بديل 

 ) ( هاتف ذكي 

 ) ( جهاز لوحي 

 ) ( حاسوب  محمول/مكتبي 

 ) ( تلفاز ذكي 

 

الزمنية التي تقضيها يومياً في متابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات  ما هي المدة 

 التواصل الاجتماعي؟ 

 ) ( أقل من ساعة 

 ) ( من ساعة الى اقل من ثلاث ساعات   

 ساعات فأكثر  ) ( ثلاث 

 

 الجزء الثالث: المحتوى والتفاعل

 نمط المحتوى الإعلامي الترفيهي الذي تتابعه ؟  اكثر  ما هو 

 المسلسلات التلفزيونية) (  

 ) ( الأفلام

 ( Reality TV) ( برامج الواقع )

 ) ( ألعاب الفيديو والبث المباشر 

 ) ( البودكاست الترفيهي 

 ) ( العروض الترفيهية

 ) ( الموسيقى والفيديوهات الموسيقية 

 ) ( الميمز والمحتوى الرقمي التفاعلي 
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المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟  ما هي دوافعك الرئيسية لمتابعة  

 يمكن اختيار أكثر من إجابة 

 موافق الدافع 
 بشدة 

غير   محايد   موافق
 موافق 

غير موافق  
 اطلاقا 

     ‌التسلية‌والترفيه‌1
     ‌التعلم‌والتثقيف‌‌2
     ‌التواصل‌الاجتماعي‌3
     ‌الهروب‌من‌الضغوط‌اليومية‌4
     ‌متابعة‌الأخبار‌والترندات‌‌5
     ‌الاسترخاء‌6
     ‌تحفيز‌الذهن‌7
     ‌الشعور‌بالانتماء‌‌8
     ‌تعزيز‌الهوية‌الشخصية‌9

     ‌التعبير‌عن‌الذات‌‌10
     ‌التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌‌11
     ‌التشويق‌والإثارة‌12
     ‌الربح‌أو‌الكسب‌‌13
أو‌تعلم‌‌البحث‌عن‌فرص‌عمل‌‌14

‌مهارات‌جديدة
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 الجزء الرابع: الإشباعات والمتغيرات الشخصية 

ما هي الإشباعات التي تعتقد انها تتحقق لديك من متابعة المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات  

 ( امام الاختيار المناسب ✓التواصل الاجتماعي؟ )يمكن اختيار أكثر من إجابة(، ضع علامة ) 

موافق   الاشباعات  
 بشدة 

غير   محايد  موافق 
 موافق 

غير موافق  
 اطلاقا 

‌‌‌‌‌‌تحسين‌المزاج‌‌1
‌‌‌‌‌‌اكتساب‌المعرفة‌2
‌‌‌‌‌‌تعزيز‌العلاقات‌الاجتماعية‌3
‌‌‌‌‌‌تعزيز‌الشعور‌بالانتماء‌4
‌‌‌‌‌‌الاسترخاء‌والتسلية‌‌5
‌‌‌‌‌‌الهروب‌من‌الواقع‌6
‌‌‌‌‌‌تحفيز‌الذهن‌7
‌‌‌‌‌‌التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌‌8
‌‌‌‌‌‌التشويق‌والإثارة‌9

‌‌‌‌‌‌تعزيز‌الهوية‌الشخصية‌10
‌‌‌‌‌‌التعبير‌عن‌الذات‌‌11
‌‌‌‌‌‌الربح‌أو‌الكسب‌‌12
البحث‌عن‌فرص‌عمل‌أو‌تعلم‌‌‌13

‌مهارات‌جديدة
‌‌‌‌‌

‌‌‌‌‌‌متابعة‌الأخبار‌والترندات‌‌14
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يرجى تقييم العبارات التالية من خلال وضع  الجزء الخامس: تأثير المحتوى الإعلامي الترفيهي، 

 ( امام الاختيار المناسب  ✓اشارة )

موافق   التأثير 
 بشدة 

غير   محايد  موافق 
 موافق 

غير موافق  
 اطلاقا 

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌تعمل‌‌1
‌لدي‌‌على‌تحسين‌الحالة‌المزاجية

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌2
‌‌يساعدني‌على‌الهروب‌من‌الواقع

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌3
‌يساعدني‌على‌الاسترخاء‌

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌4
‌‌يساعدني‌على‌زيادة‌المعرفة‌الثقافية

‌‌‌‌‌

الترفيهي‌أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌‌5
‌‌يساعدني‌على‌تحفيز‌التفكير‌العقلي‌

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌6
يساعدني‌على‌التعاطف‌والانغماس‌العاطفي‌

‌‌

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌7
‌‌يساعدني‌على‌التشويق‌والإثارة

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌‌8
تعزيز‌الروابط‌الاجتماعية‌يساعدني‌على‌‌

‌‌

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌يؤثر‌‌‌9
‌على‌القيم‌الاجتماعية‌لدي

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌يشجع‌‌‌10
‌على‌الاستهلاك‌

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌يؤثر‌‌‌11
‌نمط‌الحياةعلى‌

‌‌‌‌‌

الاعلامي‌الترفيهي‌أشعر‌ان‌المحتوى‌‌‌12
يساعد‌على‌تشجيع‌العنف‌أو‌السلوكيات‌‌

‌الخطرة

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌يؤثر‌‌‌13
‌لدي‌‌‌على‌السلوكيات‌الجسدية‌

‌‌‌‌‌

أشعر‌ان‌المحتوى‌الاعلامي‌الترفيهي‌يعمل‌‌14
‌على‌تقوية‌مهاراتي‌في‌العمل

‌‌‌‌‌
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 المحتوى الجزء السادس: التفاعل مع 

ما نوع التفاعل الذي تقوم فيه اتجاه المحتوى الإعلامي الترفيهي الذي تتابعه؟ يمكن اختيار أكثر  

 من إجابة 

موافق   انواع التفاعل  
 بشدة 

غير   محايد  موافق 
 موافق 

غير موافق  
 اطلاقا 

      التعليق‌على‌المنشورات‌‌1
      مشاركة‌المحتوى‌مع‌الآخرين‌‌2
      بالمنشورات‌أو‌مقاطع‌الفيديو‌إعجاب‌‌‌3
      إنشاء‌محتوى‌مرتبط‌بنفس‌الموضوع‌‌4
متابعة‌الحسابات‌التي‌تنشر‌محتوى‌‌‌5

 مشابه
     

 الجزء السابع: التغييرات والتوقعات المستقبلية 

ما هي التغييرات التي ترغب في رؤيتها في المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل  

 الاجتماعي؟ يمكن اختيار أكثر من إجابة 

موافق   نوع التغيير  
 بشدة 

غير   محايد  موافق 
 موافق 

غير  
موافق  
 اطلاقا 

‌‌‌‌‌‌زيادة‌التنوع‌في‌المواضيع‌‌1
‌‌‌‌‌‌تحسين‌جودة‌المحتوى)الوضوح(‌‌2

‌‌‌‌‌‌تقديم‌محتوى‌أكثر‌تفاعلا3‌‌ً
تحسين‌تجربة‌المستخدم‌)سهولة‌الاستخدام،‌‌‌4

التصميم،‌سهولة‌الوصول،‌الاستجابة،‌والدعم‌‌
‌والمساعدة(‌

‌‌‌‌‌

تقديم‌محتوى‌يتناسب‌مع‌الاهتمامات‌الشخصية‌‌‌5
‌بشكل‌أفضل‌

‌‌‌‌‌
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 قائمة أسماء محكمي استبانة الدراسة  (2) رقم الملحق
 اسم المحكم الرتبة  الجامعة  التخصص 

 كامل‌خورشيد‌‌ استاذ‌ جامعة‌الشرق‌الاوسط‌ صحافة‌واعلام
‌اعلام ‌جدارا‌‌جامعة ‌استاذ‌ ‌ابراهيم‌ابو‌عرقوب‌
‌اعلام ‌جامعة‌الشرق‌الاوسط‌ ‌استلذ‌مشارك‌ ‌ليلى‌جرار‌

 وليد‌عمشه‌ استاذ‌مشارك‌ جدارا‌‌جامعة  الاعلام‌وتكنولوجيا‌الاتصال
 عبد‌الله‌جبارة‌ استاذ‌مشارك‌ جامعة‌مؤتة علم‌الجريمة

‌الجريمه‌علم‌ ‌الشارقهأكاديمية‌الشرطة‌ ‌استاذ‌مشارك‌ ‌عدنان‌الضمور
‌
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 تقسيم الدوافع  (3)رقم  الملحق 
 الفئة  الدافع التصنيف  السبب 

والهوية القيم  يعكس  
للفرد  الشخصية  

الذات  عن  التعبير طقوسي  الشخصية  الدوافع   

بذاته الفرد  ارتباط  يعزز  
 وهويته

الشخصية الهوية تعزيز طقوسي   

بالارتباط الشعور يولد  
مجموعة مع العاطفي  

معين  مجتمع أو  

بالانتماء  الشعور طقوسي   

من التخفيف إلى  يهدف   
شعور وتجربة التوتر  

 الراحة 

العاطفية  الدوافع الاسترخاء طقوسي   

في الفرد  رغبة عن يعبر  
المشاعر مع التفاعل  

 والتجارب 

والانغماس التعاطف  طقوسي   
 العاطفي 

مشاعر عن يبحث  
والمتعة الحماس  

 العاطفية

والإثارة التشويق  طقوسي   

من التخفيف إلى  يهدف   
النفسية والضغوط التوتر  

الضغوط من الهروب طقوسي   
 اليومية

وتطوير بناء في يسهم  
الاجتماعية  العلاقات  

الاجتماعي التواصل  نفعية  الاجتماعية  الدوافع   

الروابط يعزز  
الأفراد مع الاجتماعية  

ذات  والمجموعات  
المشتركة الاهتمامات  

بالانتماء  الشعور طقوسي   

بالأحداث معرفة يوفر  
المهمة والتوجهات  

النقاشات  في للمشاركة  

الأخبار  متابعة نفعية   
 والترندات 

اكتساب إلى  يهدف   
جديدة ومهارات معارف  

والتثقيف  التعلم  نفعية  المعرفية  الدوافع   
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 الفئة  الدافع التصنيف  السبب 
النقدي التفكير  يشجع   

 والتحليلي 
الذهن تحفيز نفعية   

تحسين في يساعد   
والعملي  المهني الوضع  

عمل فرص عن  البحث نفعية   
جديدة مهارات تعلم  أو  

تحقيق  على يركز  
أو  مادية مكاسب  

مباشرة اقتصادية  

الكسب  أو الربح نفعية  الاقتصادية  الدوافع   

الاستمتاع على يركز  
وتضييع الشخصي   

مسلية بطريقة الوقت   

والترفيه التسلية طقوسي  الترفيهية  الدوافع   

‌
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 تقسيم الاشباعات (4)رقم الملحق 
 الفئة  الإشباع  الوصف 

مثيرة تجارب خوض  في رغبة  
الحماس مشاعر لتحفيز ومشوقة  

 والمتعة

والإثارة التشويق  والنفسية  العاطفية الإشباعات    

من يخفف  محتوى  عن  البحث  
على ويساعد الحياة  ضغوط  
اليومي الروتين عن الابتعاد   

الواقع من الهروب  

تجارب في الانغماس في الرغبة   
قصص  مع التفاعل أو عاطفية  

معينة  وشخصيات   

العاطفي  والانغماس التعاطف   

في يساهم  الذي المحتوى  متابعة  
كالمحتوى  النفسية، الحالة تحسين  

الملهم أو المضحك  

المزاج  تحسين  

في يسهم محتوى  مشاهدة   
التوتر  من والتخلص الاسترخاء  

 والضغوط 

والتسلية  الاسترخاء  

يفتح الذي المحتوى  متابعة  
الآخرين مع للتواصل مجالات  
الاجتماعية  الروابط  ويعزز  

الاجتماعية العلاقات  تعزيز الاجتماعية  الإشباعات    

مع مشترك محتوى  متابعة  
شعور يقوي  مما معين، مجتمع  
الاجتماعي بالانتماء الفرد  

بالانتماء الشعور تعزيز  

في يحدث  بما اطلاع على البقاء  
للمشاركة رائج، هو وما العالم  

والبقاء الاجتماعية المحادثات في  
المجتمع  مع اتصال على  

والترندات  الأخبار  متابعة  

الهوية يعزز محتوى  متابعة  
توجهاته ويدعم للفرد  الذاتية  

 وقيمه

الشخصية الهوية تعزيز الشخصية  الإشباعات    
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 الفئة  الإشباع  الوصف 
ميول  عن يعبر  محتوى  اختيار  
يجعله مما واهتماماته، الفرد  

ذاته عن للتعبير  وسيلة  

الذات  عن  التعبير  

التفكير  يحفز  محتوى  متابعة  
من ويعزز النقدي أو العميق  

والإبداع  التحليل قدرات  

الذهن تحفيز  

من يرفع محتوى  عن  البحث  
على ويبعث الفرد معنويات  

الارتياح  أو السعادة   

المزاج  تحسين  

أو معلومات  يقدم  محتوى  متابعة  
مجالات في العامة الثقافة يعزز  

 مختلفة 

المعرفة اكتساب  المعرفية الإشباعات     

الذي المحتوى  متابعة في الرغبة   
ويتيح المهني التطور في يساعد   
جديدة مهارات  لاكتساب  فرصًا  

تعلم  أو عمل فرص عن  البحث  
جديدة مهارات  

فرصًا يتيح الذي المحتوى  متابعة  
كانت  سواء المكاسب،  أو للربح  

معنوية أو مادية  

الكسب  أو الربح الاقتصادية  الإشباعات    

 


